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Odpowiadajgc na Pana interpelacje nr 015/25, dziekuje za inicjatywe na rzecz zwiekszenia
Swiadomosci spotecznej oraz poprawy bezpieczenstwa mieszkancéw poprzez
wykorzystanie do tego celu ekrandw w komunikacji miejskiej. To wazna i cenna inicjatywa,
wpisujgca sie w zadania realizowane przez gmine i stawiajgca sobie za cel dobro
mieszkancow.

Poruszane przez Pana zagadnienie dotyczgce edukacji w zakresie pierwszej pomocy
jestintegralng czescig Gdanskiego Programu Promocji Zdrowia i Przeciwdziatania
Chorobom Cywilizacyjnym na lata 2021-2025. Zgodnie z ustawg o zdrowiu publicznym
ogtoszono otwarty konkurs ofert na realizacje szkolen z pierwszej pomocy. W biezgcym
roku, w wyniku postepowania ogtoszonego przez Wydziat Rozwoju Spotecznego,
wytoniono organizacje Gdanskie Ratownictwo Wodne.

Wybrany do realizacji program, poza dziataniem aktywizujgcym dzieci i mtodziez
w zakresie udzielania pierwszej pomocy, obejmuje réwniez przygotowanie prezentacji
multimedialnej. Stwarza to mozliwos¢ dostosowania materiatbw do wymogéw
technicznych ekrandw w komunikacji miejskiej. Ponadto rozwazymy uwzglednienie
przygotowania materiatdbw multimedialnych pod katem ich przysztej emisji na ekranach
w komunikacji miejskiej, w kolejnych ogtoszeniach otwartych konkurséow ofert
na realizacje zadan publicznych zleconych przez Wydziat Rozwoju Spotecznego.
Oczywiscie wymaga to pogtebionej analizy, ale z catg pewnoscig wezmiemy pod uwage
ten kierunek dziatania jako cze$¢ nowych inicjatyw.

Pragne zaznaczy¢, iz system ekrandw w komunikacji miejskiej odgrywa istotng role
w przekazywaniu informacji mieszkanncom Gdanska oraz odwiedzajgcym nasze miasto
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turystom. Ten kanat komunikacji jest efektywnie wykorzystywany do realizacji kampanii
promocyjnych, spotecznych i edukacyjnych, ktére dotyczg kluczowych aspektéw
funkcjonowania miasta i zycia codziennego jego mieszkancow. Wskazany przez Pana
temat wpisuje sie w powyzsze dziatania.

Tresci emitowane na ekranach muszg spetniac¢ okreslone wymogi techniczne, obejmujgce
format, czas trwania, rodzaj czcionki oraz brak fonii, co zapewnia ich przejrzystos¢
i czytelno$¢. Materiaty prezentowane sg w formie plansz statycznych, animacji lub kréotkich
filmow wideo i muszg by¢ zgodne z przepisami ustawy o dostepnosci cyfrowej.
Po pozytywnej weryfikacji przez Referat Marketingu w Biurze Prezydenta sg zatwierdzane
do emisji, co gwarantuje ich zgodnos$¢ z miejska strategia komunikacyjna.

Przeprowadzone pod koniec 2023 roku badanie wykazato, ze 56% respondentdw
regularnie $ledzi tresci wyswietlane na ekranach w komunikacji miejskiej. W badaniu
uczestniczyto prawie 7 tysiecy osdb. Zainteresowanie informacjami jest szczegolnie
wysokie w grupach wiekowych: 17 lat i mniej oraz 18-24 lata (okoto 60%), a takze wsréd
starszych uzytkownikow, w grupie 55-64 lata wynosi 62%, a w grupie 65 lat i wiecej - 68%.
Powyzsze dane jednoznacznie wskazujg, ze ekrany w komunikacji miejskiej stanowig
efektywne narzedzie docierania z informacjami do szerokiego grona odbiorcow.
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