PROTOKOL NR 25-4/2012

z posiedzenia Komisji Kultury i Promocji
Rady Miasta Gdanska,
ktore odbyto sie 27 marca 2012 roku.

Komisja rozpoczeta posiedzenie o godzinie 16:00, zakonczyta o godzinie 17:00.

Obecnosc :
W posiedzeniu uczestniczyto 6 cztonkow Komisji, wg listy obecnosci, ktora stanowi
zatacznik nr 1 do protokotu.

Lista obecnosci pozostatych oséb uczestniczacych w posiedzeniu Komisji stanowi
zatacznik nr 2 do protokotu.

Przewodniczacy Komisji Marek Bumblis otworzyt posiedzenie, powitat zebranych
i stwierdzit quorum. Poinformowat, ze porzadek zostat wystany do radnych droga
elektroniczna - Porzadek Obrad stanowi zatacznik nr 3 do protokotu.

Przewodniczacy poinformowat, ze do komisji wptynety nastepujace projekty
uchwat:

e Opiniowanie projektu zmieniajacego uchwate w sprawie przyjecia
Wieloletniej Prognozy Finansowej Gminy Miasta Gdanska na lata 2012-2040 -
druk nr 517;

* Opiniowanie projektu zmieniajacego uchwate w sprawie uchwalenia budzetu
Miasta Gdanska na 2012 rok - druk nr 518;

¢ Opiniowanie projektu uchwaty w sprawie ustanowienia okazjonalnych
uprawnien do przejazdow srodkami gminnego transportu zbiorowego
w zwiazku z organizacja w Gdansku Mistrzostw Europy w Pitce Noznej
EURO 2012 - druk nr 509;

* Opiniowanie projektu zmieniajacego uchwate Rady Miasta Gdanska

w sprawie ustalenia zasad taryfowych, cen za przejazdy srodkami gminnego

transportu zbiorowego oraz wysokosci optat dodatkowych i optat
manipulacyjnych - druk nr 525.

Pani Agnieszka Owczarczak - Wiceprzewodniczaca Komisji zaproponowata,

aby nie wprowadza¢ do porzadku posiedzenia druku nr 525, gdyz nie jest
on zwiazany z zakresem pracy Komisji.



USTALENIA KOMISJI:
Komisja - jednogtosnie 4 gtosami ,,za” - pozytywnie przychylita sie do wniosku
Pani radnej Agnieszki Owczarczak.

Obradowano wedtug nastepujacego porzadku obrad:

1. Opiniowanie projektu zmieniajacego uchwate w sprawie przyjecia
Wieloletniej Prognozy Finansowej Gminy Miasta Gdanska na lata 2012-2040 -
druk nr 517;

2. Opiniowanie projektu zmieniajacego uchwate w sprawie uchwalenia budzetu
Miasta Gdanska na 2012 rok - druk nr 518;

3. Opiniowanie projektu uchwaty w sprawie ustanowienia okazjonalnych
uprawnien do przejazdow srodkami gminnego transportu zbiorowego
w zwiazku z organizacja w Gdansku Mistrzostw Europy w Pitce Noznej
EURO 2012 - druk nr 509;

4. Promocja marki miasta Gdanska.

5. Sprawy wniesione, wolne wnioski, korespondencja.

Poddano porzqdek obrad pod gtosowanie.

USTALENIA KOMISJI:
Komisja - jednogtosnie 4 gtosami ,za” - przyjeta proponowany porzqdek
posiedzenia.

PUNKT 1i2

Opiniowanie projektu uchwaty zmieniajacego uchwate w sprawie przyjecia
Wieloletniej Prognozy Finansowej Gminy Miasta Gdanska na lata 2012-2040 - druk
nr 517 i opiniowanie projektu uchwaty zmieniajacego uchwate w sprawie
uchwalenia budzetu Miasta Gdanska na 2012 rok - druk nr 518

Druk nr 517 - Sprawa: BRMG-S.0006.80.2012
Druk nr 518 - Sprawa: BRMG-S.0006.81.2012
(Oryginat uchwat przy protokole z sesji Rady Miasta Gdanska z 29.03.2012r.)

Pani Jolanta Ostaszewska - Dyrektor Wydziatu Finansowego zreferowata projekty
uchwat zgodnie z uzasadnieniem. Projekt uchwaty zmieniajacy uchwate w sprawie
przyjecia Wieloletniej Prognozy Finansowej Gminy Miasta Gdanska na lata 2012-
2040 zmienia dwa przedsiewziecia - adaptacja Centrum Hewelianum w Gdansku
na potrzeby naukowo - dydaktyczne Pomorskich Szkét Wyzszych. Odtwarzamy
w roku 2012 srodki, ktore nie zostaty wykorzystane w roku 2011 na kwote 434.176



zt, oraz na rok 2013 - 128.543 zt jako odtworzenie i dodatkowo srodki w wysokosci
314.103 zt. Lacznie na dodatkowe roboty i doprowadzenie obiektéw i zwigzanych
Z nimi urzadzen budowlanych do zgodnosci z warunkami technicznymi, przeznacza
sie na te dwa lata 876.822 zt. Drugim przedsiewzieciem jest Gdanska Platforma
Edukacyjna. W ramach Gdanskiej Platformy sa kupowane urzadzenia, serwery,
macierze i trzeba je gdzies ulokowac i potaczyc¢ z siecig urzedu. Przeznaczamy
na ten cel w latach od 2012-2015 - 650.000 zt. Projekt uchwaty zmieniajacy
uchwate w sprawie uchwalenia budzetu Miasta Gdanska na 2012 rok zwieksza
przychody o 305.845 zt, dochody o 4.528.706 zt, a wydatki 4.834.551 zt,
co powoduje wzrost deficytu o 305.845 zt i wynosi 178.122.213 zt. Zwiekszenie
przychoddéw jest spowodowane wprowadzeniem pozyczki z Narodowego Funduszu
Ochrony Srodowiska w kwocie 641.845 zt, oraz zmniejszeniem przychoddw z tytutu
sptaty pozyczki przez AWF w wysokosci 336.000 zt. Wsrod dochodow gtéwnym
zrodtem zwiekszenia jest podatek od nieruchomosci od oséb prawnych w wysokosci
4.018.743 zt. Te dodatkowe srodki wygospodarowane proponujemy przeznaczyc
na zakup nieruchomosci na Grodzisku, tam gdzie Twierdza Gdansk ma swoja
siedzibe w celu rewitalizacji tego terenu. Dziekuje bardzo.

Przewodniczqcy podziekowat za przedstawienie informacji i otworzyt dyskusje.

Pani Agnieszka Owczarczak - Wiceprzewodniczaca Komisji
Czy mogtaby Pani przyblizy¢, co kryje sie pod hastem ,potrzeby PKFM Twierdza
Gdansk”?

Pani Jolanta Ostaszewska - Dyrektor Wydziatu Finansowego

Tak jak wspomniatam w zwiazku z tym dzisiaj na terenie Grodziska zajmowanym
przez jednostke Twierdza Gdansk, istnieje nieruchomosc, ktorej miasto nie jest
wtascicielem. Jest to budynek, oraz dwie dziatki. Ten budynek bedzie zakupiony.
Pod tym budynkiem na tych dziatkach znajduja sie te kaponiery, ktore sa w tej
chwili w modernizacji. Pomimo, ze miasto jest czescia wtascicieli niektorych
rzeczy, to jednak teren i ten budynek nie. Aby kompleksowo zagospodarowac caty
teren, jest niezbedny zakup tej nieruchomosci. W tej chwili TP SA ma swoje
pomieszczenia, ale tez wynajmuje komercyjnie pomieszczenia, czyli tam
przechodza ludzie, ktorzy nie s zwiazani w ogole z ta infrastruktura, ktora tam
powstaje.

Gtosow w dyskusji wiecej nie byto.
Przystgpiono do gtosowania nad zaopiniowaniem projektu uchwaty.

USTALENIA KOMISJI:
Komisja - jednogtosnie 5 gtosami ,,za” - pozytywnie zaopiniowata przedmiotowy
projekt uchwaty ( druk nr 517).

OPINIA NR 25-4/94 - 10/12

USTALENIA KOMISJI:
Komisja - jednogtosnie 5 gtosami ,,za” - pozytywnie zaopiniowata przedmiotowy
projekt uchwaty ( druk nr 518).




OPINIA NR 25-4/95 - 11/12

Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji
Pan dyr. Skuras prawdopodobnie za chwile dojdzie. Przejdzmy w takim razie
do punktu ostatniego.

PUNKT 3

Sprawy wniesione, wolne wnioski, korespondencja.

Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji

Doszta do Nas ostatnio korespondencja w sprawie ,,Bramy im. Lenina”. Jest tez list
Pana Pietruszki, ktory ten pomyst gani i jednoczesnie wylewa swoje zale dotyczace
tego, ze zdeformowano jego projekt pomnika polegtych stoczniowcow ,,zamieniajac
go w trzy ogromne kije bejsbolowe”. Otrzymalismy réwniez zaproszenie na komisje
pomnikow i tablic pamigtkowych. Czy ktos z radnych byt na wyznaczaniu miejsc
dla artystéow na Dtugim Targu? Jest odpowiedz na pismo Pana Dominika Gerstena
w sprawie syna trenujacego strzelectwo w WKS ,Flota” Gdynia. Jest to jeden
z tych przypadkow, gdy Gdanszczanin trenuje w klubie innego miasta i sa zale
z tym zwiazane. Witamy rowniez Pana radnego Szymona Mosia, ktory z zalem
zrezygnowat z Komisji Spraw Spotecznych i Ochrony Zdrowia i podjat decyzje
o pracy w Naszej Komisji. Formalnie nie jest jeszcze cztonkiem Naszej Komisji,
dopiero po sesji Rady Miasta od czwartku bedzie petnoprawnym cztonkiem. Razem
z Panem Mosiem zostalismy wyznaczeni przez klub do opiniowania lokalizacji
pomnika Reagana i Jana Pawta Il. DostalisSmy odpowiedz na Nasz wniosek, o lepsze
oznakowanie alei Vaclava Havla. W odpowiedzi Pani Sekretarz poinformowata Nas,
ze tabliczki znajduja sie na skrzyzowaniu z ul. Swietokrzyska, z ul. AK,
z ul. Wilanowska, Ptocka. Stwierdzono brak takiej tabliczki na skrzyzowaniu
ul. todzka, Havla. Tabliczka zostanie ustawiona do konca marca br. Otrzymalismy
rowniez pierwsza prosbe obywatela, ktory chce aby jego ulica nazywata
sie ul. Wrzosowa. Stawiam taki wniosek, abysSmy dali zapytanie do Pana
Prezydenta, co z tym mozemy zrobic¢, aby Nam to zaopiniowat.

Komisja Kultury i Promocji Rady Miasta Gdanska - zwraca sie do Pana Prezydenta
Z wnioskiem o przedstawienie opinii do propozycji mieszkarica miasta Gdanska,
ktory zwrdcit sie z prosbq do Komisji o nadanie nazwy ul. Wrzosowa, przy ktorej
lezy dziatka 194/ 14 obreb 063.

PowyzZszy wniosek zostat przyjety pozytywnie - jednogtosnie 5 gtosami ,,za”,

WNIOSEK NR 25-4/21-4/12

PUNKT 4

Opiniowanie projektu uchwaty w sprawie ustanowienia okazjonalnych uprawnien

do przejazdow srodkami gminnego transportu zbiorowego w zwiazku z organizacja



w Gdansku Mistrzostw Europy w Pitce Noznej EURO 2012 - druk nr 509

z autopoprawka;

Druk nr 509 - Sprawa: BRMG-5.0006.72.2012
(Oryginat uchwat przy protokole z sesji Rady Miasta Gdanska z 29.03.2012r.)

Pan Dimitris T. Skuras - Dyrektor Wydziatu Gospodarki Komunalnej zreferowat
projekt uchwaty zgodnie z uzasadnieniem. Organizacja przewozow pasazerskich
na EURO 2012, stad uchwata wprowadza kategorie o0sob uprawnionych
do przejazdow w sposob okazjonalny. Pierwsza z tych kategorii sa wolontariusze
finansowani przez Miasto. Osoby, ktorych przejazdy sa finansowane przez UEFA
na zasadzie zawartej umowy i tutaj mamy trzy kategorie osob: pierwsza -
posiadacze biletow na mecze odbywajace sie 10,14,18,22 czerwca 2012, drudzy -
osoby akredytowane na podstawie identyfikatora, trzecia - pasazerowie linii
kolejowej na trasie Gdansk Gtowny - Gdansk Stadion na trzy godz. przed meczem
i trzy po meczu.

Przewodniczqcy podziekowat za przedstawienie informacji i otworzyt dyskusje.

Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji
Z czego wynika kwota wprowadzona do budzetu?

Pan Dimitris T. Skuras - Dyrektor Wydziatu Gospodarki Komunalnej

W pierwszym przypadku, czyli osoby posiadajace bilety i akredytowane - okoto
180 - 190 tys. zt. Z kolei w przypadku przewozéw kolejowych na te cztery
dni po 6 godzin, to jest mniej wiecej 40 tys. zt. To wynika z Naszych kalkulacji.
Te srodki sq zabezpieczone w budzecie i one sg refinansowane na podstawie umowy
pomiedzy UEFA a Gdanskiem.

Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji
W jakim zasiegu beda objeci tymi ulgami?

Pan Dimitris T. Skuras - Dyrektor Wydziatu Gospodarki Komunalnej

Jezeli chodzi o tg paragraf 1 i 2 punkt 1 i 2, to jest cate miasto na przewozach
tramwajowych i autobusowych, natomiast jezeli chodzi o ta trzecia kategorie,
to tylko i wytacznie na linii kolejowej miedzy Gdanskiem Gtownym a Gdanskiem
Stadion.

Gtosow w dyskusji wiecej nie byto.
Przystgpiono do gltosowania nad  zaopiniowaniem  projektu  uchwaty
Z autopoprawka.

USTALENIA KOMISJI:
Komisja - jednogtosnie 5 gtosami ,,za” - pozytywnie zaopiniowata przedmiotowy
projekt uchwaty ( druk nr 509 z autopoprawkq).

OPINIA NR 25-4/96 - 11212



PUNKT 4

Promocja marki miasta Gdanska

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta przedstawita
prezentacje: ,,Gdansk - Miasto Wolnosci. Dziatania Strategiczne”. W 2007 r. zostaty
przeprowadzone badania wizerunkowe, ktére miaty odpowiedzie¢ na pytanie jak
miasto jest postrzegane. Gdansk jest postrzegany jako miasto dostojne,
historyczne, zabytkowe, pomnikowe, tysiacletnie. Silna marka budowana jest przez
mieszkancow, kulture, sport, turystow i gospodarke. Wyroznik Gdanska
to, to ze Gdansk jest kojarzony z wolnoscia. Chodzi o zbudowanie wizerunku
Gdanska jako miasta nowoczesnego, dynamicznego, odwaznego, intrygujacego,
aktywnego i wyznaczajacego trendy. Prowadzony jest marketing eventowy,
wzbogacenie postrzegania marki miasta o elementy emocjonalne, zerwanie
z wizerunkiem ,miasta - pomnika”, podkreslanie kulturalnego kontekstu wolnosci.
Wykorzystuje sie rozmaite wydarzenia kulturalne, ktore majg miejsce w Gdansku.
Promuje sie sport, turystyke, gospodarke, a w szczegolnosci branze bursztynowa.
Nasi ambasadorowie bursztynu to Monika Richardson i Lidia Popiel, ich ksigzka
,Polki na Bursztynowym Szlaku” juz niedtugo zostanie wydana. Gdansk staje sie
siedziba rozmaitych centrow biznesowych. Prowadzony jest ,Europejski Dzien
Morza”, ,Weekend za pét ceny”, itp. Skuteczne dziatania, ktére przynosza efekt,
to utrzymywanie blogow i media, ktore zapraszamy na rozmaite eventy, targi
turystyczne. Staramy sie dotrze¢ przez media spotecznosciowe do ludzi mtodych.
Prezentacja stanowi zatgcznik nr 4 do protokotu.

Przewodniczqcy podziekowat za przedstawienie informacji i otworzyt dyskusje.

Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji

Proponuje, zebysmy sobie pozostawili efekt EURO na odrebne posiedzenie komisji,
poniewaz mamy tematy z tym zwigzane. Sport niesamowicie kreuje marke
poszczegolnych miast.

Pani Agnieszka Owczarczak - Wiceprzewodniczaca Komisji

Pani dyrektor, pokazata Pani tutaj szereg dziatan, ktore podejmujemy w celu
promowania marki. Czes¢ z tych dziatan, czy eventow, sa to wydarzenia
dofinansowywane przez budzet miasta. Chciatabym zapyta¢ w jaki sposob Panstwo
planuja dofinansowywanie tego typu wydarzen: czy to sie dzieje na biezaco w ciggu
roku, czy jest to zaplanowane duzo wczesniej, jak to wyglada? Rozumiem,
ze wtedy te wydatki przechodza przez budzet promocji. Tak?

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta

Nie. Pokazywatam wydarzenia, ktére jakby sa nie tylko przygotowywane przez Nas.
Czes¢ organizujemy sami, ale tez ECS. W rozmaity sposob jest to robione.
Sa i konkursy grantowe. Wieksze wydarzenia sa organizowane generalnie przez
jednostki miasta.



Pani Agnieszka Owczarczak - Wiceprzewodniczaca Komisji
Ale, czy Panstwo tez bezposrednio dofinansowujg rozne wydarzenia na zasadzie
dofinansowania na promocje miasta?

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta

Zdarza sie. Dosy¢ rzadko, ale np. z takich wydarzen mogtabym wymienié¢ Baltic
Games, ktora jest impreza skierowang gtownie dla mtodych odbiorcow, nie jest
typowa impreza sportowa. W przypadku, kiedy sg to imprezy, ktére dobrze rokuja,
zdarza sie, iz wspieramy takie imprezy. Nie moge powiedziec, ze dofinansowujemy,
bo generalnie dofinansowuje je Biuro Prezydenta ds. Sportu i EURO 2012,
w przypadku imprez sportowych, a w przypadku imprez kulturowych - Biuro
Prezydenta ds. Kultury.

Pani Agnieszka Owczarczak - Wiceprzewodniczaca Komisji

Gdyby Pani mogta wyjasni¢, co to jest Trend Book - kto to wydat, jak odbywa sie
dystrybucja. Przyznam szczerze, ze otrzymalisSmy ten egzemplarz, ktory byt tutaj
pokazany, ale nie do konca wiedziatam i nie do konca wiem, czemu ma to stuzyc?
Drugie pytanie, czy osoby takie jak Mateusz Kusznierewicz, czy Monika Richardson,
za te swoje dziatania promujace miasto Gdansk, sa w jakis sposéb wynagradzani?

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta

Zaczne moze od tego pierwszego pytania. Generalnie cos takiego jak Trend Book
jest przyjete w swiecie designu. Sa to rzeczy, ktore wyznaczaja swojego rodzaju
trendy, ktore powodujg wystapienie tez okreslonych mod. Ten Trend Book, ktory
przygotowalismy, to jego celem byto przede wszystkim wypromowanie bursztynu.
Jak Panstwo wiecie, bursztyn nie jest najlepiej postrzegany jako kamien
nie do konca szlachetny, kojarzacy sie z czyms nienowoczesnym. Celem tego Trend
Book jest przekonanie, ze jest to kamien trendy, interesujacy, wazny. Jesli chodzi
o naszych ambasadorow, to przyznam, ze nie do konca wiem jak jest w przypadku
Mateusza Kusznierewicza, dlatego wolatabym nie mowié, ale sadze, Ze to sa raczej
spoteczne funkcje. Jesli zdarza sie taki projekt, jak ten projekt ksiazki, ktoéry
Monika Richardson wspdlnie z Lidig Popiel napisaty, to ten projekt byt przez Nas
wspierany. Natomiast bycie ambasadorem, czyli reprezentowanie Gdanska, petni
sie takie funkcje spotecznie.

Pani Agnieszka Owczarczak - Wiceprzewodniczaca Komisji
Jaka byta dystrybucja Trend Book?

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta

To nie sa duze naktady, bo jest tu bardzo specyficzny odbiorca. Odbiorcami
sq przede wszystkim artysci i designerzy, wiec byto to przy rozmaitych targach.
A takze do dziennikarzy zajmujacych sie swiatem mody. Bardziej specjalistycznych
srodowisk. Ale to daje efekty. Teraz kiedy mieliSmy rozmaite wydarzenia zwiazane
z bursztynem, to rowniez sSciagneliSmy tutaj blogerow modowych, jak i inne
srodowiska.

Pani Aleksandra Dulkiewicz - Cztonek Komisji

Chciatam sie zapytac o jedna rzecz: mysle, ze to tez troszeczke wyptyneto przy tym
nagtaszaniu medialnym sytuacji zwigzanej z podrdza Pana Lisewskiego, ale ogolnie
Pani mogtaby Nam opowiedzie¢, na jakiej zasadzie sa przyznawane srodki na cele



promocyjne miasta Gdanska. Czy jest to przez projekty sportowe, kulturalne,
czy jest to za kazdym razem indywidualna sytuacja, czy jakos to Panstwo zbieracie
kwartalnie, rocznie?

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta

Generalnie dziatamy projektowo, wiec na projektach wtasnych, poniewaz Naszym
celem jest budowa wizerunku. Tego rodzaju projektow jest niewiele, kazdy
z projektow jest rozpatrywany indywidualnie pod katem potencjalnej wartosci
marketingowej.

Pani Aleksandra Dulkiewicz - Cztonek Komisji

O jedna rzecz chciatam tylko poprosi¢ - o doprecyzowanie. Sq przeciez tez takie
pienigdze promocyjne - Promocja miasta poprzez sport. Ale rozumiem, ze one
sg rozdzielane przez MOSiR?

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta
Sa to pieniadze promocyjne, ale nie sa w dyspozycji Biura Prezydenta ds. Promocji.
One sa w dyspozycji Biura Prezydenta ds. Sportu i EURO 2012 i MOSiRu.

Pani Aleksandra Dulkiewicz - Cztonek Komisji
Czy orientuje sie Pani jakiego rzedu sa to kwoty?

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta
Mysle, ze moze to by¢ ponad 10 min. Ale doktadnie nie jestem w stanie
powiedziec.

Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji

Stuzg one wspieraniu duzych klubow sportowych i dyscyplin sportowych w Gdansku
tj. zuzel, pitka nozna, siatkowka. Te dyscypliny, na ktére miasto Gdansk postawito.
Ale przypuszczam, ze gdyby byta Pani zainteresowana, to jutro jest posiedzenie
Komisji Sportu i Turystyki, to jest tam taki temat ,,Promocja poprzez sport”. Pani
dyrektor, prositem Pania o zrekapitulowanie tego, co sie zdarzyto i byto zwigzane
z promocja marki miasta Gdansk przez wydarzenia typu sportowego. Stynna
sprawa. Niech Pani powie, nie opowiadajac historii, bo znamy z medidéw przebieg
catego eventu. Jak sytuacja wyglada na dzisiaj? Co mogtaby Pani dodac po tych
wszystkich przezyciach, pewnie dla Pani trudnych?

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta

Dla mnie bardzo trudnych, musze przyznac i dos¢ nieszczesliwych. Musze przyznac,
Zze pewnie nie podpisatabym juz takiej umowy. Natomiast musze powiedziecd,
ze W momencie, w ktorym podpisywalismy ta umowe, byt to projekt
zarekomendowany. Tak jak wspominatam byt to wspolny projekt z Biurem
Prezydenta ds. Sportu i EURO 2012. Bardzo dobrze wczesniej ten cztowiek byt
przyjmowany rowniez przez media, bo pojawiat sie i w centralnej telewizji,
znakomite reportaze i miat bardzo dobre opinie w $rodowisku kitesurferéw, takze
posiadat wszelkie rekomendacje. Cate piekio sie rozpetato po tym, jak ta wyprawa
zostata przerwana. Wina pewnie lezy, w znacznym stopniu po stronie Naszego
bohatera, ktéry popenit caty szereg niezrecznosci.



Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji

Za chwile udziele jeszcze gtosu Panu Michatowi Kochanczykowi, ktorego zaprositem
na dzisiejsza Komisje. Chciatbym, aby tutaj dos¢ obiektywnie zabrzmiaty wszystkie
gtosy w tej sprawie. Natomiast, by¢ moze dobrze sie stato, ze ta sprawa wybuchta
teraz. By¢ moze Pan Lisewski, tak jak w nieodlegtej od Morza Czerwonego -
Aleksandrii pewien cztowiek podpalit kiedys biblioteke i przeszedt do historii,
tak Lisewski w tej chwili przejdzie do historii, zapoczatkowujac pewne obiektywne
kryteria przyznawania Srodkow na promocje i obiektywnej oceny rzeczywistej
wartosci wyczynow Gdanszczan. Porywanie sie na rozne rzeczy dziwne, czasami
zwariowane jest czyms godnym podziwu, jest narzedziem, ktére marke miasta,
moze wzbogacaé. Troszke sie dziwie, ze Michat Kochanczyk przemoéwit dopiero
teraz. W mediach sie dziejg rzeczy dziwne. Wydarzenia, ktore nie sa wydarzeniami
obiektywnie bohaterskimi, sa promowane. Wystarczy, ze zabrzmi stowo
Kilimandzaro, albo Aconcagua, to od razu rzucaja sie na to niektorzy dziennikarze
i robig z tego wielkie rzeczy. Ostatnio wyczytatem, ze trzypokoleniowa rodzina byta
na Kilimandzaro i jest to wielki wyczyn. Kilimandzaro jest gora, na ktora,
jak mowia ztosliwi, wchodza wycieczki emerytow. Aconcagua jest dostepna
dla zdrowych ludzi, ktorzy nie maja choroby wysokosciowej. Takze dziwie
sie, ze Michat Kochanczyk dopiero teraz przemowit. By¢ moze solidarnosc
dyscypliny, ktora uprawia zdecydowata, zZe dotad tego nie czynit, a moze
to, ze koledzy w niektorych eventach brali udziat.

Pan Jaromir Falandysz - Cztonek Komisji
Chciatbym zadac¢ pytanie do Pani dyrektor. Ile osob jeszcze na takich warunkach,
jak Pan Lisewski dostato jeszcze dofinansowanie?

Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji
Ale to sa pytania szczegotowe, za chwile przejdziemy do dyskusji. Prosze Pan
Michat Kochanczyk.

Pan Michat Kochanczyk - Podréznik, Alpinista

Dziekuje za zaproszenie i mozliwos¢ wystapienia. W ogole, to jest piekna sprawa,
ze osoby, ktore maja niezwykte fantazje, maja pomysty i promuja Miasto Gdansk,
sq W jakis sposob dofinansowane przez miasto i doceniane. Tylko tutaj sie ktania
to, ze Panie wpadty w jakas putapke medidw, bo rzeczywiscie Pan Lisewski zostat
bardzo tadnie wypromowany przez media. Sam jak sie dowiedziatem, ze przeptynat
Battyk, nie znajac szczegoétow, odnositem sie do niego z wielka sympatia, jako
do osob, ktore robig takie nietuzinkowe rzeczy. Dopiero potem jak sie wstuchatem,
jak Pan Lisewski to realizuje, zaczatem sie pogtebiaé. Okazato sie, ze jest
to dziwne. Panie twierdza, ze sprawdzity to sSrodowisko kitesurferéw, ktore
absolutnie sie od niego odrzekto. Sam Polski Zwiazek Kitesurfingu w ogole
go nie popiera. To jest dziwne. Tutaj sie ktania niestety poziom medidow, pewnej
ignorancji, ktorzy tak potrafiag naswietli¢, wypromowa¢ pewne wydarzenia
i ksztattuja w ten sposob opinie publiczna. Jestem zdania, ze jak najbardziej takich
ludzi trzeba popierac, ale nalezy to jakos weryfikowac. Nie wiem moze jakas
komisja, ktora badataby merytorycznos¢, zaplecze, predyspozycje, kwalifikacje
0sob, ktdére chcg promowac miasto na zewnatrz. O to mi chodzito, a nie o to, zeby
Panu Lisewskiemu zabra¢ te 40 tys. zt. Skoro poniost takie koszty, to niech
je pokryje, tylko zeby zrobi¢ tak, zeby Nasi ambasadorzy nie mieli takiej sytuacji,
ze gdyby doptynat, ze Nasz ambasador bytby biczowany przez obyczajowa policje



Saudyjska za niestosowny stréj. Czy tez zostatby zastrzelony jako podejrzany
dywersant izraelski doptywajacy do brzegu lzraela. Po prostu tez trzeba wymagac.
On jako ambasador, tez powinien spetnia¢ jakies podstawowe warunki. Panie
nie sa winne, Ze on jest cztowiekiem takiego formatu. By¢ moze on jeszcze
zrealizuje piekne rzeczy. W kazdym razie, to byt mdj apel o merytorycznosé. Tez
taki protest byt, wstawiatem sie w sprawie réznych alpinistow przez wiele lat,
ostatnio o to, zeby chtopak dostat 2 tys. zt na narodowa wyprawe na Makalu i taki
spontaniczny byt moj protest. Natomiast rzeczywiscie jezeli chodzi o zjawisko
dtugoletnie promowania, to jest apel do medidéw, aby odpowiednio uksztattowaty
nazwe. Kilimandzaro jest taka chwytna nazwa, kazdy kto wchodzi na Kilimandzaro
jest bohaterem narodowym. Ale trzeba zauwazyc, ze na Kilimandzaro wchodzi 100
tys. 0sob rocznie. Tutaj ktania sie przetozenie biur podrozy i kapitatu z mediami.
Dziekuje bardzo.

Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji

Wspotczuje Pani dyrektor Annie Zbierskiej, bo przypuszczam, ze to nie byt Pani
pomyst, ktos to uzasadnit i trudno byto zweryfikowac obiektywna wartos¢ wyczynu
Pana Lisewskiego. Powstat pewien batagan. Zupetnie nieadekwatnos¢ narzedzi
i oceny tego, co zrobit Pan Lisewski. Dlatego wspdtczuje Pani dyrektor,
bo nie mogta Pani tego oceni¢ w sposéb obiektywny.

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta

Pan Kochanczyk moéwit o opinii Pana Lisewskiego, rzeczywiscie w tej chwili jest
taka. Nawet zakolegowatam sie ze sSrodowiskiem kitesurferow, tacznie z szefem.
Natomiast sg to opinie w tej chwili. Zupetnie inaczej byto w momencie,
gdy przystepowalisSmy do umowy. Nigdy tej umowy nie ukrywalisSmy, byta
konferencja prasowa, byto to znakomicie przyjete. C6z moge powiedziec - takie
rzeczy sie zdarzaja, czasem trudno to przewidzie¢. Natomiast na przysztosc,
tak jak wspomniatam w jednej z wypowiedzi do radnych, rzeczywiscie jest
to z catg pewnoscia przypadek, ktory sie nie powinien powtorzy¢é. Rozmawiatam
z Panem dyr. Trojanowskim na ten temat i ustalilismy, ze w takich przypadkach
bedziemy zasiega¢ opinii Gdanskiej Rady Sportu, tak zeby te opinie byty bardziej
wywazone, prawdziwe.

Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji

Moze warto tez wystapi¢ o opinie do autorytetow z danej dziedziny, do Zwiazku
Sportowego, to jest moja rada, bo kolegialne ciata czasem tez sie myla,
ale to juz jest jakis krok we wtasciwg strone. Proponuje, abysmy zastanowili
sie w tej chwili, jakie sg reperkusje, jak to sie skonczy? To po pierwsze. Po drugie,
co zrobic¢ w przysztosci?

Pan Jaromir Falandysz - Cztonek Komisji

Moéwita Pani, ze takich umow jest niewiele. Czy mogtaby Pani wymienic¢ jakie
podmioty, czy osoby fizyczne i z kim byty podpisywane takie umowy, jakie to byty
kwoty?

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta

Akurat moge wymieni¢. Wspierany byt przez Nas miedzy innymi Marek Kaminski,
zdarzaty sie rejsy. Wspierany przez Nas jest tez Baltic Games. Generalnie
na przestrzeni kilku lat, jezeli chodzi o Biuro Promocji, to nie ma za wiele.
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Pan Jaromir Falandysz - Cztonek Komisji
Czyli rozumiem, ze oprdécz Pana Lisewskiego dofinansowanie dostali Pan Marek
Kaminski i to Baltic Games?

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta
To nie jest dofinansowanie. Przypominam, ze moéwimy o dziataniach promocyjnych
dla miasta. Nie mam w tej chwili nazwiska, ale byli tez jacys pojedynczy zeglarze.

Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji

W sumie jest w tym cos$ optymistycznego, ze obywatel Polski moze gdziekolwiek
pojechac, zrobi¢ cos gtupiego, starac sie zrobi¢ cos, czym moze zadziwié sSwiat,
w sensie pozytywnym, badz negatywnym. To jest optymistyczne, bo S$wiadczy
o wolnosci i o horyzontach, ktore mamy przed soba.

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta
Zeby sie wtaczy¢ do dyskusji i odpowiedzie¢ na to dowcipnie, powiem tak: jeszcze
nigdy przy Naszych projektach nie mieliSmy tak duzego ekwiwalentu medialnego.

Pan Szymon Mos - Radny Miasta Gdanska

Mam tutaj kilka refleksji. Rzeczywiscie takie rzeczy sie zgadzaja, aczkolwiek
musimy troche z wieksza uwaga do tego podejs¢, bo jest to jednak 40 tys. zt.
W zwiazku z tym, chciatbym zadac kilka pytan na poczatek. Przede wszystkim
chciatbym sie zapytac, bo tutaj rzeczywiscie tez do mnie dotarta ta negatywna
opinia srodowiska kitesurferow. To znaczy, czy Pani dyrektor mogtaby, ewentualnie
jezeli nie teraz, to moze na kolejng komisje przygotowac taka informacje, jakie
po kolei dziatania byty podejmowane, kiedy konsultowano ta kandydature, z kim
i tak dalej. Wyjasnitoby to wiele niejasnosci. Mysle, ze to jest jednak nieeleganckie
zachowanie, jezeli wczesniej wydano dobra opinie, a w tej chwili troche zmieniaja
swoje zdanie, bo najtatwiej jest krytykowad kogo$ po porazce. Chciatbym tutaj
wzig¢ troche w obrone i Biuro Prezydenta ds. Promocji i Pana Prezydenta. Pan
Przewodniczacy powiedziat, Ze to zapoczatkuje obiektywne kryteria. Mysle,
ze te kryteria juz byty i tak ostro nie oceniatbym tego. Uwazam, ze musimy
po prostu doprecyzowac te kryteria i uczyni¢ je bardziej szczegbétowymi. Wydaje
mi sie, ze jest to dobry moment, Zzeby wyciagna¢ wnioski. Proponowatbym,
nie wiem jak Pani dyrektor sie do tego odniesie, zeby wprowadzi¢ pewny taki tryb
postepowania. To znaczy krok po kroku, sposob weryfikacji, czy przygotowania
tego typu wspotpracy. | to nie tylko na etapie tej konsultacji z Rada Sportu. Moim
zdaniem jest to za mato, poniewaz w tym wypadku nie tyle zawiddt barak
konsultacji, bo jednak mieliSmy ta pozytywna opinie kitesurferow. Dopdki wszystko
byto dobrze, to ta opinia byta nie ruszona i rzeczywiscie, tak jak moéwita Pani
dyrektor wiele osob sie pozytywnie do tego odnosito. Tutaj przede wszystkim
zawiodt pewien etap przygotowania od strony prawnej, tzn. ta umowa. Pani
dyrektor powiedziata, ze nie podpisataby takiej umowy. Musimy sobie odpowiedziec
na pytanie: dlaczego jednak do tego doszto i co zrobi¢, gdzie te stabe punkty
sq, zeby juz do takiej sytuacji nie dochodzito. W zwiazku z tym wydaje mi sie,
ze oprocz tej konsultacji z Gdanska Rada Sportu nalezatoby wprowadzi¢ pewna
procedure step by step, ktora pokazywataby krok po kroku, nie tylko od strony
zasiegania opinii, ale nie wiem, na poczatku jakiego$S wstepnego wytaniania
kandydatow. Nastepnie zasieganie opinii, potem rozeznania i przygotowania
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odpowiedniej oprawy prawnej. To jest do zrobienia. Powtorze sie, bo jezeli chodzi
o ta debate, to sie juz publicznie wypowiadatem w tym zakresie. Miatem akurat
okazje przygotowywac umowy sponsorskie i rzeczywiscie to jest do zrobienia.
To znaczy mozna by byto spokojnie w taki sposéb skonstruowac¢ umowe, zeby takie
wypowiedzi, ktére niewatpliwie negatywnie, moim zdaniem, komutujg miasto
Gdansk. Rzeczywiscie jak powiedziata Pani dyrektor, troche narozrabiat Pan
Lisewski po tym wszystkim. | mysle, ze to ani nie promowato Naszej znanej
wielowiekowej maksymy - odwaznie, ale z rozwaga. Tez nie wiele miato wspdlnego
z promowaniem wolnosci, bo niestety, to chyba jest troche naduzycie wolnosci.
Mozna to byto spokojnie tak przygotowac, ze ta umowe mozna byto bez problemu
rozwigzaé. A teraz, niestety, musimy ponies¢ konsekwencje i zastanowic sie jak
zrobi¢ i zweryfikowad, co jeszcze jest do zrobienia. Reasumujac, chciatbym zadac
to pytanie: jak krok po kroku wygladaty konsultacje w sprawie kandydatury Pana
Lisewskiego, konkretnie z jakimi srodowiskami, z jakimi osobami, w jakim to czasie
sie odbywato, na ile wczesniej? Drugie pytanie: jak Pani dyrektor odniostaby
sie do tych rozwazan, przygotowania takiej powiedzmy sciezki, procedowania tych
spraw? Dziekuje.

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta

Co do sciezki procedowania, to mysle, ze jest to dobry pomyst, by¢ moze poza
konsultacjami z Gdanska Rada Sportu, warto tego rodzaju procedure przejrzysta
wypracowac. Co do umowy, to powiedziatam, ze takiej umowy nie podpisatabym.
Nie chodzi o jej ksztatt prawny. W tej chwili ta umowa nie moze byc¢ rozwiazana,
natomiast nie jest tak, ze my stoimy pod sciang jesli chodzi np. o kwestie
ptatnosci. Moze nie w tym momencie, ale z cata pewnoscig jesli zdarzy
mi sie podpisywac taka umowe, a musi sporo czasu uptynaé, to tak zgadzam sie,
ze tego rodzaju zastrzezenia powinny sie w niej znalezé. Przyznam,
ze podpisywatam wiele umow sponsoringowych w poprzednich pracach
zawodowych. tacznie z umowami z bokserami, takze z takimi skrajnosciami,
ale nigdy nie przytrafita mi sie tego rodzaju historia. Jest to nauczka i jak wiadomo
zawsze trzeba wyciaga¢ wnioski i uczy¢ sie z doswiadczen. Tego rodzaju
zastrzezenie powinno zosta¢ zawarte.

Pani Izabela Heidrich - Biuro Prezydenta ds. Promocji Miasta

Odbywaty sie takie rozmowy, tylko tak jak Pani dyrektor mowita w momencie
podpisania umowy, wszyscy byli bardzo za i bardzo wspierali, a teraz nie chca
rozmawiac. Rozeznanie robilismy wsrod ludzi, ktorzy uprawiaja ten sport,
na zasadzie pytan, kto wie, co robi. Rowniez dotarliSmy do tego stowarzyszenia,
rozmawialiSmy z MOSiRem, gdzie wczesniej Pan Lisewski sie pojawit. Dla Nas
jednostka miasta, ktora zajmuje sie sportem, jest absolutnie jednostka wiarygodna
i nie mieliSmy podstaw. Pan Lisewski trafit do Nas z MOSiRu. Takze dla Nas byta
to wiarygodna rekomendacja.

Pani Agnieszka Owczarczak - Wiceprzewodniczaca Komisji

Pani dyrektor, powiedziata Pani, Ze to nie jest dofinansowanie tego typu wydarzen.
Czyli mam to rozumie¢ jako wynagrodzenie, dla osoby, ktora sie podejmuje
promociji.

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta
Umowy sa podpisywane na ustuge promocyjna.

12



Pani Agnieszka Owczarczak - Wiceprzewodniczaca Komisji

O ile nie zdziwit mnie sam fakt dofinansowania Pana Lisewskiego, nawet
w momencie, w ktorym okazato sie, ze ta wyprawa sie nie udata, bo wiadomo nie
zawsze wszystko sie udaje, to zdziwita mnie kwota przeznaczona na taka wyprawe.
Moim zdaniem Pan Lisewski po prostu na tym zarobit duzo wiecej niz w to wtozyt.

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta

Chciatam przypomnie¢, ze umowa jest podpisana do konca sierpnia i obowigzuje
jeszcze inne zadania, nie tylko wyprawe. Takze tych dziatan jest wiecej. Natomiast
tez nie stoimy wobec koniecznosci wyptaty.

Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji

Mam prosbe do Pani dyrektor. Pani na to pytanie mi dzisiaj nie odpowie, ale jestem
bardzo ciekawy, jakie sg odgtosy prasy saudyjskiej i egipskiej, czy to sie w ogole
przebito do tamtych mediow?

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta
Niektorzy twierdza, ze to sie przebito, ale jak przeszukiwatam Internet i obawiam
sie, ze tutaj ekwiwalent medialny byt marny.

Pan Szymon Mos - Radny Miasta Gdanska

Bardzo sie ciesze, z tego, co powiedziata Pani dyrektor. Bo ta umowa promocyjna
to jest umowa rezultatu, a nie starannego dziatania. Wiec moze po wyptaceniu,
albo ewentualnie po zakonczeniu bedzie szansa, zeby jeszcze z niej w jakis sposob
wyjs¢, np. biorac pod uwage transze ptatnosci w zaleznosci od tego elementu
dzieta. Wiem, ze Pani dyrektor sie tutaj nie chce zdradza¢ publicznie,
bo jest to spor prawny, ale to bardzo dobra deklaracja. Mozemy sie cieszyc.

Pan Piotr Skiba - Cztonek Komisji

Przeczytatem taka wypowiedz kitesurfera, w ktorej mowit, o przeznaczeniu tej
kwoty. Wspomniat o jakis imprezach promocyjnych dla dzieci i mtodziezy, ktdra
miataby promowac ta dyscypline sportu. Mam pytanie: z tej umowy wynika,
ze mamy jakikolwiek wptyw na sposob spozytkowania przez niego tych pieniedzy,
czy on tak naprawde ma wolna reke i moze zrobi¢ co chce z tymi pieniedzmi?
Czy jest jakas forma monitoringu i jakas forma kontroli?

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta

W Zaden sposob nie mozemy wptynac¢ na to, w jaki sposob te pienigdze zostana
wydane - ktorych Pan Lisewski jeszcze nie otrzymat. Tak jest w kazdej umowie.
Natomiast warunkiem wyptaty pieniedzy jest ztozenie sprawozdania. Sprawozdanie
to nie jest oswiadczenie, bo niektorzy to myla. Nie wystarczy nam Zapewnienie
kogo$S o realizacji. Te sprawozdania, ktore przyjmujemy sa wielostronicowe,
zawieraja rowniez elementy multimedialne. Dopiero przyjecie tego sprawozdania
bez zastrzezen skutkuje wyptata pieniedzy. Takze to jest jeszcze dtuga droga.

Pan Michat Kochanczyk - Podréznik, Alpinista

Mam takie pytanie: czy to jest wtasciwe, ze osoba, ktéra swoim zachowaniem daje
zty przyktad dla prawidtowego podrozowania, realizacji swoich zamierzen,
czy ona moze dawal prezentacje dla gimnazjalistow? To jest po prostu
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zaprzeczeniem tego wszystkiego. Cate srodowisko wyraza takie watpliwosci,
czy taka osoba moze chodzi¢ do szkot i pokazywaé cos, co robita w sposéb
niewtasciwy? Takie sa watpliwosci.

Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji
Wydaje mi sie, ze Pan Lisewski ztozyt jakies deklaracje pomocy mtodziezy.

Pani Anna Zbierska - Dyrektor Biura Prezydenta ds. Promocji Miasta

Chce powiedzie¢, ze on sie pojawit w MOSIRze jeszcze wczesniej. MOSIR z nim
wspotpracowat, on prowadzit jakies akcje charytatywne.

Pan Marek Bumblis - Przewodniczacy Komisji

Pozostaje Nam monitorowac, co sie bedzie dalej dziato. Umowe znamy, skutki tej
umowy mozemy przewidzie¢. Obysmy byli madrzejsi po szkodzie.

Gtosow w dyskusji wiecej nie byto.
Na tym posiedzenie zakonczono.

Posiedzenie zakonczyto sie o godz.17:00.

Przewodniczacy
Komisji Kultury i Promocji RMG

Marek Bumblis

Protokotowata:

Sylwia Karwowska
Biuro Rady Miasta Gdanska
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Program badawczy dla miasta Gdansk 2007
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Miasto - Gospodarz Gdans

Strategia marki Gdansk do roku 2013
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Miasto - Gospodari-Gdéﬁsk

IDEA: Gdansk - czerpiac z tradycji, nadaje wolnosci nowy sens

STRATEGIA
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Miasto - Gospodarz Gdansk

GDANSK
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wyznaczajacy trendy
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Miasto - Gospodarz Gdansk

Grupy docelowe:

1) mieszkancy duzych miast Polski, Wielkiej Brytanii, Skandynawii i Niemiec
w wieku od 16 do 45 lat, ze srednim i wyzszym wyksztatceniem, ludzie otwarci
i aktywni, ceniacy wolnos¢, ciekawi Swiata, nowych miejsc i wrazen, ktorzy
podrozuja, sa zainteresowani zwiedzaniem, kulturg, rozrywka, aktywnie
korzystajacy z nowych technologii

2) liderzy opinii, gt. przedstawiciele najbardziej opiniotworczych polskiqy.
mediow, celebryci, blogerzy, przedstawiciele swiata polityki, biznesu, kultury:
i nauki, potencjalni inwestorzy, organizatorzy waznych wydé?zfé

i przedsiewziec, konferencji, tour operatorzy - w kraju i za granica A

DZIAtANIA WIZERUNKOWE ZEWNETRZNE
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KAMPANIE WIZERUNKOWE

v'’konsekwentne wspieranie wizerunku miasta szeroko pojetej wolnosci
v'zerwanie z wizerunkiem , miasta -pomnika”

v'wykorzystanie niestandardowych narzedzi marketingowych
v'podkreslanie kulturalnego kontekstu wolnosci

v'wspieranie staran o uzyskanie tytutu Europejskiej Stolicy Kultury 2016~

- ‘/ /}}a S

DZIAtANIA WIZERUNKOWE



Idea: Gdansk - miasto przepetnione duchem wolnosci,
miejsce, ktére inspiruje, w ktérym rzeczy
niemozliwe stajq sie rzeczywistoscia

maj - czerwiec 2009 r.

DZIAtANIA WIZERUNKOWE
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W Idea: Gdansk peten tajemniczych fal GDN, ktére daja
N N ¥ impuls do odwaznego myslenia i spontanicznego,
N N ¥ bezkompromisowego dziatania (teaser kampanii

Dotknij wolnosci)

FALE EDN sierpien - wrzesien 2010 .

DZIAtANIA WIZERUNKOWE
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Idea: Gdansk - inspirujgce miasto, szeroko
rozumianej wolnosci, wzbogacenie postrzegania
marki miasta o elementy emocjonalne, zwrécenie
uwagi na jego nowoczesne oblicze

wrzesien - pazdziernik 2010 r.

DZIAtANIA WIZERUNKOWE




WYJDZ POZA RAMY. DOTKNIJ WOLNOSCI
Idea: Gdansk - inspirujace miasto, szeroko
rozumianej wolnosci i kreatywnosci; miasto ludzi,
ktorzy przetamuja schematy i robig rzeczy
niemozliwe

pazdziernik 2011 r. - czerwiec 2012 r.

R -

e L AL\l e

THE FRAME

DZIAtANIA WIZERUNKOWE
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MARKETING EVENTOWY

Wspieranie cyklicznych wydarzen spotecznych i  kulturalnych
o charakterze miedzynarodowym, majacych realny wptyw na

postrzeganie wspotczesnego wymiaru wolnosci gtownie wsréd mtodego

pokolenia

PPl

DZIAtANIA WIZERUNKOWE
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Gospodarz Gdans

zaczetlo sie w Polsce

Idea: obchody 20. rocznicy pierwszych wolnych
wyborow w Il RP koncert na terenie Stoczni
Gdanskiej - Zaczeto sie w Polsce (zaczeto sie w
Gdansku)

4 czerwca 2009 r.

DZIAtANIA WIZERUNKOWE




Idea: artystyczna interpretacja przemian
wolnosciowych w 1989 r; aktywizacja mtodego
pokolenia - wiaczenie ich w obchody poprzez
interaktywny charakter gry

5-7 czerwca 2009 r.

DZIAtANIA WIZERUNKOWE



Idea: cykliczne wydarzenie kulturalne polegajace
na wspolnej kreacji artystycznej gwiazd
najwyzszej Swiatowej klasy - podkreslanie
wartosci sztuki ponad wszelkimi podziatami
m.in. koncert Przestrzen Wolnosci, Mozdzer+
edycja 2009 - 15 sierpnia - 3 wrzesnia 2009

edycja 2010 - 18 sierpnia - 8 wrzesnia 2010

Edycja 2011 - 12 sierpnia - 2 wrzesnia 2011

DZIAtANIA WIZERUNKOWE
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alLl Y. Idea: cykliczne, interdyscyplinarne wydarzenie
3d30UT kulturalne, prowokujace do debaty na temat
FFreedam réznych wymiardéw wolnosci, a takze jej granic
FPSTIVAL 3. edycja - listopad 2009 r.

4. edycja - czerwiec 2010 r.

5. edycja - pazdziernik 2011 r.

U

DZIAtANIA WIZERUNKOWE
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Idea: wyréznienie i promocja zjawisk poetyckich,
ktore podejmuja jeden z najistotniejszych
dla wspétczesnosci temat - wolnos¢
europeijski
pamia 21-27 marca 2010 r.
20-24 marca 2012 r.

DZIAtANIA WIZERUNKOWE
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Idea: stworzenie platformy wymiany doswiadczen
dla sSrodowiska polskich blogerdow, ktérzy w naturalny
sposob reprezentuja wartosci bliskie miastu Gdansk
(wolnosé, otwartosé, nowe idee)

11-12 grudnia 2010 r.
15-16 pazdziernika 2011 r.

DZIAtANIA WIZERUNKOWE




DZIALANIA DODATKOWE

Wykorzystanie réznorodnych narzedzi marketingowych do statego

i konsekwentnego promowania miasta i idei nierozerwalnie z nim zwigzanych

- ;9’-.;531 s

DZIAtANIA WIZERUNKOWE
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Przestrzen wolnosci - folder

przestrzen
wolnosci

Idea: niecodzienna, fotograficzna prezentacja najwazniejszych
waloréw wizerunkowych miasta Gdanska

L

DZIAtANIA WIZERUNKOWE
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Freedom Class. My ticket to GDN - ulotka

Idea: zaproszenie do Gdarnska

w formie biletu lotniczego;

ulotka rozdawana podczas
zagranicznych targow turystycznych

DZIAtANIA WIZERUNKOWE
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Media i bloggers relations

Idea: utrzymywanie statych kontaktéw z przedstawicielami najbardziej
opiniotwérczych blogéw i medidow w Polsce gt. w kontekscie
wizerunkowych wydarzen kulturalnych organizowanych w miescie

wycieczki prasowe przesytki kreatywne

-

-

DZIAtANIA WIZERUNKOWE
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et okreslitbym Gdansk
stowem ,,wyszukany”.
Nadaja one miastu

wyjatkowy klimat

Matt Gross, New York
Times

- Zr OTY

Z tego wszystkiego probowatem wyciagnad jakies whnioski dla mojego miasta FoRMAT

Cdafisk starajac sie o tytut ESE dat konkret i to nie tylko dla swaich mieszkafcduw,

U=tse e e e e e S zukatern czegos podobrnego w Lublinie |

FESTIWAL
SROMOC)

przyirzatern sie dziatce kulturalne], a konkretnie muzyce, w ktdrej przeciez robie. MIAS

——

liczne relacje pozytywne opinie nagrody, rankingi
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GOSPODARKA

aktywizacja zawodowa i przedsiebiorczos¢
wymiana doswiadczen
centra biznesowe

innowacyjnosc¢

GOSPODARKA



staz!
ol

WAKACYJNY STAZ

TARGI PRACY 2012

BIZNES NA START

GOSPODARKA
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GDANSK - siedziba centr biznesowych
Swiatowych korporacji

GOSPODARKA
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KONFERENCJE BRANZOWE

GOSPODARKA




BURSZTYN



tukiem w obawie przed zdemaskowaniem

naszej niezaprzeczalnej, chaotycznej

i pogariskiej kobiecosci, Wapiamy sig L4 4

bt S GDANSK SWIATOWA

della Repubblica, Piazza del Popolo

,mcmpo de Pwn Weréd zagluszajacych STO L I CA B U RS ZTYN U

odgloséy wydawanych pracs

kujgcych niemieckich

‘motorki z zepsutymi thumikami

S Norma na bursztyn
baniek mydlanych ulicznych

i

Vivaldi, Mozart, Bach...

UNIA EUROPEJSKA Polki na

RZECZPOSPOLITA POLSKA
MIASTO GDANSK | METROPOLIA bursztynowym szlaku

7 milionéw na promocje
branzy bursztynniczej

BURSZTYN
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TURYSTYKA

wzbogacenie oferty poza sezonem letnim

wspoétpraca pomiedzy branza turystyczna - win-win

L

TURYSTYKA
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TURYSTYKA
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TURYSTYKA



Targi turystyczne

TUR|
2011

world

travel
market

TURYSTYKA
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Gdanska Organizacja Turystyczna
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‘)/-éé our sea

and

Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna

in our shops ~.
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nicio Empresas Mercados Economia Empleoyformacién Tecnologia Finanzas personales REVNCUTeEES

- | 032% S| saPsp0 - | DOW3O

o Siempre disponible.  ING S DIRECT __5&

4 Sin comisiones. €=

3.5%

Industria del dmbar

La revolucion dorada del Baltico

Gdansk modemiza la joyeria de ambar, introduciendo disefio y técnicas modemas, para convertirse en
su centro internacional

w

Eliwbieto! 14 3 Twittear

Buscador de ambar en la
orilla del Baltico.. La
revolucidn dorada del Baltico -

Elena Solera - Gdansk (Polonia) - 12/03/2011 ¥ it frosio-da amibar-eneada
Una oportunidad. Eso es o que representa la industria v esquina

del dmbar para Gdansk, |a tercera ciudad de Polonia y » Insectos, reptiles y plantas para la
una de las que encierra mas historia entre sus calles. Y investigacian

sus autoridades han decidido sacarle el mayor provecho

El ayuntamiento de la localidad, en colaboracion con sus

artesanos. ha decidido deshacerse de la imagen rancia

del ambar que hasta fechas muy recientes imperaba enire Ios polacos, en especial enire la gente
inven Para elin ha nuesto en marcha 1na serie de iniciativas con vistas a crear un centro

i;}:Meneame ,‘.. 4 = i +
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[-przewodnicy . hotele\
« hotele « restauracje
« restauracje « jednostki organizacyjne
« linie lotnicze miasta

« GOT

« instytucje kultury

« jednostki organizacyjne
miasta

« PROT, POT

\_ studyjna

-

« hotel

 przewodnicy 0 e'e

- hotele e restauracje
« instytucje kultury

. restaurage « jednostki organizacyjne
« instytucje kultury miasta

« jednostki organizacyjne

miasta J
g

TURYSTYKA




MIESZKANCY

aktywizacja spoteczna

poczucie dumy z bycia gdanszczaninem

-~

MIESZKANCY
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W@d - flickr

SOCIAL MEDIA

g

MIESZKANCY




Miasto - Gospodarz Gdansk

Krzysxtol Skiba
Y

Bartek Gtombiowski |
student Politechniki Gdanskiej \ www.gdansk.pl

www.gdansk.pl

MIESZKANCY



04/08/204

jestem z GDANSKA

MIESZKANCY



gdanskie
dni sasiadow

27 maja - 26 czerwca 2011

MIESZKANCY
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KULTURA

kultura i sztuka obecne w przestrzeni miejskiej - blisko mieszkancow

promocja poprzez znaczace festiwale kulturalne

KULTURA
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SPORT

aktywnos¢ mieszkancéw

promocja poprzez wielkie wydarzenia i wyczyny mieszkancow
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GDANSK
7, //,,,,’/5
Grsss ”I///g

START: 6/11/2011 NIEDZIELA 12:00

MIEJSCE: BRZEZND/MOLD
DYSTANS: 3/6 KM

PULA NAGRGD: 20.000 Zt
WSZYSCY WYGRYWAJA! GDANSKBIEGA.COM

SN
Q
AN

Platkl :
Bule - start 18.00
Glmnastyka wleczorna ¥ sta

Soboty
Glmnastyka pdranna - start 9.30
Scletka zdrowia - start 11.00
Nordic, warklnq *tart 12 L —
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2014
FIVB Men’s
Volleyball World

Championship 7

Poland
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Welcome #InGdansk!

SOCIAL MEDIA
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#InGdansk

() Twitter

Listy
Badges
Tips

Zostan
Korespondentem
Euro 2012
w Gdansku”

.0 Goli”

Dodatkowe aktualnie Dodatkowe kanaty:

iatai ; Tumblr, Pinterest
dziatajace kanaty — Flickr, ' ! ,
YouTube blogi, media

elektroniczne
G S

€
AW,

SOCIAL MEDIA
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Marzec

- Prezentacja w Zagrzebiu z udziatem PMG (konferencja
prasowa i wywiady na zywo w mediach)

- Wizyta prasowa dziennikarzy z czotowych mediow
irlandzkich i hiszpanskich

- Udziat w targach MITT w Moskwie

- Tramwaj w barwach Firm Wspierajacych Miasto-
Gospodarza: Gazety Wyborczej Tréjmiasto i Radia
Gdansk

Kwiecie n — maj

- Udziat w Gdanskich Targach Turystycznych (,STREFA
MISTRZOSTW?") oraz w targach JANTUR w Kaliningradzie

- Prezentacja Miasta-Gospodarza w Charkowie
- Kampania promocyjna na rynku hiszpanskim, wtoskim i
irlandzkim

(CNN, BBC, Eurosport, Internet, prasa)

- Olimpiada wiedzy o EURO dla dzieci w wieku szkolnym,
organizowana przez Gazete Wyborczg Trojmiasto

—>Konkurs Radia Gdansk na ,Hymn Kibica”, skierowany
do lokalnych zespotéw

- Plebiscyt Radia Gdansk na ,2012 powoddw do radosci”
Maj — czerwiec

- Akcje Radia Gdansk: ,Tydzien z flagq” i ,Smaki Euro na
Pomorzu”

5

Radio Gdansk EE oLt

CIYTAJ GAZETE WYBDRGZA

1037 FM  103,7 FM
[r— ——

TROJMIASTOD.GAZETA.PL
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€570,000 pay-off: but

report reveals

S, ort [ Jvant crisis
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zafascynowani turysci zadowoleni inwestorzy
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DZIEKUJE ZA UWAGE

www.gdansk.pl/uefaeuro2012




