PROTOKOL Z KONTROLI

W dniu 24.09.2019 Zespot kontrolny w sktadzie:

1) Radna Beata Dunajewska - przewodniczaca Zespotu kontrolnego
2) Radny Krystian Ktos - cztonek Zespotu kontrolnego
3) Radna Kazimierz Koralewski - cztonek Zespotu kontrolnego

powotany przez Komisje Rewizyjng Rady Miasta Gdanska przeprowadzit kontrole wydatkowania
srodkow na promocie przedsiewzied w rdéznych obszarach aktywnosci Miasta w 2018 roku.

Kontrola obejmowata dziatania Biura Prezydenta, wczesniej Biura Prezydenta ds. Komunikacji
i Marki Miasta.

Do zadan Biura nalezy promocja Miasta Gdanska wséréd potencjalnych studentéw,
przedsigbiorcow, inwestoréw, turystéw, a takze budowanie silnej marki miasta wéréd
mieszkancow Gdanska.

W ramach dziatalnosci Biura bezposrednio promocia zajmuia sie referaty:

a) Referat Marki Miasta

Odpowiedzialny za kreowanie i realizacje polityki promocyjnej Gdanska oraz wspétprace i
nadzér nad jej realizacja przez wydziaty i jednostki organizacyjne Miasta. Referat odpowiada
tez za przygotowywanie kampanii promocyjnych Gdarska oraz promocje wybranych imprez
miejskich i podejmowanie akcji promocyjnych stuzacych identyfikacji mieszkancow z
Miastem, w tym Zielong Marke Miasta.

b) Referat Marketingu

Odpowiedzialny za produkcje, zakup oraz nadzor nad dystrybucja materiatow promocyjnych i
gadzetow, monitorowanie przestrzegania Ksiegi Standardéw Identyfikacji Wizualnej Miasta
Gdanska przez poszczegolne wydziaty urzedu oraz jednostki organizacyjne Miasta, wspotprace
z mediami w zakresie dziatan promocyjnych, publikacje materiatéw o charakterze
informacyjno - promocyjnym dla mieszkancow.

c) Referat Partycypacji Spotecznej i Rad Dzielnic i Referat Organizacyjno - Protokolarny
(powstate 1.09.2019r. po podzieleniu zadan z wczesniejszego Referatu Komunikacji
Spotecznej)

Odpowiedzialne za budowe skutecznego dialogu spotecznego poprzez organizowanie
konsultacji spotecznych i spotkan z mieszkancami w waznych dla mieszkancéw sprawach oraz
Budzet Obywatelski i organizacje uroczystosci rocznicowych.

W czasie kontroli ustalono:

1. Przyktadowe dziatania realizowane w ramach poszczegélnych zadan i projektow
przedstawia ponizsza tabelka:



2018

1

Event organizowany przez BP w przestrzeni miejskiej

Ogdlny koszt: 950 000zt

1. Koncert ,Mitosc jest Wszystkim”,

2. Swigteczny event z udziatem Mikotfaja w UM, dworcu
PKP oraz Domu ze Wsparciem Dolne Mtyny

XX Gwiazdka na Oruni

Instalacja artystyczna w przestrzeni miejskiej z okazji
35 rocznicy przyznania Nagrody Nobla dla Lecha
Watesy

5. Otwarcie Mostu na Wyspe Sobieszewska
6. Siesta Festival

7. Noc restauracji
8
9

mow

. Festiwal Trampki
Gdansk Dzieciom
10. Piknik Hewelianum

2 | Lokowanie Miasta Gdariska 0gélny koszt: 1 181 000z

1. Diagnoza

Umowa na lokowanie Miasta Gdariska jako produktu

turystycznego w 4 odcinkach trzynastoodcinkowej |ll

serii serialu ,Diagnoza”. Lokowanie nastgpito w

odcinkach numer1,2,4i5

2. Piyta DVD i Blue Ray z filmem , Mitosc jest

Wszystkim”

Umowa na umieszczenie logotypu Miasta Gdanska na

53 tys oktadek ptyt, nosnikach filmu, produkcje filmu

promocyjnego Miasto Gdarisk o dtugosci nie krdtszej niz

1 min. oraz zamieszczenie go na ptytach

3. Lokowanie Miasta Gdanska podczas przygotowan

Michata Weselak do Mini Transat
4. Spoty informacyjne zapraszajgce do Gdanska na
obchody pierwszych czesciowo wolnych wyborow

5. Juwenalia Gdanskie 2019

6. MTV Unplugged Kasia Kowalska

7. TVN Kamera + emisja spotéw
3 Zakup medidéw Ogdlny koszt: 300 000zt
4 Zakup Gadzetow Ogolny koszt: 322 000zt
5 Kampanie tematyczne Ogolny koszt: 720 000zt

1.

Odpalamy Swieta w Gdarsku ( Jarmark
Bozonarodzeniowy, Mikotaje na motocyklach,
Gdanska choinka, koncert plenerowy ,Mitos¢ jest
wszystkim”, Gdanska Wigilia, Sylwester w dzielnicach
Srédmiescie, Chetm, dolne Miasto, Zaspa, Orunia)
Bezptatny bilet dla dzieci i mtodziezy do lat 24
Wybory do rad dzielnic

Utworzenie Rady Senioréw — organu doradczego
Rady Miasta Gdanska ds. seniordw

Promocja Miasta Gdariska w ramach
Miedzynarodowego Zjazdu Miast Hanzeatyckich
Organizacja programo wolontariatu podczas
obchodéw Swieta Wolnosci i Solidarnosci




5.
6.

Loteria PIT
1% podatku

Spotkania rocznicowe

0Ogolny koszt: 190 000zt

1. 73. rocznica powrotu Gdariska do Macierzy Dzien

Pamieci Ofiar Zbrodni Katynskiej

78. rocznica Zbrodni Katyriskiej

73. rocznica zakoriczenia |l wojny $wiatowej

83. rocznica $mierci marszatka Jozefa Pitsudskiego

Czyn Bojowy Polskich Sit Zbrojnych na Zachodzie

1939-1945

100-lecie Zwigzku Inwalidéw Wojennych

74. rocznica wybuchu Powstania Warszawskiego

79. rocznica wybuchu Il wojny Swiatowej

Koncert z okazji Dnia Weterana

10 Obchody Dnia Sybiraka w 79. rocznice agresji ZSRR na
Polske

11.79. rocznica utworzenia Polskiego Panstwa
Podziemnego oraz Szarych Szeregow

12.79. rocznica rozstrzelania przez Niemcéw Obroncow
Poczty Polskiej w Gdarsku

13.Czyn bojowy Polskich Sit Zbrojnych na froncie
wschodnim podczas 1l wojny Swiatowe]j

14.Dzier Wszystkich Swietych — Modlitwa
miedzywyznaniowa

15.Uroczystos$¢ w przeddzien Swieta Niepodlegtosci

16.Doroczne Obywatelskie Spotkanie Gdarnszczan
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Promocja Gospodarcza

Ogolny koszt: 871 000zt

Promocja i wzmacnianie pozycji Gdarska jako Swiatowej
Stolicy Bursztynu

Ogolny koszt: 339 000zt

1. organizacje wystawy ,Bursztyn battycki. Tradycja i
innowacja” w Monachium. Miasto Gdanisk jako go$¢
specjalny jednych z najwiekszych na swiecie Targdw
Bizuterii i Zegarkow Inhorgenta Munich 2018
(powierzchnia ok. 360 m2, Monachium, 16- 19 lutego
2018 roku). Wystawe odwiedzito blisko 30 tysiecy
gosci z 74 krajow.

2. organizacje wspdlnie z Ambasadg RP w Brukseli oraz

Polska Organizacjg Turystyczng wystawy ,Bursztyn
battycki. Tradycja i innowacja” w prestizowym
gmachu Tour&Taxis (powierzchnia ok 200 m2,
Bruksela, 1- 18 marca 2018 roku). Wystawe
odwiedzito kilkanascie tysiecy gosci.

3. organizacje wspdlnie z Muzeum Bursztynu wystawy

»Bursztyn baftycki. Tradycja i innowacja”

w Galerii Palowej w Gdansku (powierzchnia ok 150
m2, Gdansk, maj- wrzesieri 2018 roku). Wystawe
odwiedzito odptatnie kilkanascie tysiecy gosci z kraju i
zza granicy. Wystawa byta dostepna nieodptatnie dla
mieszkancow miasta (Karta Mieszkarica).

4. organizacje wystawy ,Bursztyn battycki. Tradycja i

innowacja” w Euro Parlamencie (powierzchnia ok




100 m2, Bruksela, grudziert 2018 roku). Wystawe
odwiedzito kilka tysiecy os6b.

9 Budzet Obywatelski Ogélny koszt: 120 000zt
10 | Zielona Marka Miasta Ogalny koszt: 8800zt
realizacja projektu "Gdariskie Pngcza Miejskie 2018",
konkurs fotograficzny ,Gdanskie taki Miejskie 2018”,
konkurs ,Najpiekniejszy Gdariski Balkon i Przedogrodek”,
projekt "Gdanskie Ogrody Motylowe 2018", cykle wpisow
na Facebooku. Srodki na realizacje w/w zadar zostaty
wydane na nagrody w konkursach, materiaty promocyjne
(ulotki, plakaty, banery internetowe) oraz zakup
materiatow do przeprowadzenia warsztatéw edukacyjno —
promocyjnych (rosliny, akcesoria ogrodnicze, florystyczne,
dekoracyjne, materiaty plastyczne, meble, naczynia itp.)
Czesc zadan zrealizowana zostata we wiasnym zakresie,
bez wydatkowania srodkéw np. opracowanie projektow
nasadzen, nadzér autorski (np. Gdanskie Ogrody
Motylowe, zieleri niska na ul. Sw. Ducha) oraz we
wspotpracy z innymi Wydziatami Urzedu Miejskiego (np.
Wydziat Srodowiska), ktére zapewnity obstuge
administracyjng oraz finansowanie zadan (np. Gdanskie
Pnacza Miejskie, Gdanskie Ogrody Motylowe) ze swoich
budzetdw.

11 | Study in Gdansk Ogolny koszt: 50 000zt

a) Promocja Miasta Gdanska w produkcjach filmowych
2018 r. - premiera Mitosc jest Wszystkim (wartos¢ umowy 500 000zt netto)

Zadanie zrealizowano na podstawie umowy, ktorej przedmiotem jest promocja Miasta Gdanska
w ramach realizacji i dystrybucji filmu fabularnego. Przeprowadzono postepowanie
przetargowe- zamowienie z wolnej reki art.67 ust.1 UZP.

Podczas etapu pierwszego (zdjecia do filmu), producent wykonat przedmiot umowy poprzez:

1. Realizacje zdje¢ do Filmu fabularnego ze scisle okreslonymi plenerami Gdanska.
Zapewnienie mozliwosci dostepu dziennikarzy do ekipy w czasie realizacji scen w Gdansku,
przy czym dziennikarze beda zaproszeni na plan w wyznaczonym przez Wykonawce jednym
»dniu prasowym”, natomiast ekipa dokumentujaca z Urzedu Miejskiego w Gdansku i portalu
miejskiego gdansk.pl bedzie mogta wejs¢ na plan takze poza tzw. ,,dniem prasowym” w dniu
ustalonym z Wykonawca.

3. Informowanie w trakcie realizacji Filmu o Miescie Gdansku, jako miejscu powstawania filmu
fabularnego,

4. Umieszczenie logotypu miasta w wybranych materiatach promocyjnych Filmu,
produkowanych w okresie zdjeciowym na zasadach stosowanych dla wszystkich podmiotéw
wspierajacych powstanie Filmu (m. in. materiaty prasowe, zaproszenia na konferencje
prasowa), jezeli takowe w okresie zdjeciowym powstana.

5. Zorganizowanie konferencji prasowej poswieconej nagrywaniu Filmu w Gdansku.

6. Informowanie na konferencjach prasowych o Gdansku jako miejscu powstawania filmu (w

kraju i za granica),
WY
(M
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10.

Umieszczenie informacji o Gdansku jako miejscu krecenia Filmu na stronie internetowej
zwigzanej z Filmem oraz funpag’u Filmu na portalach spotecznosciowych wraz z aktywnym
linkiem na strone www.gdansk.pl, jesli takowe powstana.

Przygotowanie 1 krétkiego materiatu filmowego (typu making - off) z Gdanska na potrzeby
promocji miasta oraz udzielenie licencji na jego wykorzystanie. Materiat filmowy zostanie
zmontowany z materiatow zrealizowanych w tym celu przez Wykonawce oraz z materiatow
promocyjnych Miasta Gdanska, ktore zostana przekazane Wykonawcy. Laczna dtugosé filmu
- od 2 do 10 min.,

Przekazanie filmu, o ktorym mowa w § 4 ust. | pkt 8 do dyspozycji Zamawiajacego, z
mozliwoscia zamieszczenia go na stronie miasta gdansk.pl, kanatach w mediach
spoteczno$ciowych miasta oraz z mozliwoscig uzycia na stronie Fundacji Polskie Centrum
Audiowizualne www.filmcommissionpoland.pl w celu promocji Gdanska jako lokacji
filmowej,

Udostepnienie miastu materiatow foto (fotosy, werki) (dalej: ,,Zdjecia”) w celu promociji
Miasta Gdanska poprzez komunikowanie o Filmie, gtéwnie z mozliwoscia zamieszczenia ich
ha stronie miasta gdansk.pl, kanatach w mediach spotecznoéciowych miasta oraz z
mozliwoscia ~ uzycia na stronie  Fundacji  Polskie Centrum  Audiowizualne
www. filmcommissionpoland.pl.

Podczas drugiego etapu ( od postprodukcji do momentu wprowadzenia Filmu do kin), ktory
zostat wykonany do dnia 20 grudnia 2018 roku, producent podjat dziatania:

1. Informowanie w trakcie trwania kampanii promocyjnej Filmu o Miescie GdaAsku jako
miejscu powstawania Filmu fabularnego,

2. Umieszczenie logotypu Zamawiajacego na wybranych poligraficznych i elektronicznych
materiatach promocyjnych Filmu, produkowanych w okresie promocji kinowej na
zasadach stosowanych dla wszystkich podmiotéw wspierajacych powstanie Filmu,

3. Zaznaczenie udziatu Miasta w powstaniu Filmu w napisach poczatkowych poprzez
zamieszczenie logotypu na planszy,

4. Umieszczenie w napisach korncowych Filmu podziekowan dla Miasta wraz z logotypem,

5. Umieszczenie logotypu Miasta na plakacie Filmu - a przez to - we wszystkich reklamach
prasowych i outdoorowych bedacych przeformatowaniem plakatu,

6. Przygotowanie 3 krotkich materiatow filmowych (typu making - off) z Gdanska na
potrzeby promocji miasta oraz udzielenie licencji na ich wykorzystanie. Materiaty
filmowe zostang zmontowane z materiatow zrealizowanych w tym celu przez Wykonawce
oraz z materiatow promocyjnych Miasta Gdanska, ktére zostang przekazane Wykonawcy.
taczna dtugos¢ kazdego z filméw - od 2 do 10 min.,

/. Przekazanie filmow, o ktorych mowa w § 4 ust. Il pkt 6 do dyspozycji Zamawiajacego, z
mozliwoscia zamieszczenia go na stronie miasta gdansk.pl, kanatach w mediach
spotecznosciowych miasta oraz z mozliwoscia uzycia na stronie Fundacji Polskie Centrum
Audiowizualne www.filmcommissionpoland.pl w celu promocji Gdanska jako lokacji
filmowej,

8. Zorganizowanie pokazu przedpremierowego lub premierowego w Gdansku. Zapewnienie
pakietu nie mniej niz 100 jednoosobowych zaproszen na wydarzenie,

9. Zapewnienie kopii Filmu oraz udziatu twércdw, producenta oraz odtworcow gtownych ral
podczas pokazu przedpremierowego lub premierowego zorganizowanego przez
Wykonawce w Gdansku. Wykonawca nie bedzie ponosit odpowiedzialnosci z powodu
nieobecnosci danego tworcy lub odtwércy gtéwnej roli podczas pokazu, o ile nieobecnogé
taka bedzie spowodowana niemozliwymi do przewidzenia przypadkami losowymi po
stronie danego tworcy lub odtworcy,

\\/\
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10.W przypadku gdy w Gdansku odbedzie sie tylko pokaz przedpremierowy, Wykongwca
przekaze Zamawiajacemu pakiet nie mniej niz 10 dwuosobowych zaproszen na
warszawska premiere Filmu.

2018 r. - Diagnoza (wartos¢ umowy 130 000zt netto)

Umowa zawarta na podstawie ustawy PZP, na lokowanie Miasta Gdanska jako produktu
turystycznego w 4 odcinkach trzynastoodcinkowej Ill serii serialu ,,Diagnoza”. Lokowanie
nastapito w odcinkach numer 1, 2, 4 5.

Opis lokowania produktu turystycznego, elementy architektury:

a) Establishe Gdanska - ujecia plenerowe przedzielajace sceny lub prezentowane w trakcie
sceny - nie mniej niz 10 razy
b) Pokazanie elementéw architektury Gdanska w ujeciach plenerowych, tj: Dtugie
Pobrzeze, Marina, Restauracja z widokiem na Gtéwne Miasto, ul. Dtuga z widokiem na
Ztota Brame), ul. Dtugi Targ ( z widokiem na Fontanne Neptuna), Ratusz Gtéownego
Miasta, stocznia (widok na dzwigi), plaza na Gérkach Zachodnich, ul. Ogarna.
) Prezentacja nazwy Miasta w trakcie dialogéw, podczas realizacji scen - nie mniej niz 3
razy.
Dodatkowo dziatania wizerunkowe, jakim bez watpienia jest promocja Gdariska w filmie jest
przeliczalna na pieniadze w postaci ekwiwalentu medialnego. Gdarisk staje sie dzieki takim
dziataniom coraz bardziej rozpoznawalny, co w prosty sposob przektada sie na liczbe nowych
mieszkancow czy biznes sprowadzajacy sie do Gdanska.

Z uzyskanych informacji od producenta wynika, ze ,,Gdanskie” odcinki obejrzato srednio 2,17
miliona widzow w czasie wtorkowych emisji w telewizji TVN. Do tego doliczy¢ nalezy powtdrki
i odtworzenia w player.pl

b) Wydarzenie skierowane do mieszkancéw ,,Gdarisk Dzieciom” - Dzier: Otwarty
Urzedu Miejskiego i Festyn Rodzinny

Zadanie to zrealizowano przy wspétudziale Szpitala Copernicus Gdarisk
Urzad Miejski, podjete dziatania:

Promocja wydarzenia:

o Plakaty A2- 200szt.,

Citylighty - 100szt. , tablice statyczne w komunikacji, ekrany w salach obstugi, ramki w
komunikacji miejskiej, strona www.gdansk.pl

reklama w Radio Gdansk 26.05 - 2.06.2018r., Radio Plus 26.05 - 1.06.2018
stojaki informacyjne przed UM, stojaki i tablice ogtoszer na terenie UM, ulotki,
teczki szkot, maile do szkét, strony www. szkét podstawowych i przedszkoli
plakaty do Rad Dzielnic 40szt.

plakaty do GZNK 50 szt.

FB instytucji, Wydarzenie na FB miejskim,

mail do dyrektoréw szkot,

baner na www.gznk.pl, www.gzdiz.gda.pl ,

animacja www.trojmiasto.pl,

kalendarz dzieciecy na www.trojmiasto.pl,




newsletter GOT,

hostessy z ulotkami: 01.06.18 (pt.) 13-17 2 osoby; 02.06.18 (sob) 9-12 2 os.
balon na dziedzincu ( w zaleznoéci od pogody)

stojaki z programem imprezy na dziedzincu

Atrakcje dla uczestnikow:

 stoisko dotyczace segregacji odpadéw: Super Sorter Maskotka, kolorowanki, breloczki,
kubki, poduszki, ulotki, ankiety - WGK

° warsztaty Miejski Ogrod: ogrodowe dekoracje i zabawy, wykonanie miniogrodkdw, wspdlne

posadzenie roslin na dziedzincu Urzedu Miejskiego - warsztaty dla dzieci i rodzicéw

(Ogrodnik Miejski)

warsztaty kulinarne (Rozmaryn i Bazylia)

1 Smieciarka (GUK)

2 Autobusy (GAIT)

1 samochadd Strazy Pozarnej

Zabawy sportowe dla dzieci, w tym: Karuzela Filizanki, euro bungee

(czterostanowiskowe), zjezdzalnie: Goryl lub Pirat, Elephant, Safari, Morski plac zabaw,

Plac zabaw Gasiennica, Zamek do skakania Minionki, Floating Ball (urzadzenie

konkursowe) (GAiT)

° warsztaty morskie, XVIIl wieczni urzednicy w Gabinecie PMG- Garnizon Danzing (10-16
osob)

e cukierki, breloczki Segreguje odpady, opaski silikonowe jestemzgdanska w gabinetach

Prezydenta i Z-cow Prezydenta

strefa chillout

stoisko z watg cukrowa,

balony z nadrukiem,

banki mydlane,

naklejane tatuaze,

zjezdzalnia,

tablice kredowe do malowania,

rzutki na rzep,

akcesoria do malowania i wycinania,

kolorowanki,

basen z piteczkami,

klocki plastikowe, magnetyczne,

Jenga, namiot i tunel lkea,

towienie rybek,

lezaki,

kolorowe girlandy,

skrzynki z jabtkami/owocami

Wspétpraca z podmiotami zewnetrznymi w ramach wydarzenia:

namioty 15/16 szt. (MTG)

gra wielkoformatowa (GIWK)

turniej w ,Mistrz bajek” ,,Zaczytane Maluchy” (WiMBP)

stoisko z prezentacja lalek, fotoscianka 70-lecia teatru lalkowego (Teatr Miniatura)



e préba stworzenia nowego, aktualnego obrazu miasta i jego wspétczesnych
mieszkancow, nawiazanie do obrazu APOTEOZA GDANSKA Isaaka van den Blocka
(Muzeum Gdansk)

e stoisko + Gra Hewelianum (ustawiona wew. budynku na poziomie 0 ) (Centrum
Hewelianum)

e stacja Orunia GAK - Warsztaty rekodzieta ,,Jestem lwem z ... Gdanska” -robienie masek
matych lwéw dla matych mieszkancéw

e projektornia GAK - wystep gimnastyczek do muzyki

e Plama GAK - warsztaty ceramiczne (lepienie gliny)

e Wyspa Skarbow GAK - kreatywne warsztaty z cyklu ,,Wyspa konstruktoréw - taczymy
brzegi”

e stoisko z Kartg mieszkanca, promocja produktow GOT - Lew HEWELION (konkurs z
nagrodami, plansza do gry w klasy (GOT)

e warsztaty psychologiczne (PEGAZ)

e maskotka lew, konkursy, autko dla matych dzieci, alkogogle dla dorostych,
zabezpieczenie ulicy Obrebie 3 Maja (Straz Miejska)

e zasady ruchu drogowego, konkursy z nagrodami, radiowdz, motor (Komenda Miejska
Policji)

e punkt edukacji zdrowotnej - atrakcje dla uczestnikéw (GOPZ):

e promocja idei Gdanskiej Koperty Zycia - kierowane do o0séb starszych w ramach ktorego
zapewniamy edukacje w zakresie prawidtowego uzywania Gdanskiej Koperty Zycia oraz
prawidtowego przechowywania dokumentacji medycznej. Pierwsze sto oséb otrzyma
Gdanska Koperte Zycia.

e promocja aktywnosci fizycznej - kierowane do dzieci i rodzicéw, gdzie wykonamy
krotki test wydolnosci fizycznej dla dzieci (z wykorzystaniem step testu), Porady dla
rodzicow w zakresie zdrowego stylu zycia, a dla dzieci drobne upominki (kubki,
magnesy, plany lekcji z piramida zdrowego zywienia itp.)

 informacja oraz promowanie oferty Gdanskiego Osrodka Promocji Zdrowia - programow
realizowanych w ramach zadan naszej jednostki adresowanych do réznych grup
wiekowych gdanszczan. Np. Program Kierunek Zdrowie (dla 6 latkéw), Ekstra Fan (dla
0sob w wieku od 35 r. z.), Trzeci Wiek w Zdrowiu (dla senioréw), itp.

Protokot sporzadzono w dwoch jednobrzmiacych egzemplarzach:
1) Komisja Rewizyjna RMG - akta
2) Biuro Prezydenta - jednostka kontrolowana.

Na tym protokét zakonczono.

Podpisy Zespotu kontrolnego:

Radna Beata Dunajewska - przewodniczaca Zespotu kontrolnego

Radny Krystian Ktos - cztonek Zespotu kontrolnego

Radny Kazimierz Koralewski - cztonek Zespotu kontrolnego




