Zatacznik nr 1 do Zarzadzenia
Nr 2214/23

Prezydenta Miasta Gdanska
z dnia 30 listopada

OTWARTY KONKURS OFERT
DUZE PROJEKTY KULTURALNE 2024

Szczegétowe warunki otwartego konkursu ofert na wsparcie realizacji zadan z zakresu kultury,
sztuki, ochrony doébr Kkultury i dziedzictwa narodowego — projekty z dofinansowaniem
powyzej 30 000 z1.

. Oglaszajacy:
Gmina Miasta Gdanska,
ul. Nowe Ogrody 8/12
80-803 Gdansk

1. Organizator konkursu:
Urzad Miejski w Gdansku
Biuro Prezydenta ds. Kultury
ul. Nowe Ogrody 8/12; 80-803 Gdansk

I1. Podstawa prawna konkursu:
Podstawa do wsparcia dziatalnosci pozytku publicznego poprzez zlecanie realizacji zadan publicznych
w formie otwartego konkursu ofert jest:

1. Ustawa z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie

(Dz. U.z2023r. poz. 571 t.).

2. Ustawa z dnia 19 lipca 2019 r. o zapewnieniu dost¢pnosci osobom ze szczegdlnymi
potrzebami (Dz. U. z 2022 r. poz. 2240 t.j.).

3. Uchwata Nr LX1X/1769/23 Rady Miasta Gdanska z dnia 26 pazdziernika 2023 r. w sprawie
przyjecia ,,Programu wspotpracy Miasta Gdanska z organizacjami pozarzgdowymi na rok

2024”.
4. Uchwala Nr LIV/1363/22 Rady Miasta Gdanska z dnia 29 wrze$nia 2022 r. w sprawie
przyjecia ,»(Gdansk 2030 Plus Strategia Rozwoju Miasta”.

IV.  Wysoko$¢ Srodkow:
Na realizacje zadan publicznych w ramach niniejszego konkursu Gmina Miasta Gdanska
przeznacza kwote 2 000 000 zt /stownie: dwa miliony ztotych/.



V.  Strategiczne cele konkursu:

1. Strategicznym celem otwartego konkursu ofert jest wspieranie zadan z zakresu kultury, sztuki,
ochrony dobr kultury i dziedzictwa narodowego, zgodnych z priorytetami opisanymi w
,Programie wspotpracy Miasta Gdanska z organizacjami pozarzagdowymi na rok 2024 tj.:

1) Festiwale i wydarzenia o zasiggu krajowym i migdzynarodowym, wzmacniajgce wizerunek
Gdanska jako miasta kultury.

2) Festiwale i wydarzenia o zasiggu lokalnym.

2. lIstotne jest, by oferta wpisywata si¢ w cel drugi wyznaczony w ,,Gdansk 2030 Plus Strategia
Rozwoju Miasta” pod nazwa ,,Wspolne Miasto”. Konkurs na dzialania kulturalne w
szczeg6lnosci dotyczy:

1) Zadanie 2.4. Zwigkszanie uczestnictwa w kulturze, wspieranie tworczosci artystycznej,
rozwoj kultury jako systemu spajajacego miasto 1 budujacego tozsamose,
upowszechnienie i ochrona dziedzictwa.

3. Oczekiwane dziatania, w szczegdlnosci:

1) Miejski, regionalny i krajowy zasi¢g zadan. Przedsigwzigcia te mogg zarowno nawigzywacé
do tradycji i tozsamosci kultury Gdanska, jak i tworzy¢ nowa warto$¢ poszukujac
oryginalnych metod ekspresji.

2) Zadania odznaczajgce si¢ wysoka jakoscig, oryginalna i spojna koncepcjg oraz rzetelnoscig
wykonania. Na dofinansowanie mogg liczy¢ zarowno projekty kulturalne skoncentrowane
na wybranej dziedzinie kultury i sztuki, jak i te o charakterze interdyscyplinarnym.

3) Organizacja przedsiewzie¢ kulturalnych i artystycznych bedacych efektem pobytow
rezydencyjnych.

4) Zadania zwigkszajace dostgpnos¢ mieszkancom Gdanska oraz turystom do wydarzen lub
dzialan artystycznych opartych na oryginalnym pomys$le oraz wymianie wiedzy i
doswiadczen z gdanskim §rodowiskiem tworczym.

V1. Warunki konkursu
1. Realizatorzy:

1) Zarejestrowane na terenie Rzeczypospolitej Polskiej organizacje pozarzagdowe oraz podmioty,
o ktérych mowa w art. 3 ust. 3 ustawy 0 dziatalnosci pozytku publicznego i wolontariacie,
niebgdace jednostkami sektora finansow publicznych, w rozumieniu art. 9 ustawy z dnia
27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1270, 1273, 1407, 1429,
1641, 1693, 1872) oraz niedziatajace w celu osiagniecia zysku osoby prawne lub jednostki
organizacyjne nieposiadajagce osobowosci prawnej, ktérym odrgbna ustawa przyznaje
zdolno$¢ prawng, w tym fundacje i stowarzyszenia.

2) Osoby prawne i jednostki organizacyjne dziatajace na podstawie przepisow ustawy o stosunku
Panstwa do Kosciota katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej, o stosunku Panstwa do innych
Kosciolow 1 zwiazkow wyznaniowych oraz o gwarancjach wolnosci sumienia i wyznania,
jezeli ich cele statutowe obejmuja prowadzenie dziatalno$ci pozytku publicznego.

3) Stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego.

4) Spoétdzielnie socjalne.

5) Spolki akcyjne i spotki z ograniczong odpowiedzialno$cig - niedziatajace w celu osiagnigcia
zysku oraz przeznaczajace calo$¢ dochodu na realizacje celow statutowych, ktore nie
przeznaczaja zysku do podziatu migdzy swoich udziatlowcow, akcjonariuszy i pracownikow.

2. Oferta musi miesci¢ si¢ w catosci w zakresie dzialalnosci pozytku publicznego Oferenta.



Nie dopuszcza si¢ mozliwosci prowadzenia przez Oferenta odptatnej dziatalnosci pozytku
publicznego i dziatalno$ci gospodarczej w odniesieniu do tego samego przedmiotu dziatalnosci.

3. Dziatalnoé¢ pozytku publicznego prowadzona jest przez organizacje pozarzadowe i moze by¢
prowadzona przez podmioty okre$lone w art. 3 ust. 3 ustawy o dziatalnos$ci pozytku
publicznego i o wolontariacie. Dziatalno$¢ pozytku publicznego nie jest zarezerwowana
jedynie dla organizacji posiadajacych status OPP (Organizacja pozytku publicznego
spetniajaca szereg warunkow okreslonych w Rozdziale 3. ustawy).

4. Oferent moze zlozy¢ w niniejszym konkursie nie wiecej niz 2 oferty. Ztozenie wigcej niz 2 ofert
powoduje automatycznie odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego Oferenta w
niniejszym konkursie.

5. Oferent ma prawo wycofa¢ ztozong w systemie witkac.pl oferte w terminie naboru okreslonym
w pkt. VIII.

6. Wycofanie oferty dokonuje si¢ przed ztozeniem kolejnej oferty w formie pisemnej z podaniem nr
technicznego wycofywanej oferty, lub przesyla w wersji elektronicznej, z adresu poczty
elektronicznej podanej w ofercie, na podane w pkt. XI.5. adresy e-mailowe 0so6b wyznaczonych
do kontaktu.

7. Dofinansowanie zadania moze wynosi¢ do 80% warto$ci zadania.

8. Zadanie realizowane bedzie w formie wsparcia zadania publicznego, o ktérym mowa w art. 5 ust.
4 ustawy o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.

9. Organizator konkursu zastrzega sobie prawo do nierozdysponowania wszystkich $rodkow
przewidzianych w ogtoszeniu o konkursie.

10. Organizator konkursu zastrzega sobie prawo do jego odwotania bez podania przyczyny oraz
przedtuzenia terminu jego rozstrzygniecia.

11. Przed zawarciem umowy Organizator konkursu moze zazada¢ od Oferentow zaswiadczen
dotyczacych rozliczen sktadek na ubezpieczenia spoteczne oraz podatkowych.

VIIl.  Warunki konstruowania ofert
1. Syntetyczny opis zadania (pkt. 111.3. oferty)

1) Opis wszystkich dziatan podejmowanych w zadaniu. Nalezy wskaza¢ odbiorcow dziatan z
wyszczego6lnieniem specyfiki podejmowanych przez te grupy aktywnosci, odpowiedzie¢ na
jakie problemy w zakresie kultury odpowiedza podejmowane dziatania, wskaza¢ miejsce
realizacji wszystkich elementdw projektu. Wazne jest by wskaza¢ jakie jest znaczenie projektu
dla odbiorcow, skad wiemy o problemie oraz jak go chcemy rozwiazac.

2) Syntetyczny opis powinien by¢ sporzadzony rzeczowo i zwigzle, ulatwiajac ocene
merytoryczng projektu. Wazne, jest by zawieral nastgpujace elementy:

JAKI MAMY CEL? Warto go okresli¢, by dobrze przygotowaé si¢ do opisu rezultatow
projektu.

DLA KOGO TO ROBIMY? Kto bedzie odbiorcg dziatan, jaka bedzie grupa docelowa, jakie
sa jej problemy i potrzeby? Skad wiemy o tych potrzebach?

CO ZROBIMY? Czyli jaki jest pomyst na rozwigzanie problemow? Jakie konkretne dziatania
podejmiemy?

GDZIE? Wskazanie miejsca realizacji.

3) Realizacja projektow moze odbywaé sie we wspOlpracy z instytucjami kultury i w ich
przestrzeniach, natomiast nie mogg one odnosi¢ si¢ do stalej oferty tych instytucji,
finansowanych z ich dotacji podmiotowych. Zasady wspotpracy z instytucjami miejskimi:

a) Instytucja nie wystepuje jako ,,wspotorganizator” tylko jako ,,partner” projektu
b) Na stronie instytucji, w social mediach i wszystkich materiatach promocyjnych musi by¢
klarowna informacja, ze wydarzenie jest finansowane z budzetu miasta Gdanska oraz, ze
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organizatorem wydarzenia jest Oferent. Wielkos¢ logotypu instytucji na materiatach
promocyjnych nie moze by¢ wigksza niz logotyp Oferenta.

c) W przypadku udostepniania przestrzeni lub wynajmu stosowna informacja powinna by¢
odzwierciedlona w kosztorysie zadania.

4) Drzialania nie moga by¢ realizowane W  placowkach oswiatowych w ramach zajg¢é
dodatkowych dla uczniow danej placowki.

5) Oferent jest zobowigzany opisa¢ poziom dostepnosci realizowanego zadania w zakresie tzw.
standardu minimum zawartego w art.6 ustawy o zapewnieniu dostgpnosci dla osob ze
szczegblnymi potrzebami i opisanego W postaci pytan pomocniczych w Zataczniku nr 3 do
szczegotowych warunkéw konkursu. Oferent jest zobowigzany wskazaé obszary, w ktorych
nie jest w stanie w sposdb samodzielny zapewni¢ dostgpno$ci zgodnie z wyzej wymienionym
,,Standardem minimum”.

6) Oferent jest zobowigzany opisa¢ poziom stosowania zasad programu ,,Gdansk bez plastiku”.
Nalezy opisa¢ w jaki sposob Oferent planuje realizowaé zasady programu. Jezeli dziatania
wymagaja stosowania plastiku, nalezy rowniez wskaza¢ w ofercie, dlaczego oferent nie odnosi
si¢ do zasad kampanii.

Plan i harmonogram dziatan (pkt. I11.4. oferty)

1) Harmonogram to wskazanie wszystkich dziatan podejmowanych podczas realizacji projektu.
Powinien by¢ sporzadzony chronologicznie wraz ze wskazaniem terminu realizacji, opisywac
doktadne dziatania skierowane dla konkretnych grup docelowych. Harmonogram powinien
by¢ spojny ze wszystkimi kosztami (w tym wkladem osobowym i rzeczowym), ktore sa
wskazane w zestawieniu kosztow realizacji zadania.

2) W kolumnie ,,Zakres dziatania realizowany przez podmiot nieb¢dacy strong umowy” nalezy
wykaza¢ dziatania, ktore Oferent zleca innym podmiotom i rozlicza je przy pomocy faktur
oraz rachunkow. W tej kolumnie nie wykazuje si¢ dziatan rozliczanych rachunkami do uméw
cywilnoprawnych. Dziatanie rozliczane fakturg lub rachunkiem musi by¢ wskazane w tej
kolumnie.

Opis rezultatow (pkt. I11.5. i 111.6. oferty)

1) W punkcie 11.5. ,,Opis zaktadanych rezultatow realizacji zadania publicznego” nalezy
wskaza¢ mierzalne efekty realizacji zadania.

2) Nicosiaggnigcie zaplanowanych w ofercie rezultatow moze rodzi¢ konsekwencje
proporcjonalnego zwrotu przyznanych s$rodkéw dotacyjnych (z pominigciem kosztow
administracyjnych realizacji zadania).

3) Na potrzeby konkursu przyjmuje si¢ nastepujace pojecia zwigzane z opisem rezultatow:
a) rezultaty —nazwanie tego, co Oferent chce osiagna¢ w wyniku dziatan podjetych w

ramach zadania i co chce zaoferowa¢ grupie docelowej (np. koncert, festiwal, warsztaty,
przedstawienie, spacer kulturalny);

b) planowany poziom osiggniecia rezultatu powinien by¢ wyrazony wielko$cig liczbowa
(liczba koncertow, wystaw, warsztatow itp.). Planowang liczb¢ uczestnikow kazdego
wydarzenia nalezy wpisa¢ w pkt. II1.5. oferty konkursowe;j.

C) sposob monitorowania rezultatow - zrodto informacji o osiggnigciu wskaznika -
informacja jakim narzedziem Oferent zamierza wykaza¢ osiggniecie danego rezultatu.
Istotne jest prawidlowe dobranie miernikow osiggnigetych rezultatow (np. linki do
wydarzen, listy obecnosci, statystki ze strony, krotkie relacje filmowe).

d) Obligatoryjnym elementem tabeli w punkcie 111.6 ,,Dodatkowe informacje
dotyczace rezultatow realizacji zadania publicznego” jest rezultat dotyczacy
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promocji zadania. Nalezy wskaza¢ liczbe dzialan podejmowanych na rzecz promocji
zadania (liczbe plakatow, ulotek, wydarzen w social mediach, kampanie outdoorowe
itp.). Jezeli rezultat promocyjny nie zostanie wskazany oferta zostanie odrzucona za
niezgodnos¢ ze szczegotowymi warunkami.

Przyktad prawidlowego okreslenia rezultatu:

Nazwa rezultatu | Planowany poziom osiagniecia | Sposéb monitorowania

rezultatow (wartos¢ docelowa) rezultatow / Zzrédlo

informacji o osiagnieciu wskaznika
Organizacja cyklu | - 6 koncertow trwajacych minimum | - dokumentacja fotograficzna,
koncertow 15h. krotka filmowa relacja

muzyki jazzowej. prezentujaca zadanie nagrana
telefonem komdrkowym.

Promocja zadania | - 12 postow na portalu Facebook | - zrzuty ekranu

promujacych wydarzenie - zdjecia dokumentujgce rozwieszone
- 1000 sztuk plakatow plakaty

-kampania outdoorowa

4. Zasoby kadrowe, rzeczowe i finansowe Oferenta, ktore b¢da wykorzystane do realizacji zadania
(pkt. IV.2. oferty)
1) Informacja o osobach koordynujacych zadania projektowe oraz zaangazowanych
merytorycznie w realizacje poszczegdlnych dziatan. Oferent wskazuje ich krotkie
biogramy oraz rol¢ jaka beda petnily w zadaniu.

2) W tym punkcie oferent wskazuje zasoby kadrowe, rzeczowe i finansowe, ktore
organizacja wykorzysta do realizacji zadania jako swoj wktad wlasny. Opisany w tym
punkcie wktad niefinansowy (osobowy, rzeczowy) oraz finansowy musi by¢ wykazany w
punkcie V.A. ,Zestawienie kosztow realizacji zadania” i by¢ spdjny z punktem V.B.
,,Zrodta finansowania kosztow realizacji zadania.”

5. ,,Kalkulacja przewidywanych kosztow realizacji zadania” (pkt. V. oferty).

Przygotowujac budzet projektu nalezy uja¢ w nim wszystkie koszty realizacji zadania.

W punkcie V.A ,,Zestawienie kosztow realizacji zadania” nalezy umiesci¢ wszystkie koszty,
zaro6wno finansowe (finansowane z planowanej dotacji, wktadu finansowego oraz $wiadczen
pienieznych od odbiorcow zadania), jak i niefinansowe (finansowane z wktadu wtasnego
rzeczowego i osobowego). Pozycje w tabeli V.A. powinny by¢ wyraznie okre$lone z jakiego
zrodla beda sfinansowane. Zasoby 0sobowe, rzeczowe i finansowe powinny byé spojne z
punktem IV.2. oferty (jak wyzej).

W pkt. V.B oferty pokazujemy koszty ujete w pkt. V.A w podziale na zrodta finansowania, czyli
pozycje z zestawienia kosztow sfinansowane z planowanej dotacji w ramach oferty, wktadu
wlasnego finansowego, wkladu wlasnego niefinansowego (rzeczowego i osobowego) oraz
planowanych $wiadczen pieni¢znych od odbiorcéOw zadania.

VIII.  Warunki skladania ofert:
1. Oferty konkursowe wraz z ewentualnymi zalacznikami nalezy zlozy¢ wylacznie za
posrednictwem systemu elektronicznego Witkac.pl w nieprzekraczalnym terminie do dnia
28.12.2023 do godz. 16:00.



2. Po wypeknieniu elektronicznego formularza ofert wraz z ewentualnymi zatacznikami, nalezy z
systemu wydrukowac¢ ,,Potwierdzenie zlozenia oferty”. ,,Potwierdzenie ztozenia oferty”
powinno zawiera¢ sume kontrolna, zgodng z wersjg elektroniczng oferty ztozonej w systemie
Witkac.pl. ,,Potwierdzenia ztozenia oferty” sktada si¢ w nieprzekraczalnym terminie do
5.01.2024.

3. Potwierdzenie ztozenia oferty nalezy ztozy¢:

1) osobiscie w siedzibie Organizatora Konkursu: Urzad Miejski w Gdansku, Sala Obstugi
Mieszkancow, ul. Nowe Ogrody 8/12, ul. Partyzantow 74 , ul. Wilanowska 2 (stanowisko
informacji i sktadania korespondenc;ji),

2) przesta¢ za pomocg operatora pocztowego na adres: 80-803 Gdansk, ul. Nowe Ogrody 8/12,
Urzad Miejski w Gdansku. W przypadku przestania Potwierdzenia ztozenia oferty o terminie
ztozenia Potwierdzenia decyduje data wplywu do Urzedu Miejskiego w Gdansku,

3) korzystajac z ePUAP, elektroniczna skrzynka podawcza: ePUAP /UMGDA/SkrytkaESP.

4. ,Potwierdzenie zlozenia oferty” powinno by¢ czytelnie podpisane (w przypadku braku pieczatki
- imieniem i nazwiskiem) przez wlasciwe osoby upowaznione do sktadania os§wiadczen woli w
sprawach majatkowych w imieniu Oferenta lub przez ustanowionego pelnomocnika zgodnie z
zapisami wynikajacymi z dokumentu okreslajacego osobowos$¢ prawna.

5. W przypadku podpisania przez pelnomocnika, do ,,Potwierdzenia ztozenia oferty” musi by¢
dotaczone potwierdzone za zgodno$¢ z oryginalem oraz pelnomocnictwo wraz z kopia
poniesienia oplaty skarbowe;j.

6. Zwolnione od uiszczenia optaty skarbowej od petnomocnictwa sg organizacje majace status
Organizacji Pozytku Publicznego (OPP) i skladajace oferte w zwigzku z nieodptatna
dziatalnoscig pozytku publicznego w rozumieniu przepisow o dziatalnosci pozytku publicznego
i 0 wolontariacie.

7. W przypadku, kiedy organizacja wpisana jest do innego rejestru Oferent zalacza do
»Potwierdzenia zlozenia oferty” potwierdzony za zgodno$¢ z oryginatem (na kazdej stronie)
WYpis z tego rejestru wraz z czytelnym podpisem osoby upowaznionej.

8. W przypadku, gdy Oferent jest spotka prawa handlowego, o ktorej mowa w art. 3 ust. 3 pkt 4
ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dzialalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie — tzw.
spotka non-profit — wymagane jest dotgczenie do oferty kopii umowy lub statutu spotki
potwierdzonej za zgodnos$¢ z oryginatem.

9. Oddziaty terenowe organizacji pozarzadowych w rozumieniu art. 3 ust. 2-3 ustawy z dnia 24
kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie nieposiadajgce
osobowosci prawnej moga samodzielnie ubiegac si¢ o dotacje, na podstawie pelnomocnictwa
zarzadu glownego organizacji (zalaczonego do ,,Potwierdzenia zlozenia oferty” i
potwierdzonego za zgodno$¢ z oryginalem). Oddziaty, samodzielnie sktadajace oferte musza
by¢ wymienione w Krajowym Rejestrze Sagdowym lub innym rejestrze.

IX. Woarunki oceny ofert:

1. Termin i tryb rozpatrzenia ofert:

1) Oferty konkursowe zostang rozpatrzone najpdézniej do 29.03.2024 r. przez Komisjg
konkursowa powolang na mocy odrebnego Zarzadzenia Prezydenta Miasta Gdanska. W sktad
Komisji konkursowej wchodzi trzech przedstawicieli wskazanych przez Prezydenta Miasta
Gdanska oraz trzech przedstawicieli wskazanych przez Gdanskg Rade¢ Organizacji
Pozarzadowych.

2) Termin ogloszenia listy zawierajacej oceng formalng 17.01.2024 r.

3) Terminy uzupetniania brakoéw formalnych: 18, 19, 22.01.2024 r.



4) Prezydent Miasta Gdanska na podstawie oceny merytorycznej dokonanej przez Komisje
konkursowa dokona wyboru Oferentdow, ktorym zostang przyznane dotacje. Decyzja
Prezydenta jest ostateczna i nie przystuguje od niej odwotanie. Decyzja o przyznaniu dotacji
nie jest decyzja administracyjng w rozumieniu KPA.

5) Termin ogloszenia listy zawierajacej ocene merytoryczng oraz wykaz ofert przekazanych do
dofinansowania: do 29.03.2024 r.

Kryteria oceny ofert:

1) Kryteria stosowane przy dokonywaniu wyboru okreslone sg w Karcie Oceny Oferty,
stanowigcej zatacznik nr 2 do niniejszych warunkow.

2) Oferta podlega ocenie formalnej oraz merytoryczne;j.

3) Oferent jest odpowiedzialny za prawidtowo$¢ i zgodnos¢ ze stanem faktycznym wszystkich
tresci w sktadanej w ofercie.

Kryteria oceny formalnej:

1) Oferta zostata zlozona za posrednictwem elektronicznego generatora ofert witkac.pl w
terminie okreslonym w Szczegotowych warunkach otwartego konkursu.

2) Potwierdzenie zlozenia oferty zostalo zlozone w terminie i miejscu okreslonym w
Szczegdlowych warunkach konkursu.

3) Potwierdzenie ztozenia oferty zawiera sum¢ kontrolng zgodna z wersja elektroniczng oferty
ztozonej w generatorze ofert Witkac.pl.

4) Potwierdzenie zloZenia oferty jest czytelnie podpisane przez osoby upowaznione do sktadania
oswiadczen woli w sprawach majatkowych w imieniu Oferenta/6w lub ustanowionego
pelnomocnika zgodnie z zapisami wynikajacymi z dokumentu okreslajacego osobowos$é
prawna.

5) Oferta posiada zataczniki wymienione w ogloszeniu:
kopie umowy lub statutu spotki potwierdzong za zgodnos$¢ z oryginatem - w przypadku gdy
oferent jest spotkg prawa handlowego, o ktorej mowa w art. 3 ust. 3 pkt 4 ustawy z dnia 24
kwietnia 2003 r. o dzialalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie.

6) Oferent zadeklarowat w kosztorysie zadania wymagany procentowy udziat wktadu wiasnego
(finansowego i niefinansowego) oraz $wiadczen pienieznych od odbiorcow zadania w
wysokosci minimum 20 % wartosci zadania

7) Oferent ztozyt w konkursie nie wigcej niz 2 oferty.

4. Kryteria oceny merytorycznej:
1) Zgodnos¢ oferty ze Szczegdtowymi warunkami otwartego konkursu ofert oraz polityka
kulturalng miasta.
2) Uwzglednienie rezultatow promocyjnych opisanych w Szczegotowych warunkach konkursu
3) Mozliwosc¢ realizacji zadania publicznego przez Oferenta,
4) Proponowana jako$¢ wykonania zadania i kwalifikacje o0sob, przy udziale ktorych
organizacja bedzie realizowa¢ zadanie publiczne.
5) Kalkulacja przewidzianych kosztow realizacji zadania, w tym w odniesieniu do zakresu
rzeczowego zadania.
6) Udziat $rodkéw finansowych wilasnych lub $rodkoéw pochodzacych z innych zrodet w
budzecie catego projektu, w tym $§wiadczenia pieni¢zne od odbiorcéw zadania.
7) Udzial wktadu osobowego i rzeczowego, w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca spoteczna
cztonkow.
8) Ocena oferty pod wzgledem realizacji zasady rownych szans, w tym dostepnosci oferty dla
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0s0b ze szczegdlnymi potrzebami (informacje o dzialaniach podejmowanych w celu
zapewnienia  dostepnosci osobom ze szczegélnymi potrzebami w  obszarze
architektonicznym, cyfrowym, komunikacyjno-informacyjnym i spotecznym oraz realizacji
programu Gdansk bez plastiku).

9) Ocena realizacji zleconych zadan publicznych Oferentowi, ktory w latach poprzednich
realizowat zlecone zadania publiczne, bioragc pod uwage rzetelnos$¢ i terminowos$¢ oraz
sposob rozliczenia otrzymanych na ten cel srodkow.

Oferty oceniane sg wedlug ustalonej skali, zgodnie z kryteriami okre§lonymi w Karcie Oceny Oferty.

5. Uzupeknienie brakow formalnych.
1) Uzupetnienie brakéw formalnych dotyczy:

a) uzupetnienie brakujacych podpisow pod Potwierdzeniem ztozenia oferty, w
przypadku, gdy nie zostala ona podpisana przez wtasciwg liczbg oséb upowaznionych do
sktadania o$wiadczen woli w imieniu Oferenta zgodnie z zapisami wynikajacymi z KRS lub
wynikajacymi z innej ewidencji

b)  uzupetliania innych dokumentéw wymaganych warunkami konkursu (kopie
pelnomocnictwa, wypis z innego rejestru, kopi¢ potwierdzenia uiszczenia oplaty skarbowej,
innych zatacznikdéw) réwniez w zakresie klauzuli ,,za zgodno$¢ z oryginatem” umieszczonej
na kazdej stronie dokumentu wraz z czytelnym podpisem osoby upowaznionej

c)  w przypadku, gdy Oferent jest spotkg prawa handlowego, o ktorej mowa w art. 3 ust.
3 pkt 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie,
uzupetnienie kopii umowy lub statutu spotki potwierdzonej za zgodnos¢ z oryginatem

2) Braki formalne uzupehia si¢ w siedzibie organizatora, w Biurze Prezydenta ds. Kultury, ul.

Nowe Ogrody 8/12, pokéj 154 (I pigtro) lub za pomocg ePUAP-u, w terminie okreslonym w

pkt. 1X.1.3)

X. Warunki realizacji zadan:

1. Wszelkie zadania zaplanowane w projekcie powinny by¢ zrealizowane od 01.04.2024 roku do
31.12.2024 roku.

2. Finansowanie zadania.

1) W ramach kosztow zadania sfinansowa¢ mozna jedynie dziatania niezb¢dne w celu jego
realizacji.

2)  Organizacja wnioskujaca o dotacj¢ powinna uja¢ wszystkie koszty zwigzane z realizacja
projektu bez wzgledu na zrodta ich finansowania.

3) W ramach kosztow zadania pokryte moga by¢ tylko koszty kwalifikowane, tj.: niezbedne,
zaplanowane w budzecie oraz racjonalne koszty poniesione przez Oferenta, zarbwno z
dotacji, jak i ze Srodkoéw finansowych wilasnych, wktadu osobowego i rzeczowego oraz
srodkow pochodzacych od odbiorcow zadania, od momentu zawarcia umowy o realizacjg
zadania publicznego do dnia zakonczenia realizacji zadania.

Koszty kwalifikowane to:
a)  koszty bezposrednio zwigzane z celem realizowanego zadania;
b)  koszty publikacji i promociji;
C) koszty zakupionego do celow realizacji zadania wyposazenia;



d)  koszty zwigzane z obstuga i administracja realizowanego zadania, ktore zwigzane s
z wykonywaniem dziatan o charakterze administracyjnym, nadzorczym i kontrolnym, w tym
obstlugg finansowg i prawna projektu;

e)  koszty pokryte z wkladu rzeczowego wykorzystanego do realizacji zadania;

f) koszty pokryte z wkladu osobowego — rozumianego jako nieodptatna praca
wolontariuszy lub cztonkéw danej organizacji.

Koszty niekwalifikowane to:

a) koszty niezwigzane z zadaniem oraz koszty pokryte przez inne podmioty
dofinansowujace (zakaz tzw. podwdjnego finansowania);

b) fundusze rezerwowe (rezerwy na pokrycie przysztych zobowigzan), dtugi, odsetki od
dtugéw, dhugi niesciagalne;

c) produkcja materialow i publikacji w celu osiagniecia zysku;

d)  podatek VAT (wyjatek: organizacja oswiadczy, ze nie jest w stanie odzyska¢ podatku

VAT);
e) koszty zastgpienia personelu delegowanego do realizacji zadania;
f) wydatki zwigzane z zadaniem, poniesione przez organizatora przed i po okreslonym

W umowie terminie poniesienia wydatkow;

4)  Dotacje nie mogg by¢ udzielone na:
a) realizacje¢ zadania dofinansowanego w innym konkursie grantowym organizowanym
przez Miasto Gdansk lub ktory uzyskat finansowanie z budzetu Miasta Gdanska z innego
tytutu;
b)  zakup nieruchomosci;
C) wydatki inwestycyjne oraz wydatki na zakup Srodkoéw trwatych, powyzej 10.000,00zt
podstawa prawna dotyczaca inwestycji i Srodkow trwatych art. 3 ust. 1 pkt. 151 16 ustawy z
dnia 29 wrzeénia 1994 o rachunkowosci ( Dz. U. z 2023 r. poz. 120,295,1598.);
d) finansowanie kosztow dziatalnosci gospodarczej, politycznej lub religijne;.

UWAGA! Z konkursu wykluczone sa nastepujace dziatania: przyznawanie stypendidow,
nagrod jubileuszowych i honorowych, zamowienia kompozytorskie, dziatania formalne w
placowkach o$wiatowych, produkcja filméw, dziatania wydawnicze, zakup $rodkow
trwatych, remonty oraz state dziatania gdanskich instytucji kultury.

5) W przypadku otrzymania dotacji w pelnej wysokos$ci, ztozona oferta jest wigzgca. Nie ma
mozliwosci zmniejszenia wktadu osobowego, rzeczowego i wysokosci innych $rodkow
finansowych.

6) W przypadku przyznania dotacji w kwocie mniejszej od wnioskowanej, Oferent
zobowigzany jest do aktualizacji oferty, ktora bedzie stanowi¢ podstawe do zawarica umowy
oraz bedzie jej zatacznikiem.

a) dla zadan realizowanych w I potowie roku Oferent powinien dokona¢ aktualizacji oferty
niezwlocznie po ogloszeniu wynikéw konkursu.

b) dla zadan realizowanych w II potowie roku Oferent jest zobowigzany do aktualizacji nie
p6zniej niz na 40 dni przed rozpoczeciem zadania.

Aktualizacji dokonuje si¢ w systemie witkac.pl.



Oferent zobowigzany jest do zamieszczenia w harmonogramie zaktualizowanych dat i zakresu
merytorycznego zadania.

Akceptacja aktualizacji przez Organizatora jest podstawa do przygotowania umowy.

W przypadku kiedy Oferent nie jest w stanie zrealizowa¢ zadania, sktada pisemne o$wiadczenie o
rezygnacji z dotacji.

7) Suma wkladu wiasnego (finansowego, rzeczowego lub osobowego) oraz $wiadczen
pieni¢znych od odbiorcow zadania musi wynosi¢ co najmniej 20 % wartosci zadania

Przyktadowe wyliczenie obowiazujacego wktadu procentowego:
Catkowity koszt zadania publicznego wynosi 160.000 zt, w tym:
- 120 000 zt z wnioskowanej dotacji
- 20 000 zt wktad wiasny, w tym:
e 5000 zt - wktad wtasny finansowy
e 15000 zt - wktad wtasny niefinansowy - 0sobowy i rzeczowy
- 20 000 zt - §wiadczenia pienigzne od odbiorcow zadania

Suma wktadu wtasnego wynosi 40 000 zt (sktada si¢ na niego 20 000 zt wktadu wtasnego oraz
20 000 zt $wadczen od odbiorcow zadania), co stanowi 25 % warto$ci zadania.

8) Przez wklad wlasny finansowy rozumie si¢ wszystkie $rodki finansowe otrzymane przez
Oferenta na realizacj¢ zadania z innych zrddet publicznych (np. z budzetu panstwa), od
innych podmiotéw oraz osob trzecich, Srodki pozyskane ze sktadek, darowizn, badz §rodki
wypracowane przez organizacje, ktore zostaty przeznaczone na realizacj¢ danego zadania

9) Przez wklad osobowy rozumie si¢:

a) prace wolontariuszy udokumentowang zawartymi porozumieniami, ich kartami pracy lub
oswiadczeniami wolontariuszy o wykonaniu powierzonych im zadan;

b) pracg spoleczna cztonkow Oferenta udokumentowana oswiadczeniami o wykonaniu
powierzonych zadan.

Przy szacowaniu wielko$ci wktadu osobowego, Oferent bierze pod uwage charakter
czynnosci powierzonych wolontariuszom badz swoim cztonkom, czas realizacji tych
czynnosci oraz koszty, jakie musiatby ponie$¢ zatrudniajac odptatnie personel.
Podanie informacji o udziale wktadu osobowego jest obowigzkowe.

10) Przez wklad rzeczowy rozumie si¢:
a) nieodptatne udostgpnienie nieruchomos$ci, pomieszczen, srodkow transportu, maszyn,
urzadzen itp. przez Oferenta lub inny podmiot, planowane do wykorzystania do realizacji
danego zadania publicznego,
b) zasoéb udostepniony lub ushuga $wiadczona na rzecz Oferenta przez inny podmiot
nieodplatnie, planowana do wykorzystania w realizacji zadania publicznego.

Wartos¢ wkladu rzeczowego nalezy oszacowa¢ na podstawie pordwnania z cenami

rynkowymi zakupu tozsamych towarow lub ushug oraz korzystania ze wskazanych
nieruchomosci, urzgdzen lub przedmiotow.
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11)

Podanie informacji o udziale wktadu rzeczowego jest obowigzkowe.

Dowody poniesienia kosztow z wkladu rzeczowego oraz wkladu osobowego,
np.: kilometréwka, szacunkowe wyliczenie cen wynajmu przestrzeni na dziatania, umowy z
wolontariuszami, o$wiadczenia cztonkéw danej organizacji itp. powinny by¢
przechowywane przez Oferenta przez okres 5 lat, liczac od poczatku roku nastgpujacego po
roku, w ktorym Oferent zrealizowat zadanie publiczne.

12) Oferent moze wskaza¢ w ramach wkladu wlasnego rzeczowego i osobowego wylgcznie takie

sktadniki, ktore beda bezposrednio wykorzystane przy realizacji zadania publicznego
okreslonego w ofercie.

13) Jezeli Oferent nie przewiduje w ofercie pobierania optat od adresatéw zadania, oznacza to, ze

na organizowane przez Oferenta zadanie wstep jest bezptatny bez wzgledu na miejsce,
okolicznosci i uzgodnienia ze wspotorganizatorami zadania/partnerami Oferenta.

W sytuacji gdy Oferent organizuje bezplatne dziatania na terenie instytucji, ktéra wymaga
od odbiorcy zadania optaty za wstep, uznaje sie, iz jest to dzialanie odptate.

14) Jezeli adresat zadania bedzie zobligowany do uiszczenia optaty za mozliwo$¢ udziatu w

wydarzeniu, to taka sytuacja musi znajdowaé¢ odzwierciedlenie w kosztorysie zadania
(wycena wpfat i optat adresatow zadania), a pobrane $rodki musza zosta¢ uwzglednione W
ewidencji ksiegowej Oferenta.

3. Realizacja zadania

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

Dotacja na realizacjg¢ zadania zostanie przekazana na podstawie umowy zawartej zgodnie z
przepisami ustawy o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.

Dotacja moze by¢ wyptacana w transzach.

W trakcie realizacji zadania Oferent moze dokonywac przesunig¢é pomigdzy poszczegdlnymi
kategoriami wydatkow w kosztorysie. Wymagaja one uzyskania pisemnej zgody Miasta
zawsze, jezeli suma proponowanych zmian w jednej kategorii kosztorysowej przekroczy
25% wartosci danej kategorii wydatkow. Suma zmniejszen/zwigkszen przekraczajaca 25%
wymaga uzyskania pisemnej zgody Organizatora Konkursu, co dokonuje si¢ w formie
aneksu do umowy. Oferent, ktory nie wykorzysta w catosci dotacji na realizacje zadania,
niewykorzystang kwot¢ zwraca do Organizatora Konkursu.

W trakcie realizacji zadania mogg by¢ dokonywane zmiany, po konsultacji z osoba
merytoryczng ze strony Organizatora. Wprowadzone zmiany nie moga zmienia¢ istoty
zadania publicznego. W razie znacznych zmian merytorycznych i finansowych wymagane
bedzie podpisanie aneksu do umowy.

W trakcie realizacji zadania Oferent ponosi pelng i wylaczng odpowiedzialnos¢ z tytutu
zapewnienia bezpieczenstwa podczas realizacji przedmiotu umowy oraz stosuje si¢ do
wszystkich wymogow okre§lonych w ustawach, rozporzadzeniach i1 wytycznych
wydawanych przez organa rzadowe zwigzane z przeciwdziataniem epidemii.

W trakcie realizacji zadania kazdorazowa obecno$¢ przedstawiciela Organizatora, bedzie
traktowana jako kontrola merytoryczna realizacji zadania na podstawie upowaznienia
Prezydenta Miasta Gdanska. Oferent moze otrzymac¢ uwagi przedstawiciela Organizatora na
adres mailowy wskazany w ofercie.

Sprawozdanie koncowe z wykonania zadania publicznego Oferent sktada w terminie do 30
dni od dnia zakonczenia realizacji zadania.

Wszelkie dowody rezultatow zrealizowanego zadania — merytoryczne, np.: zdjecia, listy
obecnosci, plakaty, video, ankiety itp., powinny by¢ przechowywane przez Oferenta przez
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okres 5 lat, liczac od poczatku roku nastepujacego po roku, w ktorym Oferent zrealizowat
zadanie publiczne.

4. Promocja zadania

1) Oferent jest zobowigzany do komunikowania w sposob czytelny i zauwazalny informacji o
wsparciu finansowym Miasta Gdansk w materiatach promocyjnych projektu, zamieszczania
w materiatach promocyjnych wizualnych loga Gdanska oraz innych logotypoéw wskazanych
przez organizatora konkursu. Szczegdly uzycia logotypow znajduja sie¢ w umowie
podpisywanej po otrzymaniu dofinansowania.

2) Oferent zobowigzuje si¢ zamiesci¢ logo Organizatora we wszystkich materiatach
promocyjnych wydarzenia.

3) W przypadku postow w mediach spotecznoSciowych, gdy format graficzny,
wykorzystywany w postach, wyklucza czytelne uzycie logo Organizatora, Organizator
dopuszcza zamiast uzycia loga zamieszczenie w opisie hasta @gdansk_official.

4) Oferent zobowiazuje si¢ do pobrania aktualnego loga Organizatora ze strony www.gdansk.pl
oraz uzytkowania zgodnie z instrukcja zawarta w ksiedze znaku.

5) Oferent zobowiazuje si¢ przekaza¢ do akceptacji projekty wszelkich materiatéw, w ktorych
zamieszczono logo Zleceniodawcy, co najmniej 14 dni przed ich przekazaniem do druku,
produkcji, publikacji w prasie i wydawnictwach zwartych, emisji w radio, telewizji i
no$nikach multimedialnych, zamieszczeniu w Internecie. Przekazanie projektow materiatow
do akceptacji nastgpuje poprzez przestanie plikow graficznych i plikow wideo o obj¢tosci do
10 MB na adres poczty elektronicznej: akceptacje@gdansk.gda.pl oraz adres e-mail
pracownika merytorycznego prowadzacego umowe.

5. Realizacja zadan w ramach otwartego konkursu ofert w roku poprzednim i biezacym.
Wykaz zadan zrealizowanych w roku poprzednim i biezgcym w ramach otwartego konkursu
ofert, jest umieszczony na stronach internetowych Miasta Gdanska. Zadania na 2024 rok sa
ujete w uchwale Nr LXIX/1769/23 Rady Miasta Gdanska z dnia 26 pazdziernika 2023 r. w
sprawie przyjecia ,,Programu wspotpracy Miasta Gdanska z organizacjami pozarzagdowymi na
rok 2024”

XI. Informacja, konsultacja, komunikacja.

1. Ogtoszenie o konkursie dostepne jest w Biuletynie Informacji Publicznej, na tablicy ogloszen
Urzedu Miejskiego w Gdansku i na stronie internetowej miasta Gdanska.

2. Pozostale ogloszenia zwigzane z realizacja konkursu dostepne beda w Biuletynie Informacji
Publicznej, na tablicy ogloszen Urzgdu Miejskiego w Gdansku i na stronie internetowej miasta
Gdanska.

3. Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do publikacji ofert ztozonych w konkursie.

4. Istnieje mozliwo$¢ umdéwienia konsultacyjnej wizyty online z pracownikiem merytorycznym
poprzez link: https://mww.gdansk.pl/rezerwacja

5. Konsultacji zwigzanych z organizacja i przeprowadzeniem konkursu oraz zakresem
formalnym przygotowania ofert, udzielaja:

a) w kwestiach merytorycznych: Dorota Raczkowska, tel. 58 323 61 68,
e-mail: dorota.raczkowska@gdansk.gda.pl

b) w kwestiach merytorycznych: Elzbieta Czekaj, tel. 58 323 61 23,
e-mail: elzbieta.czekaj@gdansk.gda.pl

C) w kwestiach merytorycznych: Karolina Stokowska, tel. 58 323 6171,
e-mail: karolina.stokowska@gdansk.gda.pl
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d) w kwestiach finansowych: Lidia Podle$na, tel. 58 323 61 76,
e-mail: lidia.podlesna@gdansk.gda.pl

XIl.  Zalaczniki do szczegélowych warunkéw
1. Wzor oferty realizacji zadania publicznego.
2. Karta Oceny Oferty.
3. Pytania pomocnicze
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