UPROSZCZONA OFERTA REALIZACIJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Oferte nalezy wypetni¢ wytgcznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi
przy poszczegdlnych polach lub w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np. "pobieranie*/niepobieranie*" oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg
odpowiedz i pozostawic¢ prawidtowg. Przyktad: "pobieranie®*/niepobieranie*".

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, do | Urzad Miejski w Gdansku
ktorego adresowana jest oferta

2. Rodzaj zadania publicznego® Promocja zdrowia i zapobieganie wybranym chorobom
cywilizacyjnym

Il. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-tow), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym lub innej
ewidencji, adres siedziby, strona www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Nazwa: FUNDACJA RECONNECT, Forma prawna: Fundacja, Numer Krs: 0001174910, Kod pocztowy:
80-236, Poczta: Gdansk, Miejscowos¢: Gdansk, Ulica: Aleja Grunwaldzka, Numer posesji: 5,
Wojewddztwo: pomorskie, Powiat: Gdansk, Gmina: m. Gdansk, Strona www: theorgans.pl, Adres
e-mail: kontakt@fundacjareconnect.pl, Numer telefonu: 504180832,

Adres do korespondencji jest taki sam jak adres oferenta

2. Dane osoby upowaznionej do Pawet Klikowicz
sktadania wyjasnien dotyczacych
oferty (np. imie i nazwisko, numer

. .| Adres e-mail: klikowiczp@gmail.com Telefon: 504180832
telefonu, adres poczty elektronicznej)

Ill. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Oswiadczenie woli ratuje zycie — kampania spoteczna
wideo zwiekszajgca swiadomos¢ mieszkancéw Gdanska

2. Termin realizacji zadania? Data 06.10.2025 Data 27.11.2025
rozpoczecia zakonczenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)
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Opis zadania

Gtéwnym celem projektu jest zwiekszenie swiadomosci mieszkaricow Gdanska, szczegdlnie oséb
mtodych (w wieku 20-35 lat), na temat znaczenia transplantologii oraz roli oSwiadczenia woli. W
Polsce na przeszczep kazdego dnia czeka ponad 1500 osdb. Jak wynika z danych Poltransplantu, w
2025 roku na przeszczep oczekuje ponad 1 500 oséb, przy czym $redni czas oczekiwania na
przeszczep nerki wynosit od 10 do 16 miesiecy, a w przypadku serca nawet powyzej 12 miesiecy.
Niestety, co roku ponad 100 oséb nie doczekuje zabiegu z powodu zbyt matej liczby dawcow.
Pomimo ogromnego postepu medycyny, Swiadomosé spoteczna wcigz jest niewystarczajgca, a
wokét tematu dawstwa organdw funkcjonuje wiele mitéw i obaw.

Projekt zaktada realizacje kampanii spotecznej, ktérej elementem bedzie profesjonalnie
przygotowany spot wideo. Materiat zostanie wyprodukowany przez doswiadczong firme z branzy
kreatywnej, co zapewni wysokg jakos¢ artystyczng i merytoryczng przekazu. Spot w atrakcyjny i
angazujacy sposob zwrdci uwage na problem braku organéw do przeszczepdw oraz zacheci do
podpisania oswiadczenia woli.

Nastepnie film zostanie wykorzystany w targetowanej kampanii promocyjnej w mediach
spotecznosciowych (Facebook, Instagram), skierowanej bezposrednio do mieszkaricow Gdanska w
wieku 20-35 lat. Dzieki wykorzystaniu narzedzi targetowania mozliwe bedzie dotarcie do oséb,
ktore najczesciej korzystajg z medidw cyfrowych i sg szczegdlnie podatne na nowe tresci wizualne.
Takie podejscie zwiekszy zasieg dziatan, podniesie ich efektywnos¢ kosztowq i zapewni, ze przekaz
trafi dokfadnie do tych, ktérzy mogg sta¢ sie ambasadorami idei transplantologii w swoim
otoczeniu.

Innowacyjnosé i skutecznos$¢ projektu

Projekt wyrdznia sie potgczeniem profesjonalnej produkcji filmowej z precyzyjnym dotarciem do
odbiorcéw poprzez media spotecznosciowe. Wspotczesne kampanie spoteczne muszg odpowiadaé
na zmieniajgce sie sposoby konsumpcji tresci — tradycyjne formy promociji, takie jak plakaty czy
ulotki, coraz rzadziej trafiajg do mtodych. To wtasnie media spotecznosciowe stanowig dzi$
najefektywniejszg forme komunikacji, pozwalajgc dotrze¢ do odbiorcéw szybko, atrakcyjnie i przy
optymalnych kosztach.

Harmonogram dziatan

- 6 wrzesnia - 22 pazdziernika: przygotowanie konceptu kreatywnego, scenariusza, produkcja i
montaz spotu wideo,

- 26 pazdziernika (Swiatowy Dzieh Donacji i Transplantacji): oficjalna publikacja spotu w mediach
spotecznosciowych

- 26 pazdziernik — 16 listopada: kampania promocyjna w mediach spotecznosciowych z
wykorzystaniem ptatnych dziatan reklamowych

- 17 - 25 listopada— zakonczenie dziatan, rozliczenie ksiegowe i podsumowanie projektu.

Rezultaty

- dotarcie do kilkudziesieciu tysiecy mieszkancow Gdariska,

- zwiekszenie $wiadomosci spotecznej na temat transplantologii,

- przetamanie mitdw i rozpoczecie dyskusji o dawstwie organow,

- realne zwiekszenie liczby oséb rozwazajgcych podpisanie o$wiadczenia woli.
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Projekt odpowiada na realny problem spoteczny i wykorzystuje nowoczesne, skuteczne narzedzia
komunikacji, dzieki czemu ma potencjat wywotania trwatej zmiany w postawach spotecznych wobec

transplantologii.

Miejsce realizacji

Miejscem realizacji kampanii bedzie obszar Miasta Gdarska. Dziatania promocyjne (kampania w
social media) beda realizowane w przestrzeni internetowej (media spotecznosciowe kampanii The
Organs: Facebook oraz Instagram), z geolokalizowanym targetowaniem reklam do uzytkownikéw

przebywajgcych na terenie Gdanska.

4. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

Nazwa rezultatu

Planowany poziom
osiggniecia rezultatow
(wartosc docelowa)

Sposéb monitorowania
rezultatéow / zrédto
informacji o osiaggnieciu
wskaznika

Wyprodukowanie spotu wideo
promujgcego idee transplantacji.

1 sztuka

Zapisany plik wideo w
finalnej wers;ji, link do
opublikowanego filmu w
mediach spotecznosciowych,
protokét odbioru lub faktura
od wykonawcy spotu.

Zasieg kampanii informacyjnej w
mediach spotecznos$ciowych wsréd
mieszkancow Gdanska.

Dotarcie do co najmniej 40
000 unikalnych odbiorcow.

Raport koricowy
wygenerowany z systemu
Meta Ads Manager
(Menedzer Reklam),
potwierdzajgcy zasieg
(Reach) kampanii oraz
geolokalizacje grupy
docelowe;j.

Wygenerowanie aktywnego
zaangazowania i dyskusji wokoét
tematu oswiadczen woli.

Uzyskanie minimum 1 000
interakcji (tgcznie: reakgji,
komentarzy i udostepnien)
pod materiatami
promocyjnymi kampanii.

Raporty statystyczne
wygenerowane z Meta Ads
Manager lub zrzuty ekranu
publicznych statystyk
postdw, sumujace liczbe
interakcji uzyskanych w
okresie realizacji zadania.

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w
ofercie oraz zasobdw, ktére bedg wykorzystywane w realizacji zadania.
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Charakterystyka oferenta

Fundacja Reconnect zostata powotana w odpowiedzi na potrzebe budowania swiadomosci
spotecznej wokét zdrowia — zaréwno w jego wymiarze fizycznym, jak i psychicznym. Szczegdlnym
obszarem zainteresowania Fundacji sg kwestie zwigzane z transplantologig, zdrowiem stuchu oraz
kondycjg psychiczng, ktore w dzisiejszych czasach wymagajg intensywnej edukacji spotecznej i
przetamywania tabu.

Fundacja stawia na nowoczesne formy komunikacji — taczace sztuke, media i angazujace kampanie
spoteczne — aby skutecznie dotrzeé zwtaszcza do mtodszych pokolen.

Doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie

Fundacja Reconnect, cho¢ formalnie mtoda, zostata zbudowana na bazie wieloletniego
doswiadczenia jej zatozyciela — Pawta Klikowicza, ktéry stworzyt i realizowat przez ponad dekade
kampanie spoteczng Dawca.pl, ktéra byta najwieksza kampania spoteczng na Swiecie. Tworzyt,
koordynowat i realizowat niestandardowe kampanie zdobywajgce uznanie krajowe jak.i
miedzynarodowe réwniez w formie nagrdd. Aktualne dziatania fundacji skupiajg sie na
przygotowaniu strony internetowej theorgans.pl.

Zasoby, ktére beda wykorzystywane w realizacji zadania

Fundacja ReConnect dysponuje unikalnym zapleczem komunikacyjnym oraz organizacyjnym, ktére
zostanie w petni wykorzystane przy realizacji projektu. Najwazniejszym narzedziem sg istniejgce
kanaty komunikacyjne zbudowane wokdt kampanii The Organs — aktywne profile w mediach
spotecznosciowych (Instagram, Facebook), ktére gromadzg spotecznosé oséb zainteresowanych
tematyka transplantologii i Swiadomego dawstwa organdw. Dzieki temu Fundacja posiada
bezposredni dostep do grupy docelowej, a takze sprawdzone metody prowadzenia dialogu i
angazowania odbiorcéw.

Do realizacji projektu zostang rdwniez wykorzystane kompetencje zespotu Fundacji w zakresie
tworzenia kampanii spotecznych i edukacyjnych, w tym doswiadczenie w produkcji materiatow
multimedialnych, prowadzeniu dziatan interaktywnych w mediach cyfrowych oraz wspotpracy z
ekspertami medycznymi.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego

Lp. | Rodzaj kosztu Wartosé PLN Z dotagcji Z innych
Zrodet
1. |Produkcja spotu filmowego 7 000,00
2. |Reklama w META Ads (Facebook + 2 262,00
Instagram)
3. |Ksiegowos¢ 738,00
Suma wszystkich kosztow realizacji zadania 10 000,00 10 000,00 0,00

wniosek wygenerowano w systemie witkac.pl , suma kontrolna: 1078-61a4-d13d




V. Oswiadczenia

Oswiadczam(y), ze:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

7)

proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytgcznie w zakresie dziatalnosci pozytku

publicznego oferenta(-téw);

pobieranie swiadczen pienieznych bedzie sie odbywaé wytgcznie w ramach prowadzonej

odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego;

oferent* / oferenci* skfadajacy niniejszg oferte nie zalega(-jg)* / zategat=ja}* z optacaniem

naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych;

oferent* / oferenci* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-jg)* / zategat=ja}* z optacaniem

naleznosci z tytutu sktadek na ubezpieczenia spoteczne;

dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sagdowym* / inmg
taci dencia®

wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgcznikach sg zgodne z aktualnym stanem

prawnym i faktycznym;

w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i

przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemdéw informatycznych,

osoby, ktérych dotyczg te dane, ztozyty stosowne oswiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie

danych osobowych.

(podpis osoby
upowaznionej
lub podpisy oséb
upowaznionych

do sktadania oswiadczen

woli
w imieniu oferenta)

Zatgczniki:

1.

inne dokumenty istotne dla oceny oferty (fakultatywny)

Y Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreélonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
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o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pdzn. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.
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