UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Oferte nalezy wypetni¢ wytgcznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi
przy poszczegdlnych polach lub w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np. "pobieranie*/niepobieranie*" oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg
odpowiedz? i pozostawic¢ prawidtowg. Przyktad: "pobieranie®*/niepobieranie*".

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, do | Urzad Miejski w Gdansku
ktorego adresowana jest oferta

2. Rodzaj zadania publicznego® Promocja zdrowia i zapobieganie wybranym chorobom
cywilizacyjnym

Il. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-tow), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym lub innej
ewidencji, adres siedziby, strona www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Nazwa: FUNDACJA RECONNECT, Forma prawna: Fundacja, Numer Krs: 0001174910, Kod pocztowy:
80-236, Poczta: Gdansk, Miejscowos¢: Gdansk, Ulica: Aleja Grunwaldzka, Numer posesji: 5,
Wojewddztwo: pomorskie, Powiat: Gdansk, Gmina: m. Gdansk, Strona www: , Adres e-mail:
kontakt@fundacjareconnect.pl, Numer telefonu: 455599999,

Adres do korespondencji jest taki sam jak adres oferenta

2. Dane osoby upowaznionej do Pawet Klikowicz
sktadania wyjasnien dotyczacych
oferty (np. imie i nazwisko, numer

. .| Adres e-mail: klikowiczp@gmail.com Telefon: 504180832
telefonu, adres poczty elektronicznej)

Ill. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Zobacz, udostepnij, niech ustyszg. Gdariska kampania
wideo o profilaktyce stuchu

2. Termin realizacji zadania? Data 02.08.2026 Data 30.10.2026
rozpoczecia zakonczenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)
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Opis zadania

Gtéwnym celem zadania jest zwiekszenie swiadomosci mieszkaricdw Gdanska na temat znaczenia
profilaktyki stuchu, konsekwencji niedostuchu dla jakosci zycia oraz zagrozenia wykluczeniem
spotecznym, ktdre czesto dotyka osoby zmagajgce sie z problemami ze stuchem.

Wedtug danych Swiatowej Organizacji Zdrowia (WHO), ponad 1,5 miliarda ludzi na catym globie zyje
z pewnym stopniem ubytku stuchu, a do 2050 roku liczba ta moze wzrosng¢ do blisko 2,5 miliarda.
W Polsce problem niedostuchu dotyczy okoto 6% populacji (ponad 2 miliony Polakéw), a trend ten
jest wyraznie wzrostowy.

Brak odpowiedniej profilaktyki prowadzi do obnizenia jakosci zycia i izolacji spotecznej, a badania
opublikowane w "The Lancet" dowodzg, ze niedostuch jest jednym z najwazniejszych
modyfikowalnych czynnikéw ryzyka demencji. Tymczasem WHO jednoznacznie wskazuje, ze az 60%
przypadkéw niedostuchu mozna zapobiec poprzez odpowiednig profilaktyke i edukacje.

Projekt zaktada realizacje innowacyjnej kampanii spotecznej, ktérej sercem bedzie wyprodukowanie
10 krétkich, merytorycznych filméw edukacyjnych dopasowanych do platform spotecznosciowych
(TikTok, Meta). Materiaty poruszg zagadnienia dbania o stuch, przetamywania tabu wokét aparatéw
stuchowych oraz profilaktyki. Grupg docelowg dziatarn bedg mieszkaricy Gdanska w wieku od 16 do
65 lat.

Innowacyjnosé i skutecznos$¢ projektu

Wspdtczesna komunikacja profilaktyczna wymaga cyfrowych narzedzi. Zamiast standardowych
wyktaddw czy tradycyjnych nosnikdw, projekt stawia na szybkg, angazujacg i precyzyjnie
targetowang forme krotkich wideo, ktére dotrg do odbiorcéw w ich codziennym Srodowisku
informacyjnym. Innowacyjnos¢ projektu opiera sie na jego petnej autentycznosci. Role ambasadora
i twarzy kampanii petni¢ bedzie zatozyciel Fundacji, Pawet Klikowicz, ktéry od dziecinstwa korzysta z
aparatow stuchowych. Oparcie przekazu na jego osobistym doswiadczeniu i gtebokim zrozumieniu
problemu sprawia, ze kampania zyskuje unikalng wiarygodnos¢ i site, skutecznie przetamujac
bariery i oswajajgc temat aparatéw stuchowych w spoteczenstwie.

Harmonogram realizacji zadania

- 2 sierpnia — 15 wrzesnia: przygotowanie scenariuszy, produkcja i montaz serii 10 edukacyjnych
filmow wideo.

- 16 wrzesnia — 20 pazdziernika: systematyczna publikacja materiatéw oraz realizacja ptatne;j
kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych (Meta, TikTok).

- 21 pazdziernika — 30 pazdziernika: podsumowanie efektéw, rozliczenie finansowe i merytoryczne
projektu.

Rezultaty

- Wyprodukowanie gotowej serii 10 krotkich filméw edukacyjnych dotyczgcych profilaktyki i
aparatow stuchowych.

- Zwiekszenie swiadomosci mieszkancéw Gdariska na temat profilaktyki stuchu oraz pokazanie
konsekwencji niedostuchu i zagrozenia wykluczeniem spotecznym.

- Wygenerowanie tgcznie minimum 300 000 wyswietlerh materiatéw wideo, co zapewni masowe
dotarcie z przekazem profilaktycznym.

- Dotarcie do dziesigtek tysiecy unikalnych odbiorcéw z Gdanska dzieki wykorzystaniu targetowanej
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kampanii reklamowej.

- Trwatos¢ rezultatéw edukacyjnych — wyprodukowane tresci wideo pozostang publicznie dostepne
na kanatach spotecznosciowych Fundacji rowniez po oficjalnym zakoriczeniu realizacji zadania, co
pozwoli na dalsze, organiczne poszerzanie zasiegu kampanii w przysztosci.

Miejsce realizacji

Projekt bedzie realizowany na terenie Miasta Gdansk poprzez dziatania promocyjne w mediach
spotecznosciowych targetowane geolokalizacyjnie do mieszkaricow miasta.

4. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

Nazwa rezultatu

Planowany poziom
osiggniecia rezultatow
(wartosc docelowa)

Sposéb monitorowania
rezultatéw / zrédto
informacji o osiggnieciu
wskaznika

Wyprodukowanie serii edukacyjnych
filméw wideo o profilaktyce stuchu.

10 sztuk

Zapisane pliki wideo, linki do
opublikowanych materiatéw
na kanatach
spotecznos$ciowych, protokét
odbioru od wykonawcy
wideo.

Zasieg kampanii spotecznej (unikalni
odbiorcy) w mediach
spotecznosciowych.

Dotarcie do co najmniej 50
000 unikalnych odbiorcow z
Gdaniska.

Raport z systeméw
reklamowych (Meta Ads
Manager, TikTok Ads)
potwierdzajgcy zasieg
(Reach) i geolokalizacje.

Liczba wyswietlen edukacyjnych
materiatow wideo.

Wygenerowanie tgcznie
minimum 200 000

wyswietlen (Meta + TikTok).

Statystyki wyswietlen z
paneli reklamowych oraz
organiczne statystyki
odtworzen na profilach
kampanii.

Dtugofalowa dostepnosé materiatow
po zakonczeniu zadania publicznego.

10 filméw wideo stale i
bezptatnie dostepnych dla
odbiorcow.

Aktywne linki do
opublikowanych materiatéw
wideo na kanatach
spotecznos$ciowych Fundacji
(Meta, TikTok), mozliwe do
weryfikacji po dacie
zakoniczenia projektu.

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w
ofercie oraz zasobdw, ktére bedg wykorzystywane w realizacji zadania.
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Charakterystyka oferenta

Fundacja ReConnect dziata na rzecz promocji zdrowia, ze szczegdlnym uwzglednieniem profilaktyki
stuchu, transplantologii i zdrowia psychicznego. Jej misjg jest poprawa jakosci zycia poprzez
edukacje, kampanie spoteczne oraz wspieranie 0osdb narazonych na wykluczenie spoteczne.
Fundacja posiada kompetencje w realizacji projektow edukacyjnych, spotecznych i medialnych.

Doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie

Fundacja Reconnect zostata zbudowana na bazie wieloletniego doswiadczenia jej zespotu w
zakresie tworzenia i realizowania kampanii zdobywajgcych uznanie krajowe, jak i miedzynarodowe.
Kluczowym wyrdznikiem doswiadczenia Fundacji w kontekscie tego projektu jest osobista historia
jej wiceprezesa. Pawet Klikowicz, zyjac z niedostuchem i korzystajgc z aparatéw od najmtodszych lat,
dogtebnie rozumie wyzwania stojgce przed osobami z wadami stuchu. Dzieki potgczeniu
profesjonalnych kompetencji zespotu z tym autentycznym, zyciowym doswiadczeniem, Fundacja
jest w stanie z ogromng empatia i skutecznoscig realizowac kampanie edukacyjne, zwiekszajac
Swiadomos¢ i motywujac odbiorcéow do dbania o zdrowie.

Zasoby, ktére beda wykorzystywane w realizacji zadania

Do realizacji projektu Fundacja wykorzysta dedykowane kampanii kanaty w mediach
spotecznosciowych, ktére postuzg do rozpowszechniania materiatéw edukacyjnych. Dziatania bedg
w naturalny sposéb wspierane przez osobiste kanaty i wizerunek ambasadora kampanii, Pawta
Klikowicza. Fundacja dysponuje rowniez rozbudowang siecig kontaktéw z ekspertami zajmujgcymi
sie profilaktyka stuchu, audiologig i rehabilitacjg stuchu, co umozliwia profesjonalne wsparcie
merytoryczne projektu i zapewnia wysokg jakos¢ przekazu edukacyjnego.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego

Lp. | Rodzaj kosztu Wartos¢ PLN Z dotagcji Z innych
Zrodet
1. | Produkcja serii 10 krétkich filméw 5 262,00
edukacyjnych wideo
2. | Promocja kampanii w social media 4 000,00
poprzez dziatania ptatne (META Ads +
TikTok)
3. |Ksiegowosé 738,00
Suma wszystkich kosztow realizacji zadania 10 000,00 10 000,00 0,00

V. Oswiadczenia

Oswiadczam(y), ze:
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1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytgcznie w zakresie dziatalnosci pozytku
publicznego oferenta(-téw);

2) pobieranie $wiadczen pienieznych bedzie sie odbywac wytgcznie w ramach prowadzonej
odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego;

3) oferent* / oferenci* sktadajgcy niniejszg oferte nie zalega(-j3)* / zategatsja}* z optacaniem
naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych;

4) oferent* / oferenci* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-j3)* / zategaf=ig}* z optacaniem
naleznosci z tytutu sktadek na ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sagdowym* / inng

i dencig® ;

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sg zgodne z aktualnym stanem
prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i
przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych,
osoby, ktérych dotyczg te dane, ztozyty stosowne oswiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie
danych osobowych.

----- PODPIS ZAUFANY

Pawet
KLIKOWICZ

........................................ 23.06.2026 15:53:24 GMT+0200
Dokument podpisany elektronicznie
""" podpisem zaufanym

(podpis osoby
upowaznionej
lub podpisy osdb
upowaznionych
do sktadania oswiadczen
woli
w imieniu oferenta)

Zatgczniki:

1. inne dokumenty istotne dla oceny oferty (fakultatywny)

Y Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okre$lonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pdzn. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze byé dtuzszy niz 90 dni.
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