UCHWALA NR XLVIII/1465/18
RADY MIASTA GDANSKA

z dnia 22 lutego 2018 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosSciowych oraz rodzajow
materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, na terenie Miasta Gdanska

Na podstawie art.37a ust. 1 ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2017 r. poz. 1073, 1566) uchwala sie, co nastepuje:

DZIAL I.
PRZEPISY OGOLNE
Rozdzial 1.
Ustalenia wstepne

§ 1. 1. Uchwala si¢ zasady iwarunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, obowigzujace na catym obszarze Gminy Miasta Gdanska (zwanej
dalej: ,,Miastem”), z wylaczeniem terendw zamknietych ustalonych przez inne organy niz ministra wtasciwego
do spraw transportu.

2. W dniu wejscia w zycie Uchwaty terenami zamknigtymi, o ktérych mowa w ust. 1 sa nastepujace tereny
zamkniete ustanowione decyzjami ministra obrony narodowe;j:

1) kompleks wojskowy nr 399 - obreb geodezyjny 055 Gdansk, dz. nr 362, 363, 367,
2) kompleks wojskowy nr 1331 - obreb geodezyjny 056 Gdansk, dz. nr 21;

3) kompleks wojskowy nr 1390 - obrgb geodezyjny 031 Gdansk, dz. nr 820/19, 820/48;
4) kompleks wojskowy nr 1393 - obreb geodezyjny 039 Gdansk, dz. nr 53/18, 144/4;
5) kompleks wojskowy nr 1396 - obreb geodezyjny 055 Gdansk, dz. nr 218, 221;

6) kompleks wojskowy nr 4057 - obreb geodezyjny 012 Gdansk, dz. nr 426/1, 426/5, 426/7, 426/11, 426/13,
426/14;

7) kompleks wojskowy nr 8589 - obreb geodezyjny 062 Gdansk, dz. nr 5;
8) kompleks wojskowy nr 8626 - obreb geodezyjny 109 Gdansk, dz. nr 97/13;
9) kompleks wojskowy nr 8645 - obrgb geodezyjny 062 Gdansk, dz. nr 1/3, 1/4, 2/1, 3/1, 6/1, 6/2, 7, 8/1, &/3.

§ 2. 1. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych innych niz okreslone
w niniejszej Uchwale. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie takich rodzajow tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych, o ktorych mowa w przepisach Uchwaty, na zasadach i warunkach okreslonych w przepisach
Uchwaly, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych stanowigcych szyldy w niniejszej Uchwale okre$la si¢
zasady iwarunki ich sytuowania, gabaryty oraz liczbe szyldow, ktore moga by¢ sytuowane na danej
nieruchomosci. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie takich rodzajow szyldow, o ktorych mowa w § 8 ust. 5, na
zasadach i warunkach okre$lonych w przepisach Uchwaty.

3. Dla obiektow matej architektury iogrodzen w niniejszej Uchwale okresla si¢ gabaryty, standardy
jakosciowe irodzaje materialow budowlanych zjakich moga by¢ wykonane na zasadach i warunkach
ustalonychw § 51 § 6.

§ 3. 1. Ustala si¢ podziat Miasta na obszary o zroznicowanych zasadach i warunkach sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, oznaczone symbolami: SZ, SO, SR, S1, S2, SI, S3 i SP, na podstawie
wystepujacych w nich charakterystycznych cech krajobrazu przyrodniczo-kulturowego. Opis granic obszaréw
zawiera Zatacznik nr 1 do niniejszej Uchwaty, a zatacznik graficzny dotyczacy obszarow — Zalacznik nr 2 do
niniejszej Uchwaty, z zastrzezeniem ust. 2.
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2. Zasady iwarunki sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych dla obszardéw, o ktorych
mowa w ust. 1 nie dotycza obiektow lub obszaréw objetych ochrong konserwatorskg lub ujetych w gminnej
ewidencji zabytkow, jezeli ustalenia § 10 stanowig inaczej.

3. Rozstrzygniecie przez Rade Miasta Gdanska o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez
Prezydenta Miasta Gdanska uwag wniesionych do projektu Uchwaly wytozonego do publicznego wgladu
zawiera Zatacznik nr 3 do niniejszej uchwaty.

§ 4. 1. Okreslenia uzyte w Uchwale oznaczaja:
1) baner reklamowy — tablica reklamowa, wykonana z tkanin, tekstyliow lub folii z tworzyw sztucznych;

2) detal architektoniczny — element dekoracyjny obiektu budowlanego, w szczegodlnosci gzyms, fryz,
belkowanie, ryzalit, parapet, porecz, balustrada, okiennica, element rzezbiarski lub malarski, ozdobna
stolarka lub ciesielka, sgraffito, boniowanie, blenda, ptycina, opaska wokoét otworu okiennego lub
drzwiowego, lizeny, a takze wykonanie elementu budowlanego, polaczenia materiatéw budowlanych (np.
przeszklen okiennych lub $cian ostonowych) lub detalicznego wykonania izolacji;

3) doswietlenie — zewnetrzne o$wietlenie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego lub zewngtrzne
o$wietlenie tta lub ptaszczyzny sytuowania tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego;

4) ekran $wietlny — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe przeznaczone do ekspozycji informacji
o zmiennej tresci, w szczegdlnosci TFT, LCD lub przy uzyciu technik bezposredniej emisji $wiatla (np.
ekran LED);

5)elewacja — przedstawione w jednym z czterech widokéw architektonicznych z danej strony $wiata
rozwiniecie zewnetrznych przegrod budynku ze wszystkimi ich elementami, w szczegdlnosci z: ryzalitami,
wykuszami, wnekami, loggiami, werandami, dachami, wystawkami i detalem architektonicznym;

6) flaga — tablica reklamowa, inna niz flaga plazowa, wykonana z tkaniny, tekstyliow lub folii z tworzywa
sztucznego, sytuowana w szczeg6lnosci na masztach flagowych, wysiegnikach na budynkach, stupach
o$wietleniowych i trakcyjnych;

7) flaga plazowa — reklama przeno$na wykonana z tkaniny lub tekstyliow rozpietych na tyczce, sytuowana
w szczegolnosci na plazach;

8) format drobny — powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy o wymiarach do 0,1 m? wlacznie;
9) format maty — powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy o wymiarach powyzej 0,1 m? do 1 m? wigcznie;

10) kaseton — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe: jednobrylowe, przestrzenne, niepelne w srodku,
zazwyczaj pod$wietlane;

11) kiosk uliczny — wolnostojacy handlowy tymczasowy obiekt budowlany o powierzchni uzytkowej
nie wigkszej niz 15 m?, przeznaczony do sprzedazy drobnych przedmiotdw codziennego uzytku,
w szczegolnosci prasy, biletow transportu zbiorowego, losow loteryjnych;

12) materialy szlachetne — tradycyjne materialy budowlane przeznaczone do zewngtrznego wykonczenia
obiektu budowlanego, w szczegoélnosci: cegta ceramiczna, kamien naturalny, drewno, metal, tynki
strukturalne, klinkier, szkto przeszklen;

13) monochromat — jednokolorowa grafika w odcieniach tej samej barwy wraz z bielg i czernia, ktdre r6znic¢
moze wytacznie nasycenie lub jaskrawo$¢ (nie odcien);

14) mural reklamowy — tablica reklamowa wykonana technikami plastycznymi bezposrednio na $cianie
obiektu budowlanego;

15) nadswietle — otwor okienny nad otworem drzwiowym znajdujacym si¢ na tej samej kondygnacji lub okno
znajdujace si¢ nad drzwiami w tym samym otworze okiennym lub drzwiowym;

16) ogrodzenie zabytkowe - ogrodzenie wpisane do ewidencji zabytkow lub do rejestru zabytkow lub starsze
niz 40 lat, liczac od dnia wejscia w zycie Uchwaly;

17) podswietlenie — wewnetrzne oswietlenie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego;

18) podziaty architektoniczne - pionowe lub poziome architektoniczne osie kompozycyjne (np. osie elewacji)
wyznaczone jako kontynuacja w linii prostej dominujgcych krawedzi na obiekcie (np. osie wyznaczone
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przez szeroko$¢ otworu okiennego) albo wyznaczone jako o§ symetrii pomigdzy dominujgcymi
krawedziami na obiekcie (np. 0§ symetrii pomigdzy otworami okiennymi lub pomiedzy krawedzig $ciany
anajblizszg krawedzig otworu okiennego), w szczegélnosci dla krawedzi: otworow okiennych, witryn,
przeszklen w $cianach ostonowych, $cian i detalu architektonicznego;

19) pole ochronne — puste prostokatne pole wokot obrysu tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego (w
szczegblnosci wokot ciggdw znakow bez tha, wokot tta, wokot obudowy tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego) proporcjonalne do wielkosci tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego lub do
ptaszczyzny ich sytuowania, w ktorym nie znajdujg si¢ krawedzie elewacji i otworow okiennych lub
drzwiowych, elementy detalu architektonicznego, nazwy ulic lub inne tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe oraz ich pola ochronne, o ile w przepisach Uchwaly nie okre§lono inaczej;

20) przeszklenie — jednoczesciowa lub skladajaca si¢ z kwater zewnetrzna przezierna przegroda obiektu
budowlanego, w szczegolnosci szyba zespolona w oknie, witrynie lub $cianie ostonowej;

21) pylon — wolnostojace ipionowe urzadzenie, na ktorym dopuszcza si¢ sytuowanie wiecej niz jednej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, z rozréznieniem na:

a) pylon cenowy — informujacy o cenach obowigzujacych na stacji paliw, przy ktorej si¢ znajduje oraz
zwienczony w jego najwyzszej czeSci nie wiecej niz jednym dwustronnym szyldem o szerokosci
1 grubosci tego pylonu,

b) pylon wizytdowkowy — eksponujacy modulowo rozmieszczone tabliczki formatu drobnego,
z dopuszczeniem zwienczenia pylonu wizytowkowego w jego najwyzszej czesci tablica reklamowa
o szerokosci nie wiekszej niz szeroko$¢ tego pylonu,

¢) pylon zbiorczy — eksponujacy modutowo rozmieszczone tablice reklamowe;

22) reklama na obiekcie — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe usytuowane bezposrednio na obiekcie
lub niemocowane do obiektu, ale usytuowane w catosci w odleglosci nie wiekszej niz 0,2 m od $ciany tego
obiektu;

23) reklama przenosna — wolnostojaca tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe inne niz trwale zwigzane
z gruntem, w szczegolnosci: witacz wejsciowy, flaga plazowa, powloki pneumatyczne;

24) reklama typu A — jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa trwale zwigzana z gruntem lub
sytuowana na obiekcie, w formie przeszklonej gabloty lub ekranu §wietlnego, o wymiarach powierzchni
shuzacej ekspozycji reklamy 1,2 m na 1,8 m adla reklamy typu A na obiekcie takze 0,9 m na 2,26 m,
z dopuszczalnym odchyleniem o0 5% kazdego =z wymiaréw oraz o powierzchni danego boku
nieprzekraczajacej 3 m?;

25)reklama typu B — jednostronna Iub dwustronna tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
wolnostojace trwale zwigzane z gruntem, w formie przeszklonej gabloty posadowionej na jednym stupie,
z powierzchnig stuzaca ekspozycji reklamy o wymiarach 3,55 m na 2,47 m, z dopuszczalnym odchyleniem
0 5% kazdego z wymiarow;

26) reklama typu C — jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
wolnostojace, trwale zwigzane z gruntem, w formie posadowionej na jednym stupie, z powierzchnig
shuzacg ekspozycji reklamy o wymiarach 5,04 m na 2,38 m lub 6 m na 3 m, z dopuszczalnym odchyleniem
0 5% kazdego z wymiarow;

27) reklama wyborcza — materiat wyborczy, referendalny lub reklama kandydatoéw do Rad Jednostek
Pomocniczych sytuowane na potrzeby kampanii wyborczych (parlamentarnych, prezydenckich, do
jednostek samorzadu terytorialnego lub do Rad Jednostek Pomocniczych);

28) siatka budowlana — elastyczna i azurowa tablica reklamowa wykonana z tkanin, tekstyliow lub z folii
z tworzyw sztucznych, w postaci siatki ochronnej na rusztowaniu roboczym, na ktérej eksponowana jest
reklama;

29) stup reklamowy — urzadzenie reklamowe w formie pionowego walca o srednicy do 1,75 m i wysokosci
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy do 3,6 m, i o0 wysokosci stupa nie wigkszej niz 5 m;
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30) system informacji lokalnej (SIL) — ujednolicony graficznie modutowy system tablic reklamowych
przeznaczonych do informowania uzytkownikow drog o miejscu prowadzonej dzialalnos$ci na obszarze
Miasta;

31) szyld gtowny — pionowy lub poziomy szyld wybranej dziatalnosci gtéwnej na danej nieruchomosci dla
obiektow ustugowych, inny niz szyld réwnolegly iszyld wizytowkowy, w szczegolnosci
wielkopowierzchniowych obiektoéw handlowych, obiektow uzytecznosci publicznej, obiektow instytucji
kultury itp., sytuowany réownolegle do plaszczyzny sytuowania na jednym z obiektow (np. na budynku,
pylonie, totemie);

32) szyld réwnolegly — szyld usytuowany réwnolegle do ptaszczyzny sytuowania lub stycznie do stupa
totemu, inny niz szyld glowny i szyld wizytdéwkowy;

33) szyld semaforowy — szyld usytuowany pod katem prostym do ptaszczyzny sytuowania lub w potowie kata
rozwartego mi¢dzy plaszczyznami, pomigdzy ktorymi jest sytuowany;

34) szyld wizytowkowy — szyld usytuowany réwnolegle do ptaszczyzny sytuowania, inny niz szyld gtowny
iszyld réwnolegly, formatu drobnego najczesciej zgrupowany zinnymi szyldami wizytowkowymi
usytuowanymi w obrebie danej plaszczyzny sytuowania (np. na tablicy wizytowkowej) w sposob
modutowy zuwzglednieniem jednolitych zasad, w szczego6lnosci zastosowanych barw, wymiarow,
odstepow miedzy nimi, tlta, pdl ochronnych, wyréwnania lub justowania treSci, w szczegdlnosci
zawierajacy dane identyfikacyjne dziatalnosci lub informacje o godzinach otwarcia, przyjeé, rejestracji itp.;

35) szyld zabytkowy — szyld wpisany do ewidencji zabytkow lub do rejestru zabytkow lub starszy niz 40 lat,
liczac od dnia wejscia w zycie Uchwaty;

36) tablica wizytowkowa — tablica reklamowa przeznaczona do ekspozycji modulowo rozmieszczonych
szyldow wizytowkowych;

37) technika plastyczna — reczne wytwarzanie informacji wizualnej, w szczegoélnosci: malunku, rysunku,
mozaiki, sgraffita, witrazu, metaloplastyki;

38) totem — urzadzenie reklamowe wolnostojace w formie stupa, na ktorym sytuowane sa rozmieszczone
modutowo szyldy réwnolegle lub zwienczonego jednym szyldem gtownym;

39) urzadzenie wyborcze — wolnostojaca konstrukcja przeznaczona do mocowania do niej reklamy wyborczej;

40) witacz wejSciowy — tablica reklamowa zreklama biezacej oferty dziatalnosci (w szczegolnosci
o wydarzeniu, wystawie, jadlospisie) sytuowana w miejscu jej prowadzenia (w szczeg6lnosci na obiekcie
budowlanym lub jako reklama przenosna);

41) wydarzenia okoliczno$ciowe — wydarzenia: kulturalne, sportowe, spoteczne, religijne, szkolne lub
targowe, odbywajace si¢ na obszarze Miasta;

42) wysiegnik zabytkowy - wysiggnik wpisany do ewidencji zabytkow lub do rejestru zabytkoéw lub starszy
niz 40 lat, liczac od dnia wejscia w zycie Uchwaty;

43) znak — kazdy podstawowy znak graficzny, pisarski lub typograficzny, w szczegodlno$ci: litera, cyfra,
symbol, piktogram, sygnet lub logotyp lub ciag liter, w przypadku gdy sa pisane tacznie (pismo odrgczne).

2. Ustala si¢ na potrzeby pomiaréw parametréw, o ktérych mowa w Uchwale, Ze:

1) odleglos¢ lub wysokos$¢ mierzona wzgledem elementow (np. tablic reklamowych, obiektow budowlanych)
lub wzgledem okreslonych punktow w przestrzeni (np. poziomem terenu bezposrednio pod elementem lub
poziomem jezdni, przy ktorej element si¢ znajduje), stanowig najkrotszy odcinek mierzony wzgledem
zewnetrznej ptaszczyzny okreslonych elementow lub wzgledem okreslonych punktow;

2) reklama wolnostojagca powinna mies$ci¢ si¢ w pasie 0 wyznaczonej szerokosci wraz ze wszystkimi jej
elementami;

3) wysoko$¢ znaku:
a) dla liternictwa, jest to wysoko$¢ majuskuty (litery wielkiej),

b) dla pozostatych znakow jest to wysokos¢ najwickszego znaku;
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4) odleglosci pomiedzy reklamami wolnostojacymi sytuowanymi przy drodze nie dotycza odleglosci
wzgledem reklam znajdujacych sie po przeciwnych stronach drogi;

5) odlegtosci od skrzyzowan liczone sg jako najkrotszy odcinek od przecigcia krawedzi jezdni, przy czym
pojecie skrzyzowania jest rownoznaczne z definicja skrzyzowania zawarta w Ustawie z dnia 20 czerwca
1997 r. prawo o ruchu drogowym;

6) stopien azurowos$ci ogrodzenia (A) jest stosunkiem procentowym powierzchni przeziernej przesta (P,) do
powierzchni catkowitej po obrysie przesta (P.) mierzac je w widoku rownoleglym do przgsta w osiach
(A=P,/P.*¥100%).

Rozdzial 2.
Obiekty malej architektury

§ 5. 1. Nakazuje sig:
1) sytuowanie obiektow matej architektury w sposéb nieutrudniajacy ruchu pieszego i rowerowego,

2)dla obiektow stanowigcych urzadzenia, takie jak automaty sprzedazowe i parkomaty stosowanie
powierzchni matowych: naturalnych materiatdéw budowlanych lub koloru szarego wytacznie w zakresie od
bieli do czerni,

3) stosowanie powszechnie przyjetych materialow budowlanych, w szczegélnosci szkta, kamienia, betonu,
tworzyw sztucznych, drewna, metali, i ich kompozytow,

4) zabezpieczenie przed utlenianiem si¢ powierzchni metalowych powlokami ochronnymi, w szczegoélnosci
malowaniem proszkowym, z wytaczeniem metali pierwotnie utlenionych oraz stali nierdzewne;j,

5) stosowanie nastgpujacych standardow jakosciowych obiektow malej architektury:

a) sytuowanie iutrzymanie zamocowanych w sposob trwaly idocelowy (w szczegdlnosci bez brakow
w elementach mocujacych takich jak §ruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztatcen),

b) sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci (w szczegolnosci bez ubytkow w deskowaniu, w ceramice, bez
odpryskow farby, tynkow),

¢) sytuowanie iutrzymanie zakonserwowanych zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami dla danych
materiatow budowlanych (w szczegolnosci sezonowej impregnacji drewna lub zabezpieczeniem przed

niepozadang korozjg);
2. Dopuszcza sie obiekty malej architektury nie wyzsze niz 6 m — pozostate wymiary dowolne.
Rozdzial 3.
Ogrodzenia

§ 6. 1. Zakazuje si¢ ogrodzen:
1) wykonanych z:
a) prefabrykowanych paneli betonowych i zelbetowych, z wyltaczeniem ogrodzen cmentarzy,

b) blach, ptyt ztworzyw sztucznych, tkanin, tekstyliow i folii, zawierajagcych elementy ostre lub
niestanowigcych integralnego elementu przesta ogrodzenia,

2) wokot otwartych terenow zieleni, w szczegdlnosci laséw, pol, nieuzytkéw zielonych, dolin rzecznych oraz
obszarow cennych przyrodniczo i krajobrazowo, z wylaczeniem parkow,

3) o wysokos$ci wigkszej niz 2,2 m dla terenéw zabudowy jednorodzinnej,

4) na terenach zabudowy wielorodzinnej, z wytgczeniem ogrodzen:
a) o wysokosci nie wigkszej niz 1,5 m wokot przedogrodkoéw wydzielonych dla lokali w parterze,
b) bezposrednio otaczajacych place zabaw lub wybiegi dla pséw,

c) na nieruchomosciach znajdujacych si¢ bezposrednio pomigdzy nieruchomosciami z ogrodzeniami
zabytkowymi, pod warunkiem sytuowania ogrodzenia w kontynuacji linii ogrodzen historycznych
z zastosowaniem rodzajow materialdéw budowlanych stosowanych w tych ogrodzeniach historycznych
oraz nie przekraczajac gabarytow tych ogrodzen historycznych,
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d) w linii historycznej zabudowy lub w linii historycznej ogrodzen (z dopuszczeniem zmiany przebiegu
ogrodzenia koniecznej w celu ominigcia istniejagcych przeszkod, w szczegdlnosci urzadzen technicznych,
drzew),

5) o stopniu azurowosci prz¢sta mniejszym niz 35% w widoku rownoleglym,

—z wylgczeniem ogrodzen zabytkowych, ich wiernych rekonstrukceji, ogrodzen terendéw przeznaczonych do
hodowli zwierzat oraz ogrodzen tymczasowych;

2. Nakazuje si¢ ogrodzenia:
1) trwale zwigzane z gruntem, z wytgczeniem ogrodzen tymczasowych,

2) z zastosowaniem powszechnie przyjetych materialow budowlanych, w szczegdlnosci: szkta, kamienia,
betonu, tworzyw sztucznych, drewna, metali, i ich kompozytow, z zastrzezeniem pkt 1 lit. a,

3. Nakazuje si¢ stosowanie nastepujacych standardow jakosciowych ogrodzen:

1) sytuowanie iutrzymanie zamocowanych w sposob trwaly idocelowy (w szczegdlnosci bez brakow
w elementach mocujacych takich jak §ruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztatcen),

2) sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci (w szczeg6élnosci bez ubytkéw w deskowaniu, w ceramice, bez
odpryskow farby, tynkoéw),

3) sytuowanie i utrzymanie w czystosci (w szczego6lnosci bez §ladow po btocie, smarach, zaciekach rdzy),

4) sytuowanie i utrzymanie w funkcjonalno$ci technicznej (w szczegolnosci z prawidtowo funkcjonujgcymi
furtami w ogrodzeniu),

5) sytuowanie iutrzymanie zakonserwowanych zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami dla danych
materiatlow budowlanych (w szczegdlnosci sezonowej impregnacji drewna lub zabezpieczeniem przed
niepozadang korozja).

Rozdzial 4.
Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe

§ 7. W odniesieniu do tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, z zastrzezeniem przepisow § 81§ 9,
o ile inne przepisy Uchwaly nie stanowia inaczej:

1) zakazuje si¢:

a) sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w odleglosci mniejszej niz 0,5 m od tablic
z numerami porzgdkowymi nieruchomosci oraz nazwami ulic,

b) sytuowania tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w sposdb zawezajacy chodniki i ciagi
piesze do szeroko$ci mniejszej niz 2 m,

c) przestaniania otworow okiennych lub drzwiowych, przeszklen oraz detali architektonicznych,
z wylaczeniem reklam wykonanych z gietych lamp neonowych oraz znakéow bez tla;

2) nakazuje sie:

a) sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych zgodnie z podziatami architektonicznymi
obiektu budowlanego, w szczegdlnosci wysrodkowanie albo wyjustowanie wzgledem: otwordw
okiennych Iub drzwiowych albo krawedzi elewacji albo detalu architektonicznego albo osi
kompozycyjnych elewacji,

b) ukrycie elementéw konstrukcyjnych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, w szczegdlnosci
takich jak teowniki, ceowniki, ptaskowniki, listwy mocujace, poprzez ich schowanie w obudowie lub
wkomponowanie w obiekt, z wylgczeniem elementéw konstrukcyjnych o wartosciach kulturowych oraz
nawigzujacych do historycznego charakteru otoczenia, w szczegdlnosci elementdéw gietych, kutych,
zeliwnych lub nitowanych, takich jak wysigegniki szyldow semaforowych wykonane technikami
metaloplastycznymi,

c) stosowanie przy doswietlaniu lub podswietlaniu tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
oswietlenia o stalej intensywnosci i barwie biatej;

3) dopuszcza sie:
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a) podswietlenie i doswietlenie tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych,

b) tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe wykonane z gigtych lamp neonowych oraz liniowo
rozstawionych w ksztalt znakow bez tla lamp zarowych Iub lamp wiernie je imitujacych,

—pod warunkiem ukrycia instalacji zasilajacej w energie elektryczng oraz zamaskowania kabli oraz
elementéw mocujacych.

§ 8. 1. W odniesieniu do szyldow, o ile inne przepisy Uchwaty nie stanowig inacze;j:
1) nakazuje sie:

a) zachowanie pola ochronnego o wielkos$ci nie mniejszej niz 15% wysokosci tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, z wytaczeniem szyldow:

- wykonanych z gietych lamp neonowych,
- usytuowanych w nad$wietlu wejscia do lokalu,
- usytuowanych modutowo, w zakresie odlegtosci pomiedzy krawedziami tych szyldow,

—a dla szyldow o orientacji pionowej — nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkosci
nie mniejszej niz 15% szerokosci tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego,

b) sytuowanie szyldéw o jednolitych gabarytach, wysokosciach ich sytuowania i dlugosciach wysiggnikow,
na ktorych sa umieszczane, dla szyldow sytuowanych na galerii lub w obrebie podcienia lub za
wspoOlnymi arkadami;

2) dopuszcza si¢:

a) sytuowanie szyldow w poziomym pasie elewacji, znajdujacym si¢ ponad oknami w parterze ipod
oknami kondygnacji nastepnej, przy czym dla szyldow:

- rownolegtych — takze w nad$wietlu funkcjonujacego wejscia do budynku prowadzacego do lokalu
oraz na totemie,

- wykonanych bezposrednio na elewacji technikami plastycznymi oraz szyldow wykonanych z gietych
lamp neonowych — takze na kolejnych kondygnacjach,

- o orientacji pionowej wykonanych wytacznie w formie znakow bez tta (o orientacji poziomej
poszczegdlnych znakéw) w pionowych pasach elewacji w sgsiedztwie otworow okiennych lub
drzwiowych — takze na nastgpnej kondygnacji,

-w formie flag na wysiggnikach zabytkowych lub ich wiernych rekonstrukcjach — w miejscu
sytuowania zabytkowego wysi¢gnika,

b) dla elewacji wykonanych z materiatdéw szlachetnych — sytuowanie szyldow réwnoleglych wylacznie
w formie znakéw bez tla, wtym w formie gietych lamp neonowych, mocowanych w sposob
nienaruszajacy materialdow szlachetnych (w szczegdélnosci na kotkach dystansowych lub
podkonstrukcjach mocowanych w fugach pomig¢dzy cegtami),

c) sytuowanie szyldow nad otworami okiennymi lub drzwiowymi zwienczonymi tukami lub detalem
architektonicznym — wylgcznie w formie znakoéw bez tta, w tym w formie gietych lamp neonowych,

d) dla szyldow rownolegtych w formie tablic na budynkach, mozliwo$¢ pochylenia powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy do 30 stopni w dot, tak aby dolna krawedz szyldu znajdowata si¢ bezposrednio przy
powierzchni sytuowania,

e) sytuowanie szyldow na obiektach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, w szczegdlno$ci na
lambrekinach parasoli lub markiz, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic), przy czym:

- dopuszcza si¢ wytacznie szyldy roéwnolegte,
- dopuszcza si¢ szyldy wylacznie w formie znakow bez tla,
- dopuszczalna wysokos¢ znakow wynosi nie wiecej niz 0,15 m,

- dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 20% powierzchni plaszczyzny, na
ktorej jest sytuowana,
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— z wylaczeniem szyldow zabytkowych lub ich wiernych rekonstrukcji.

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow zabytkowych lub ich wiernych rekonstrukcji w dotychczasowych
miejscach sytuowania szyldow zabytkowych.

3. W przypadku, gdy wejscie do lokalu z zewnatrz znajduje si¢ na nastepnej kondygnacji ponad parterem
lub w suterenie, przepisy dotyczace tablic reklamowych iurzadzen reklamowych sytuowanych w parterze
obowigzuja takze dla tych kondygnacji i lokali.

4. Ustala si¢ nastepujaca liczbe szyldow, ktoére mogg by¢ usytuowane na danej nieruchomosci, przez kazdy
podmiot prowadzacy na niej dziatalnosc:

1) jeden szyld rownolegty lub semaforowy dla kazdego lokalu posiadajacego bezposrednie wejscie z zewnatrz
lub witryne;

2) jeden dodatkowy szyld rownoleglty albo semaforowy sytuowany na innej elewacji dla kazdego lokalu
posiadajacego witryny na co najmniej dwoch elewacjach lub co najmniej dwa czynne iudostgpnione
publicznie wejscia z zewnatrz;

3)jeden szyld wizytdwkowy przy wejsciu do budynku dla kazdego podmiotu zajmujacego Iub
wspoltdzielacego lokal, ktory nie posiada bezposredniego wejscia z zewnatrz;

4) jeden szyld wizytowkowy przy przejsciu prowadzacym do lokalu dla kazdego lokalu, do ktoérego wejscie
nie znajduje si¢ od strony ulicy, w szczegolnosci szyld flankujacy przejscie bramne prowadzace do
podworka;

5) jeden dodatkowy szyld wizytowkowy albo rownolegly na nieazurowych fragmentach ogrodzenia lub na
pylonie (odpowiednio wizytdowkowym lub zbiorczym) lub na totemie, dla kazdego podmiotu;

6) jeden poziomy lub jeden pionowy szyld gtowny w formie znakdéw bez tla, spetniajacy jeden z ponizszych
warunkow:

a) zamiast szyldu rownoleglego — dla budynku ustugowego posiadajacego jedng kondygnacje o wysokosci
mniejszej niz 5 m,

b) jako dodatkowy szyld — dla budynku ustugowego, posiadajacego wigcej niz jedng kondygnacje
naziemna;

7) nie wigcej niz trzy dodatkowe szyldy w formie flag na maszcie flagowym, po jednej fladze na kazdy maszt;

8) nie wiecej niz dwa dodatkowe szyldy w formie flag na wysiggnikach zabytkowych lub ich wiernych
rekonstrukcjach, po jednej fladze na kazdy wysiegnik;

9) nie wigcej niz trzy szyldy zabytkowe lub ich wierne rekonstrukcje.
5. W odniesieniu do nastepujacych rodzajow szyldow:
1) réwnoleglych — dopuszcza si¢ sytuowanie:
a) nad otworem drzwiowym lub okiennym lub nad kilkoma otworami,
b) w nadswietlu lub na fryzie,
¢) na przeszkleniu w otworze okiennym lub drzwiowym, innym niz nad§wietle,

d) na nieazurowych fragmentach ogrodzenia, na zwienczeniu bramy w ogrodzeniu, na pylonie zbiorczym,
na totemie,

e) rownolegle do obrysu poziomego okapu lub markizy nad wejsciem gldéwnym, w szczegdlnosci
zadaszonego podjazdu pod gtowne wejscie do hotelu;

2) semaforowych — dopuszcza si¢ sytuowanie:
a) w odleglos$ci nie mniejszej niz 2,2 m od poziomu terenu,
b) wylacznie na obiektach o powierzchni uzytkowej wigkszej niz 15 m?,

c) w odlegtosci od plaszczyzny sytuowania do najdalej wysunigtego punktu szyldu nie wigkszej niz 1,2 m,
z uwzglednieniem wysiggnika,
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d) w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m pomiedzy szyldami semaforowymi, z wylaczeniem flag na
wysiggnikach zabytkowych,

e) w bezposrednim sgsiedztwie otworu okiennego lub drzwiowego lokalu,
f) na rogu budynku jezeli lokal posiada witryny z obu stron tego naroznika;
3) glownych — dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) ponad gorng krawedzig elewacji, w odlegtosci od tej krawedzi nie wigkszej niz potowa wysokosci
znakow szyldu, a dla szyldow wykonanych z gietych lamp neonowych takze na tej krawedzi,

b) w obregbie elewacji, z wylaczeniem otworow okiennych lub drzwiowych,
¢) w miejscu wskazanym pod sytuowanie szyldow w projekcie budowlanym budynku,
d) na pylonie lub totemie;

4) wizytdowkowych — dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) przy wejsciu do budynku w obrebie parteru lub innej kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie do
lokalu z zewnatrz,

b) na pylonie wizytéwkowym,
¢) na nieazurowych fragmentach ogrodzenia.

§ 9. W odniesieniu do tablic reklamowych iurzadzen reklamowych innych niz szyldy, oile przepisy
Uchwaly nie stanowig inaczej:

1) zakazuje sie:

a) montowania na tablicach reklamowych lub urzadzeniach reklamowych elementow konstrukcyjnych
w postaci podestow,

b) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
- na terenach wod powierzchniowych i urzadzeniach melioracji wodnych,
- na urzadzeniach bezpieczenstwa ruchu drogowego,
- na dachach obiektéw budowlanych, kominach, attykach i okapach dachow,
- w formie baneréw reklamowych i siatek reklamowych;
2) nakazuje si¢:

a) sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na obiektach réownolegle do powierzchni
sytuowania na tych obiektach, np. do $ciany budynku lub zewngtrznej ptaszczyzny obiektu malej
architektury, bez pozostawiania dystansu pomiedzy powierzchnig ekspozycyjng tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego a powierzchnig sytuowania, z wylaczeniem szyldow semaforowych,

b) sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na obiektach tak, aby ich elementy
nie wystawaly poza krawedzie ptaszczyzny $ciany, z wytaczeniem szyldow semaforowych,

c) umieszczanie danych identyfikacyjnych wiasciciela tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
w widocznym miejscu na ich elementach konstrukcyjnych (np. w obrebie ich obudowy), z wylaczeniem
formatu drobnego i matego,

d) sytuowanie calosci fundamentu reklamy wolnostojacej trwale zwigzanej z gruntem pod poziomem
terenu, z zastrzezeniem § 9 pkt 2 lit. e,

e) ukrycie w bryle urzadzenia reklamowego jego fundamentu powierzchniowego sytuowanego
bezposrednio na gruncie (dotyczy stupoéw reklamowych, urzadzen wyborczych i reklamy typu A),

f) zachowanie dla reklam wolnostojacych odlegtosci:

- nie mniejszej niz 5 m pomiedzy urzadzeniami wyborczymi,
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- nie mniejszej niz 35 m pomiedzy stupem reklamowym lub reklama typu A lub masztem flagowym lub
pylonem wizytowkowym lub pylonem zbiorczym, areklama typu A, typu B typu C, slupem
reklamowym, masztem flagowym, pylonem wizytéwkowym, pylonem zbiorczym lub totemem,
z zastrzezeniem odlegtosci pomiedzy masztami flagowymi nie mniejszej niz 2 m,

- nie mniejszej niz 70 m pomiedzy reklamg typu B a: reklamg typu B, typu C, pylonami zbiorczymi lub
totemami,

- nie mniejszej niz 100 m pomigdzy reklamami typu C lub pomigdzy totemami,

g) stosowanie powszechnie przyjetych materiatow budowlanych, w szczegolnosci: szkta, kamienia, betonu,
tworzyw sztucznych, tkanin, drewna, metali, i ich kompozytow,

h) stosowanie nastepujacych standardow jakosciowych:

- sytuowanie i utrzymanie zamocowanych w sposob trwaty i docelowy (w szczegodlnosci bez brakdow
w elementach mocujacych takich jak sruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztatcen),

- sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci i czytelnosci (w szczegdlnosci bez ubytkow lub odpryskow,
niewyptowiatych, nierozmytych),

- utrzymanie w czystosci,

- utrzymanie w funkcjonalno$ci technicznej (w szczego6lnosci z prawidlowo funkcjonujacym
o$wietleniem, jezeli dotyczy),

- utrzymanie zakonserwowanych zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami dla danych materiatow
budowlanych (w szczeg6lnosci zabezpieczeniem przed niepozadang korozja),

- zrodto $wiatta nie powinno by¢ widoczne (widocznos¢ wyltacznie rozproszonego $wiatta odbitego lub
przepuszczonego przez materialy $wiatloprzepuszczalne), z wylaczeniem lamp neonowych oraz
liniowo rozstawionych w ksztatt znakow bez tta lamp zarowych lub lamp wiernie je imitujacych,

- zakazuje si¢ efektow swietlnych, w szczegolnosci migotania, pulsowania, animowania, zmiany barw
lub kierunku $wiecenia catosci lub fragmentéw tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych,
z wylaczeniem ekranow $wietlnych dopuszczonych niniejsza Uchwata,

1) stosowanie gabarytow, o ktorych mowa w objasnieniach okreslen uzytych w uchwale w § 4 ust. 1 oraz
w przepisach szczegotowych.

DZIAL 11.
USTALENIA SZCZEGOLOWE
Rozdzial 1.
Ustalenia szczegétowe dla zabytkéw nieruchomych

§ 10. W odniesieniu do obiektow malej architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz
ogrodzen dla zabytkowych nieruchomosci wpisanych do rejestru zabytkow iich otoczenia oraz innych
zabytkow nieruchomych znajdujacych si¢ w gminnej ewidencji zabytkow stosuje sig:

1) dla obiektéw wpisanych do rejestru zabytkéw iich otoczenia - ustalenia jak dla obszaru SO, zawarte w §
12 niniejszej Uchwaty;

2) dla obszarow wpisanych do rejestru zabytkow, z zastrzezeniem pkt 1 - ustalenia jak dla obszaru SR,
zawarte w §13 niniejszej Uchwaly;

3) dla obiektow znajdujacych sie w gminnej ewidencji zabytkow, z zastrzezeniem pkt 1 i 2 - ustalenia jak dla
obszaru S1, zawarte w § 14 niniejszej Uchwaty.

Rozdzial 2.
Ustalenia szczegélowe dla obszaru SZ

§ 11. 1. Dopuszczalng liczbg szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomos$ci w granicach
obszaru SZ, okresla § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastgpujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru SZ:

1) szyld réwnolegty — w formie:
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a) tablicy pelnej lub z wycietymi znakami w kontrze:

- 0 dopuszczalnej szeroko$ci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworéw okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglgdnienia szerokosci
opasek wokot tych otwordow,

- 0 dopuszczalnej grubos$ci nie wigkszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakéw bez tha:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,15 m,

- dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c) ptaskich znakoéw bez tta sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tgcznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia lub nad brama
w ogrodzeniu dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigecej niz 0,4 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielkosci i proporcji dla wszystkich szyldow w obrebie powierzchni
ich sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:

a) tablicy:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,03 m,

b) kutych znakéw bez tla:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wiekszej niz 1 m,

c) znakow bez tta — gietych lamp neonowych o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,5 m?,

d) flag na wysiegnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielko$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réoznych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny
znajdowac¢ sie w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) szyld glowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakdw:
- nie wigkszej niz 0,7 m przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- nie wigkszej niz 1/15 wysokosci sytuowania oraz nie wigkszej niz 5 m wysokos$ci, przy wysokosci
sytuowania powyzej 10,5 m.

3.Dla szyldow na obiektach wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych nakazuje si¢ stosowanie
monochromatu, w szczegolnosci sepii lub barw zaczerpnigtych z obiektu, na ktorym sg sytuowane.

4. W granicach obszaru SZ dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) witacz wejsciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):
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a) dopuszcza si¢ witacz bezposrednio przy udostepnionym publicznie wejsciu do budynku lub przy okienku
sprzedazowym,

b) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,25 m?,
¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wytacznie technikami plastycznymi,
d) dopuszcza si¢ zastosowanie nie wigcej niz dwoch barw;
2) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza sie wylacznie dla wydarzen okolicznosciowych odbywajacych sie w granicach obszaru SZ,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- slupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na stupach trakcyjnych,

c¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych flag o szerokosci nie wigkszej niz 0,7 m sytuowanych na
wysiegnikach zamontowanych na stupach o§wietleniowych;

3) reklama na obiektach wyposazenia ogrédkow gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wytaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklame wytacznie w formie znakow bez tla,
¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigeej niz 0,15 m,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

¢) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnigtych z elewacji, na ktorej sa sytuowane
okreslonych w projekcie budowlanym;

4) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame wylgcznie w formie znakoéw bez tla,
b) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnigtych zobiektu, na ktorym sa
sytuowane,

e) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

5) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- §cianach przej$¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury,

— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,
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c) dopuszcza si¢ sytuowanie cato$ci tablicy reklamowej w odlegltosci nie wigkszej niz 0,15m od
powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia.

5. W granicach obszaru SZ dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wolnostojacych trwale
zwiagzanych z gruntem dopuszcza si¢ sytuowanie stupow reklamowych wytacznie na powierzchni utwardzonej
lub bezposrednio przy krawedzi takiej powierzchni.

6. W granicach obszaru SZ dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojacych przenosnych z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) witacz wejsciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie pulpitu o tacznej powierzchni shuzgcej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,13 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),

¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wytgcznie technikami plastycznymi, z wytaczeniem witacza w formie
pulpitu,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w obrgbie ogrodkow gastronomicznych,
e) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;
2) flaga plazowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie na terenie plaz,
b) dopuszcza si¢ o wysokosci nie wigkszej niz 3 m i szerokosci nie wigkszej niz 0,8 m,
c¢) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego koloru znakow w monochromacie,
d) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego tta w kolorze biatym;
3) powloki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzgdzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okoliczno$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ 0 wysokosci nie wigkszej niz 10 m.
7. W granicach obszaru SZ w odniesieniu do elementow Systemu Informacji Lokalnej (SIL):

1) sytuowanie wylacznie na stupach oswietleniowych o wysoko$ci nie mniejszej niz 7 m ina stupach
trakcyjnych, wytacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0 m na 0,7 m sytuowanych
w ramie metalowej o kolorze stupa, na ktorym jest umieszczona (wraz zelementami mocowania),
zamontowanej prostopadle do stupa.

2) wylacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0 m na 0,7 m sytuowanych w ramie
metalowej o kolorze stupa, na ktorym jest umieszczona (wraz z elementami mocowania), zamontowanej
prostopadle do stupa.

Rozdzial 3.
Ustalenia szczegolowe dla obszaru SO

§ 12. 1. Dopuszczalng liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci w granicach
obszaru S0, okresla § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastgpujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru SO:
1) szyld rownolegly — w formie:

a) tablicy pelnej lub z wycigtymi znakami w kontrze:
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- 0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworéw okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglgdnienia szeroko$ci
opasek wokot tych otwordw,

- 0 dopuszczalnej grubos$ci nie wiekszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakow bez tla:

- 0 dopuszczalnej grubos$ci nie wiekszej niz 0,15 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c) plaskich znakow bez tta sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia lub nad bramg
w ogrodzeniu dopuszczalna powierzchnia shuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,4 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielkosci i proporcji dla wszystkich szyldow w obrebie powierzchni
ich sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:

a) tablicy:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,03 m,

b) kutych znakow bez tla:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wickszej niz 1 m,

c) znakow bez tta — gietych lamp neonowych o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,5 m?,

d) flag na wysiggnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielkosci dla wszystkich szyldow w obrgbie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réznych kompozycjach szyldéw wizytowkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) szyld gtowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tla,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakow:
- nie wiekszej niz 0,7 m przy wysokos$ci sytuowania do 10,5 m,

- nie wigkszej niz 1/15 wysokos$ci sytuowania oraz nie wigkszej niz 5 m wysokosci, przy wysokosci
sytuowania powyzej 10,5 m.

3. W odniesieniu do szyldow na obiektach wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych nakazuje sie
stosowanie monochromatu, w szczeg6lnosci sepii lub barw zaczerpnigtych z obiektu, na ktérym sg sytuowane.

4. W granicach obszaru SO dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlanej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktorej prowadzone sa zewnetrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie,
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b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkow,

-do 60% catkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych znajdujacych si¢
w granicach obszaru,

— pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostatych zakrytych fragmentow
elewacji,

c¢) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wyltacznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dtuzszy niz 12 miesiecy, zokresem karencji 5lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed ta sama elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub od strony okienka sprzedazowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wiekszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposéb modutowy, w szczegolnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiarow, odstepow migdzy nimi, wyréwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegdlnosci zawierajacych informacj¢ o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

c¢) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 20% powierzchni przeszklenia;
3) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej okien lub posiadajacej wytacznie okna
klatek schodowych,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie znakdéw bez tla,

c¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wylacznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowania muralu na $cianach licowanych ceramikg (np. ceglta) lub drewnem;
4) witacz wej$ciowy (inny niz w formie reklamy przenosne;j):

a) dopuszcza si¢ witacz bezposrednio przy udostepnionym publicznie wejsciu do budynku lub przy okienku
sprzedazowym,

b) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigeej niz 0,25 m?,
¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wytacznie technikami plastycznymi,
d) dopuszcza si¢ zastosowanie nie wigcej niz dwoch barw;
5) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ wytacznie dla wydarzen okolicznosciowych odbywajacych si¢ w granicach obszaru,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na stupach os§wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych flag o szerokosci nie wiekszej niz 0,7 m;
6) reklama na obiektach wyposazenia ogrédkéw gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklam¢ wytacznie w formie znakéw bez tlta, w szczegodlnosci nazwy lub logotypu
dziatalnos$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,
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d) dopuszczalna powierzchnia shuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

e) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, w szczegélnosci sepii, bieli i czerni lub dominujacych barw
zaczerpnietych z elewacji, na ktorej sg sytuowane, np. okreslonych w aktualnym projekcie budowlanym;

7) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkow gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame wytacznie w formie znakow bez tla,
b) dopuszczalna wysokos¢ znakow wynosi nie wiecej niz 0,15 m,

¢) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnietych z obiektu, na ktérym sa
sytuowane,

e) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

8) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- §cianach przej$¢ podziemnych,
- wiatach przystankowych, z wytaczeniem ekranow $wietlnych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury, z wylgczeniem ekranow §wietlnych,
— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie catosci tablicy reklamowej w odlegto$ci nie wigkszej niz 0,15m od
powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ do§wietlenia.

5. W granicach obszaru SO dopuszcza si¢ sytuowanie shupdéw reklamowych z zachowaniem nastepujacych
zasad:

1) sytuowanie wylacznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej powierzchni,
2) zakazuje si¢ podSwietlenia i doswietlenia.

6. W graniach obszaru SO dopuszcza si¢ sytuowanie wymienionych nizej rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojacych przenos$nych, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) witacz wejsciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie pulpitu o tacznej powierzchni shuzgcej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,13 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozyciji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),

¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wylacznie technikami plastycznymi, z wytagczeniem witacza w formie
pulpitu,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie wyltgcznie w obregbie ogrodkow gastronomicznych,

e) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;
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2) powtoki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznos$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ o wysokosci nie wiekszej niz 10 m.
7. W odniesieniu do obiektow matej architektury:

1)dla elementow metalowych obiektéw matej architektury, z wylaczeniem wyposazenia ogrodkow
gastronomicznych, nakazuje si¢ stosowanie barw naturalnych materiatow budowlanych o fakturze matowej,
w szczegolnosci koloru czarnego i grafitowego,

2)dla powierzchni drewnianych obiektéw malej architektury, z wylaczeniem wyposazenia ogroédkow
gastronomicznych, nakazuje si¢ stosowanie naturalnego koloru drewna.

8. W odniesieniu do ogrodzen:
1) dopuszcza si¢ ogrodzenia pelne murowane;

2) zakazuje si¢ ogrodzen z przesel panelowych wykonanych z pretow metalowych o $rednicy mniejszej niz
0,01 m oraz z siatki.

Rozdzial 4.
Ustalenia szczegolowe dla obszaru SR

§ 13. 1. Dopuszczalng liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci w granicach
obszaru SR, okresla § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaly.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastepujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru SR:
1) szyld réwnolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycigtymi znakami w kontrze:

- 0 dopuszczalnej szerokos$ci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworéw okiennych Iub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglgdnienia szeroko$ci
opasek wokot tych otwordw,

- 0 dopuszczalnej grubos$ci nie wiekszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokos$ci nie wiekszej niz 0,7 m,
b) znakow bez tla:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,15 m,

- dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c) plaskich znakow bez tta sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia, nad brama w ogrodzeniu
lub na pylonie zbiorczym dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz
0,4 m?, znakazem zachowania jednakowej wielkosci iproporcji dla wszystkich szyldow w obrebie
powierzchni ich sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:
a) tablicy:
- 0 dopuszczalnej powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,
b) kutych znakow bez tta:

- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
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- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wiekszej niz 1 m,

c) znakow bez tta — w formie gigtych lamp neonowych o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,

d) kasetonu:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,3 m?,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,15 m,

e) flag na wysiggnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielkos$ci dla wszystkich szyldow w obrgbie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réznych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedng tablice, na kazde udostepnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz szeroko$¢ jednego szyldu wizytowkowego lub
kilku zgrupowanych szyldow wizytowkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokos$ci
nie wiekszej niz potowa wysokosci szyldu,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m od $ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytgcznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposob nieuszkadzajgcy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczeg6lnosci mocowany w fugach pomiedzy cegltami;

5) szyld glowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakdw:
- nie wigkszej niz 0,7 m przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- nie wigkszej niz 1/15 wysokosci sytuowania oraz nie wigkszej niz 5 m wysokosci, przy wysokosci
sytuowania powyzej 10,5 m.

3.Dla szyldow na obiektach wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych nakazuje si¢ stosowanie
monochromatu, w szczegolnosci sepii lub barw zaczerpnigtych z obiektu, na ktorym sg sytuowane.

4. W granicach obszaru SR dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlane;j:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na rusztowaniu przed elewacja, na ktorej prowadzone sg zewnetrzne roboty
budowlane lub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy :

-do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkow, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostatych zakrytych
fragmentow elewacji,

-do 100% catkowitej powierzchni siatki na pozostalych obiektach budowlanych znajdujacych si¢
w granicach obszaru,
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¢) sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylacznie w trakcie prowadzenia robot budowlanych ina
okres nie dluzszy niz 12 miesiecy, z okresem karencji 5 lat od zakonczenia poprzedniej ekspozycji
reklamy na rusztowaniu przed tg samg elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tagcznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposéb modutowy, w szczegolnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiaréw, odstepow migedzy nimi, wyrdéwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegoélno$ci zawierajacych informacje o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wiekszej niz format A4,

¢) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy - do 20% powierzchni przeszklenia;
3) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej okien lub posiadajacej wyltacznie okna
klatek schodowych,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie znakow bez tta,

¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wylacznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowanie muralu na $cianach licowanych ceramikg (np. cegla) lub drewnem;
4) znaki bez tla (inne niz szyld):

a) dopuszcza si¢ znaki wytacznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalnosci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposéb modulowy z ujednoliceniem materiatéw budowlanych z jakich sa
wykonane, wyrownania lub wyjustowania, oraz interlinii:

- w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wieksza niz 30% powierzchni
elewacji,

- w odleglos$ci nie wigkszej niz potowa wysokos$ci znaku ponad gorng krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrebie najwyzszej kondygnacji obiektu,

c) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnietych zelewacji dla znakéw
sytuowanych powyzej parteru oraz ponad gorng krawedzig elewacji,

d) dopuszczalna wysoko$¢ znakéw wynosi:
- nie wiecej niz 0,7 m — przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- 1/15 wysokos$ci sytuowania, jednak nie wigcej niz 5 m wysokosci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 10,5 m,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielko$ci nie mniejszej niz 10% wysokosci znaku,
z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gigtych lamp neonowych;

5) witacz wejsciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):

a) dopuszcza si¢ witacz bezposrednio przy udostepnionym publicznie wejsciu do budynku lub przy okienku
sprzedazowym,

b) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,25 m?,

¢) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wytacznie technikami plastycznymi,
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d) dopuszcza si¢ zastosowanie nie wigcej niz dwoch barw;
6) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie dla wszystkich wydarzen okolicznosciowych,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- stupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na shupach trakcyjnych,
¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych:
- flag o szeroko$ci nie wickszej niz 0,7 m,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowanej prostopadle do stupa (o$wietleniowego lub trakcyjnego);

7) reklama typu A

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktorym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- §cianach przej$¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury,
— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie catosci tablicy reklamowej w odlegto$ci nie wigkszej niz 0,15m od
powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ do§wietlenia.
8) reklama na obiektach wyposazenia ogrédkow gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklame wylacznie w formie znakéw bez tta, w szczegolnosci nazwy lub logotypu
dziatalnosci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

e) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, w szczegdlnosci sepii, bieli i czerni lub dominujacych barw
zaczerpnigtych z elewacji, na ktorej sa sytuowane, np. okreslonych w aktualnym projekcie budowlanym;

9) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkoéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame wylacznie w formie znakéw bez tla,
b) dopuszczalna wysokos¢ znakow wynosi nie wiecej niz 0,15 m,

c¢) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,
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d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt,

e) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnietych z obiektu, na ktérym sa
sytuowane;

10) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt od 1 do 9:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajacej otworéw okiennych (z wylaczeniem
otworéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obiekt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysoko$ci nie mniejszej niz
9 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wytacznie w formie prostokata,
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,

d) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni elewacji
oraz nie wigcej niz 18 m?,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkos$ci odpowiadajacej co najmniej 10% wysokosci
i szerokos$ci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wylgczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gigtych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli.

5. W granicach obszaru SR dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem, z zachowaniem nastgpujacych zasad:

1) stup reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) zakazuje si¢ do§wietlenia;
2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia stuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowac nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c¢) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) pylon wizytowkowy:

a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz szeroko$¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szerokosci nie wigkszej niz polowa wysokosci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewnetrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 2 m;
4) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest reklamowana
dziatalno$¢ w odleglosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktow styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu wynosi do 2 m,
c) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokosci pylonu;
5) pylon cenowy:

a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,
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b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed ta nieruchomoscia,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ pylonu wynosi nie wiecej niz 6 m.

6. W graniach obszaru SR dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojacych przenosnych z zachowaniem nastgpujacych zasad:

1) witacz wejsciowy:

a) dopuszcza sie witacz wejsciowy w formie pulpitu o tacznej powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,13 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wytgcznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),

c) dopuszcza si¢ wykonanie reklamy wytacznie technikami plastycznymi, z wylaczeniem witacza w formie
pulpitu,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie w obrgbie ogrodkow gastronomicznych,
e) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;
2) powtoki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylgcznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznos$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ o wysokosci nie wiekszej niz 10 m.

7. W granicach obszaru SR w odniesieniu do reklamy wyborczej:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) na urzadzeniach wyborczych — w formie:

- plakatow na sztywnych podkladach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm,

- baneréw, o wymiarach iusytuowaniu wyrownanych do modutow konstrukcyjnych urzadzen
wyborczych,

b) na azurowych balustradach wygrodzen lub barier w pasach drogowych — w formie:

- tablic na sztywnych podkladach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm oraz o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na 0,7 m,

- baneréw o wymiarach 1,5 m na 0,9 m usytuowanych w sposdb wyréwnany do modutow balustrady,

¢) na przeszkleniach obiektow — w formie papierowych plakatow o wymiarach nie wiekszych niz 1,0 m na
0,7 m;

2) zakazuje si¢ sytuowania na stupach trakcyjnych i o§wietleniowych.
8. W granicach obszaru SR w odniesieniu do elementow Systemu Informacji Lokalnej (SIL):

1) dopuszcza si¢ sytuowanie wytgcznie na stupach o$wietleniowych o wysokosci nie mniejszej niz 7 m i na
stupach trakcyjnych;

2) dopuszcza si¢ wylacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0 m na 0,7 m
sytuowanych w ramie metalowej o kolorze shupa, na ktéorym jest umieszczona (wraz z elementami
mocowania), zamontowanej prostopadle do stupa.

9. Ustala si¢ szczegotowe zasady 1 warunki sytuowania ogrodzen:
1) dopuszcza si¢ ogrodzenia pelne murowane;

2) zakazuje si¢ ogrodzen z przeset panelowych wykonanych z pretow metalowych o $rednicy mniejszej niz
0,01 m oraz z siatki.
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Rozdzial 5.
Ustalenia szczegélowe dla obszaru S1

§ 14. 1. Dopuszczalng liczbg szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomos$ci w granicach
obszaru S1, okresla § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastgpujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru S1:
1) szyld rownolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycietymi znakami w kontrze:

- 0 dopuszczalnej szeroko$ci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworéw okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglgdnienia szerokosci
opasek wokot tych otwordéw,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakéw bez tha:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,15 m,

- dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c) ptaskich znakoéw bez tta sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia lub nad brama
w ogrodzeniu dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigeej niz 0,4 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielkosci i1 proporcji dla wszystkich szyldow w obregbie powierzchni ich
sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:

a) tablicy:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokos$ci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,03 m,

b) kutych znakéw bez tla:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wiekszej niz 1 m,

c) znakow bez tla — gigtych lamp neonowych o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,5 m?,

d) kasetonu:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,3 m?,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,15 m,

e) flag na wysiggnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielko$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réoznych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny
znajdowac sie w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) tablica wizytowkowa:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,
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b) dopuszcza si¢ jedna tablice, na kazde udostepnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

c) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szerokos¢ tablicy wynosi nie wiecej niz szeroko$¢ jednego szyldu wizytowkowego lub
kilku zgrupowanych szyldow wizytowkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokosci
nie wigkszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysoko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odleglosci nie wigkszej niz 0,15 m od Sciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposdb nieuszkadzajacy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczegdlnosci mocowany w fugach pomigdzy cegtami;

5) szyld gtowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tha,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakow:
- nie wiekszej niz 0,7 m przy wysokos$ci sytuowania do 10,5 m,

- nie wigkszej niz 1/15 wysokosci sytuowania oraz nie wigkszej niz 5 m wysokos$ci, przy wysokosci
sytuowania powyzej 10,5 m.

3. W granicach obszaru S1 dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych 1 urzgdzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem nastgpujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlane;j:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktorej prowadzone sg zewnetrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkow, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostatych zakrytych
fragmentow elewacji w skali dopasowanej do wielkosci rusztowania z danej strony,

- do 100% catkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylacznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dtuzszy niz 12 miesiecy, zokresem karencji 5lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed tg sama elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktorej znajduje sie¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewngtrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze sobg w sposdb modulowy, w szczegodlnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiarow, odstepéw migdzy nimi, wyréwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegodlnosci zawierajacych informacj¢ o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wickszej niz format A4,

¢) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni przeszklenia;

3) mural reklamowy:
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a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej otworow okiennych (z wylaczeniem
otworow okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic i poddaszy),

b) zakazuje si¢ sytuowania muralu w parterze,

c¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wylacznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowanie muralu na $cianach licowanych ceramika (np. cegla) lub drewnem,

e) dopuszczalna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi do 60% powierzchni elewacji;
4) znaki bez tta (inne niz szyld):

a) dopuszcza si¢ znaki wytgcznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalnosci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposdb modutowy z ujednoliceniem materiatéw budowlanych z jakich sa
wykonane, wyréwnania lub wyjustowania, oraz interlinii:

- w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wigksza niz 30% powierzchni
elewacji,

- w odlegtosci nie wigkszej niz potowa wysokosci znaku ponad gorng krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrebie najwyzszej kondygnacji obiektu,

c¢) nakazuje si¢ stosowanie monochromatu, sepii lub barw zaczerpnigtych zelewacji dla znakdéw
sytuowanych powyzej parteru oraz ponad gorng krawedzig elewacji,

d) dopuszczalna wysoko$¢ znakéw wynosi:
- nie wiecej niz 0,7 m — przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- 1/15 wysokosci sytuowania, jednak nie wigcej niz 5 m wysoko$ci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 10,5 m,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkoSci nie mniejszej niz 10% wysokosci znaku,
z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gigtych lamp neonowych;

5) witacz wejsciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):

a) dopuszcza si¢ witacz bezposrednio przy udostgpnionym publicznie wejsciu do budynku lub przy okienku
sprzedazowym,

b) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigeej niz 0,25 m?;
6) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie dla wszystkich wydarzen okoliczno$ciowych,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- stupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na shupach trakcyjnych,
- na szafkach technicznych,
¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych:

- flag o szerokosci nie wigkszej niz 0,7 m sytuowanych na wysiggnikach zamontowanych na shupach
oswietleniowych,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowanej prostopadle do stupa (o$wietleniowego lub trakcyjnego) lub stycznie do szafki
technicznej;

7) reklama typu A:
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a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- Scianach przej$¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury,
— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m
od powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia;
8) reklama na obiektach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklamg¢ wylacznie w formie znakoéw bez tla, w szczego6lnosci nazwy lub logotypu
dzialalno$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

9) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkoéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame wytacznie w formie znakow bez tla,
b) dopuszczalna wysokos¢ znakow wynosi nie wiecej niz 0,15 m,

¢) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

10) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt od 1 do 9:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajacej otworéw okiennych (z wylaczeniem
otworéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obiekt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysoko$ci nie mniejszej niz
9 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie prostokata,
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,
d) dopuszczalna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi do 60% powierzchni elewacji,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkos$ci odpowiadajacej co najmniej 10% wysokosci
i szerokosci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wytaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gigtych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli.
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4. W granicach obszaru S1 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem z zachowaniem nast¢pujacych zasad:

1) stup reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) dopuszcza si¢ pod$wietlenie;
2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia shuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowac nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) pylon wizytowkowy:

a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz szerokos¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szerokos$ci nie wigkszej niz polowa wysokosci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewnetrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysokos$¢ wynosi nie wigcej niz 3 m;
4) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest reklamowana
dziatalnos¢ w odleglosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktow styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed tg nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysokos¢ pylonu wynosi do 4,5 m,
¢) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokosci pylonu;
5) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed ta nieruchomoscis,

¢) dopuszczalna wysokos¢ pylonu wynosi nie wiecej niz 6 m.

5. W granicach obszaru S1 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej okreslonych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojacych przenosnych, z zachowaniem nastgpujacych zasad:

1) witacz wej$ciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejSciowy w formie pulpitu o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 0,13 m?> albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni shuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wytacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w obrebie ogrodkow gastronomicznych,
d) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;

2) powloki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okoliczno$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ 0 wysokos$ci nie wigkszej niz 10 m.

6. W granicach obszaru S1 w odniesieniu do reklamy wyborcze;j:
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1) dopuszcza si¢ sytuowanie:
a) na urzadzeniach wyborczych — w formie:

- plakatow na sztywnych podktadach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm,

- banerow, o wymiarach iusytuowaniu wyréwnanych do modutéw konstrukcyjnych urzadzen
wyborczych,

b) na azurowych balustradach wygrodzen lub barier w pasach drogowych — w formie:

- tablic na sztywnych podktadach wykonanych zpolimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm oraz o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na 0,7 m,

- baneréw o wymiarach 1,5 m na 0,9 m usytuowanych w sposéb wyréwnany do modutow balustrady,

¢) na przeszkleniach obiektow — w formie papierowych plakatow o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na
0,7 m;

2) zakazuje sie sytuowania na stupach trakcyjnych i o§wietleniowych.
7. W granicach obszaru S1 w odniesieniu do elementéw Systemu Informacji Lokalnej (SIL):

1) dopuszcza si¢ sytuowanie wytgcznie na stupach oswietleniowych o wysoko$ci nie mniejszej niz 7 m i na
stupach trakcyjnych,

2) dopuszcza si¢ wylacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0 m na 0,7 m
sytuowanych w ramie metalowej o kolorze stupa, na ktéorym jest umieszczona (wraz z elementami
mocowania), zamontowanej prostopadle do stupa.

Rozdzial 6.
Ustalenia szczegolowe dla obszaru S2

§ 15. 1. Dopuszczalng liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci w granicach
obszaru S2, okresla § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaly.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastepujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru S2:
1) szyld réwnolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycigtymi znakami w kontrze:

- 0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworéw okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otworow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakow bez tla:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,15 m,

- dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c) ptaskich znakéw bez tla sytuowanych od strony wngtrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia, nad brama w ogrodzeniu
dopuszczalna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,4 m?, znakazem
zachowania jednakowej wielkosci iproporcji dla wszystkich szyldow w obrebie powierzchni ich
sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:
a) tablicy:

- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 0,5 m?
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- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,03 m,

b) kutych znakow bez tta:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wickszej niz 1 m,

c) znakow bez tta — gigtych lamp neonowych,

d) kasetonu:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,3 m?,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,15 m,

e) flag na wysiggnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielkos$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réznych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza sie sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedng tablice, na kazde udostepnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz szeroko$¢ jednego szyldu wizytowkowego lub
kilku zgrupowanych szyldow wizytowkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokos$ci
nie wiekszej niz potowa wysokosci szyldu,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m od $ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposob nieuszkadzajgcy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczeg6lnosci mocowany w fugach pomiedzy cegltami;

5) szyld glowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakdw:
- nie wigkszej niz 0,7 m przy wysokosci sytuowania do 10,5m,

- nie wigkszej niz 1/15 wysokosci sytuowania oraz nie wigkszej niz Sm wysokosci, przy wysokosci
powyzej 10,5m.

3. W granicach obszaru S2 dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajéw tablic
reklamowych 1 urzgdzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlane;j:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktérej prowadzone sg zewnetrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkéw, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostatych zakrytych
fragmentow elewacji w skali dopasowanej do wielko$ci rusztowania z danej strony,
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- do 100% catkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wyltacznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dtuzszy niz 12 miesigcy, zokresem karencji 5lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed ta sama elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wiekszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposéb modutowy, w szczegolnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiarow, odstepow migdzy nimi, wyréwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegdlnosci zawierajacych informacje o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

c¢) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni przeszklenia;
3) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajgcej otwordow okiennych (z wylaczeniem
otworow okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic i poddaszy),

b) zakazuje si¢ sytuowania muralu w parterze,

c¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wytacznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowanie muralu na $cianach licowanych ceramikg (np. ceglta) lub drewnem;
4) znaki bez tta (inne niz szyld):

a) dopuszcza si¢ znaki wytgcznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalnosci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposdb modutowy z ujednoliceniem materiatéw budowlanych z jakich sa
wykonane, wyro6wnania lub wyjustowania, oraz interlinii:

- w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wigksza niz 30% powierzchni
elewacji,

- w odlegtosci nie wigkszej niz potowa wysokosci znaku ponad gorng krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrebie najwyzszej kondygnacji obiektu,

¢) dopuszczalna wysokos¢ znakow wynosi:
- nie wiecej niz 0,7 m — przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- 1/15 wysokosci sytuowania, jednak nie wigcej niz 5 m wysokosci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 10,5 m,

d) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielko$ci nie mniejszej niz 10% wysokosci znaku,
z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gietych lamp neonowych;

5) kaseton (inny niz szyld):

a) dopuszcza si¢ kaseton wylacznie w formie tablicy z nazwa lub logo dziatalnosci albo nazwa lub logo
obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie kasetonu na budynkach o wysoko$ci wiekszej niz 40 m, ponad oknami ich
najwyzszej kondygnacji, poziomo i rownolegle do krawedzi dachu,

¢) dopuszczalna odlegtos¢ powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy od lica §ciany wynosi nie wigcej niz
0,2 m,
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d) dopuszczalna wysoko$¢ kasetonu wynosi nie wiecej niz 5% wysokos$ci jego sytuowania nad poziomem
terenu,

e) nakazuje si¢ by szerokos¢ kasetonu byta rowna szerokosci elewacji,
f) nakazuje sie zastosowanie jednolitego tla reklamy w kolorze elewacji lub biatym;
6) witacz wejSciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):

a) dopuszcza si¢ sytuowanie witacza wylacznie bezposrednio przy udostgpnionym publicznie wejsciu do
budynku lub przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wiecej niz 0,7 m?;
7) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie dla wszystkich wydarzen okoliczno$ciowych,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- slupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na stupach trakcyjnych,
- na szafkach technicznych,
¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych:

- flag o szerokos$ci nie wigkszej niz 0,7 m sytuowanych na wysiegnikach zamontowanych na stupach
o$wietleniowych,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowane]j prostopadle do shupa (o$wietleniowego lub trakcyjnego) lub stycznie do szafki
technicznej;

8) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- §cianach przejs¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury,
— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m
od powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia;
9) reklama na obiektach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych, z wytaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklame wyltacznie w formie znakéw bez tlta, w szczegélno$ci nazwy lub logotypu
dziatalno$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysokos¢ znakow wynosi nie wiecej niz 0,15 m,
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d) dopuszczalna powierzchnia shuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

10) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkow gastronomicznych:
a) dopuszcza sie reklame wylacznie w formie znakéw bez tla,
b) dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

11) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt. od 1 do 10:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajgcej otworow okiennych (z wytaczeniem
otworéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obiekt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysoko$ci nie mniejszej niz
9 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie prostokata,
c) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,
d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 60% powierzchni elewacji,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielko$ci odpowiadajgcej co najmniej 10% wysokosci
i szeroko$ci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gietych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odleglo$ci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
mostoéw, wiaduktow, estakad oraz tuneli.

4. W granicach obszaru S2 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej okreslonych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) stup reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) dopuszcza si¢ pod$wietlenie;
2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wytacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia stuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowac nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) reklama typu B:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szaro$ci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odlegtosci odpowiednio:
- do 14 m od krawedzi jezdni,
- nie mniejszej niz 5 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci (na ktorej jest sytuowana)
z pasem drogowym ulicy, do uzytkownikow ktorej skierowana jest powierzchnia ekspozycji reklamy,
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¢) nakazuje si¢ sytuowanie reklam prostopadle do najblizszej osi jezdni,

d) dopuszczalna wysokos¢ reklamy wynosi nie wiecej niz 7 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
jezdni znajdujacej si¢ na poziomie terenu,

e) zakazuje si¢ do§wietlenia,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli;

4) pylon wizytowkowy:

a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz szeroko$¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szerokos$ci nie wigkszej niz polowa wysokosci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewnetrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysokos$¢ wynosi nie wigcej niz 3 m;
5) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest reklamowana
dziatalno$¢ w odleglosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktow styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysokos¢ pylonu wynosi do 6 m,
¢) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokosci pylonu;
6) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronnej tablicy reklamowe;j lub urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed ta nieruchomoscis,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu wynosi nie wiecej niz 8 m;
7) maszt flagowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu flagowego w granicach nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest
reklamowana dziatalnos$¢,

b) dopuszczalna wysokos$¢ masztu wynosi do 9 m.

5. W granicach obszaru S2 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej okreslonych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojacych przenos$nych, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) witacz wejsciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie pulpitu o tacznej powierzchni shuzgcej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,13 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w obrebie ogrodkéw gastronomicznych,
d) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;

2) powtoki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okoliczno$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ o wysokosci nie wiekszej niz 10 m.
6. W granicach obszaru S2 w odniesieniu do reklamy wyborczej:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) na urzadzeniach wyborczych — w formie:
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- plakatow na sztywnych podkladach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm,

- banerow, o wymiarach iusytuowaniu wyréwnanych do modutéw konstrukcyjnych urzadzen
wyborczych,

b) na azurowych balustradach wygrodzen lub barier w pasach drogowych — w formie:

- tablic na sztywnych podktadach wykonanych zpolimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm oraz o wymiarach nie wiekszych niz 1,0 m na 0,7 m,

- baneréw o wymiarach 1,5 m na 0,9 m usytuowanych w sposdb wyréwnany do modutow balustrady,

c) na przeszkleniach obiektow — w formie papierowych plakatow o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na
0,7 m;

2) zakazuje si¢ sytuowania na stupach trakcyjnych i o§wietleniowych.
7. W granicach obszaru S2 w odniesieniu do elementéw Systemu Informacji Lokalnej (SIL):

1) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie na stupach oswietleniowych o wysokos$ci nie mniejszej niz 7 m i na
stupach trakcyjnych,

2) dopuszcza si¢ wylacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0 m na 0,7 m
sytuowanych w ramie metalowej o kolorze stupa, na ktorym jest umieszczona (wraz z elementami
mocowania), zamontowanej prostopadle do stupa.

Rozdzial 7.
Ustalenia szczeg6lowe dla obszaru SI

§ 16. 1. Dopuszczalng liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci w granicach
obszaru SI, okre$la § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastepujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru SI:
1) szyld rownolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycigtymi znakami w kontrze:

- 0 dopuszczalnej szerokos$ci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworéw okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otwordow,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokos$ci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakow bez tla:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,15 m,

- 0 dopuszczalnej wysokos$ci nie wiekszej niz 0,7 m,

c) ptaskich znakoéw bez tta sytuowanych od strony wngtrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia lub nad bramg
w ogrodzeniu dopuszczalna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi nie wigecej niz 0,4 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielkos$ci 1 proporcji dla wszystkich szyldow w obrebie powierzchni ich
sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:
a) tablicy:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,03 m,
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b) kutych znakéw bez tla:
- o0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wigkszej niz 1 m,

c¢) znakow bez tla — gigtych lamp neonowych,

d) kasetonu:
- o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,3 m?,
- 0 dopuszczalnej grubos$ci nie wiekszej niz 0,15 m,

e) flag na wysiggnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielkos$ci dla wszystkich szyldow w obrgbie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réznych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny
znajdowac¢ si¢ w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedng tablice, na kazde udostepnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szerokos¢ tablicy wynosi nie wiecej niz szeroko$¢ jednego szyldu wizytowkowego lub
kilku zgrupowanych szyldow wizytdowkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokosci
nie wigkszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysoko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odleglosci nie wigkszej niz 0,15 m od S$ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposob nieuszkadzajacy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczeg6lnosci mocowany w fugach pomiedzy ceglami;

5) szyld gtowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla (takze w formie ekranu §wietlnego),
b) o dopuszczalnej wysoko$ci znakéw nie wigkszej niz 1/5 wysoko$ci sytuowania.

3. W granicach obszaru SI dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlane;:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktorej prowadzone sa zewnetrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkow, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostatych zakrytych
fragmentdéw elewacji w skali dopasowanej do wielko$ci rusztowania z danej strony,

- do 100% calkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wytacznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dtuzszy niz 12 miesigcy, zokresem karencji 5lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed ta samg elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:
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a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewngtrznej strony, w formie:
- ptaskich znakéw bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tgcznej powierzchni nie wickszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposéb modutowy, w szczegolnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiaréw, odstepow miedzy nimi, wyrdwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegolnosci zawierajacych informacj¢ o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o facznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

¢) dopuszczalna faczna powierzchnia shuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni przeszklenia;
3) znaki bez tta (inne niz szyld):

a) dopuszcza si¢ znaki wylgcznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalno$ci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposob modutowy z ujednoliceniem materiatdw budowlanych z jakich sg
wykonane, wyréwnania lub wyjustowania, oraz interlinii:

- w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wigksza niz 30% powierzchni
elewacji,

- w odlegtosci nie wigkszej niz potowa wysokosci znaku ponad gorng krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrebie najwyzszej kondygnacji obiektu,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi:
- nie wiecej niz 0,7 m — przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- 1/15 wysokosci sytuowania, jednak nie wigcej niz 5 m wysokosci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 10,5 m,

d) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielko$ci nie mniejszej niz 10% wysoko$ci znaku,
z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gigtych lamp neonowych;

4) kaseton (inny niz szyld):

a) dopuszcza si¢ kaseton wylacznie w formie tablicy z nazwa lub logo dziatalnosci albo nazwa lub logo
obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie kasetonu na budynkach o wysoko$ci wigkszej niz 40 m, ponad oknami ich
najwyzszej kondygnacji, poziomo i rownolegle do krawedzi dachu,

¢) dopuszczalna odlegtos¢ powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy od lica §ciany wynosi nie wigcej niz
0,2 m,

d) dopuszczalna wysokos¢ kasetonu wynosi nie wigeej niz 5% wysokosci jego sytuowania nad poziomem
terenu,

e) nakazuje si¢ by szerokos¢ kasetonu byta rowna szerokosci elewacji,

f) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego tla reklamy w kolorze elewacji lub biatym;
5) ekran $wietlny:

a) dopuszczalne wymiary wynosza nie wiecej niz 13 mna 10 m,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie na elewacjach budynkow;
6) witacz wejsciowy (inny niz w formie reklamy przenosne;j):

a) dopuszcza si¢ sytuowanie witacza wylacznie bezposrednio przy udostgpnionym publicznie wejsciu do
budynku lub przy okienku sprzedazowym,
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b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,7 m?;
7) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie dla wydarzen okoliczno$ciowych odbywajacych si¢ na tych
obszarach,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- slupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na stupach trakcyjnych,
- na szafkach technicznych,

c) dopuszcza si¢ w formie pionowych:

- flag o szerokos$ci nie wigkszej niz 0,7 m sytuowanych na wysiegnikach zamontowanych na stupach
o$wietleniowych,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowane]j prostopadle do shupa (o$wietleniowego lub trakcyjnego) lub stycznie do szafki
technicznej;

8) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- §cianach przej$¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury,
—  pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w odlegltosci nie wigkszej niz 0,15 m
od powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia;
9) reklama na obiektach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych, z wytgczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklame wyltacznie w formie znakéw bez tlta, w szczegélnosci nazwy lub logotypu
dzialalno$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

c¢) dopuszczalna wysokos¢ znakdéw wynosi nie wiecej niz 0,15 m, dopuszczalna powierzchnia stuzaca
ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest sytuowana;

10) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkoéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame wytacznie w formie znakow bez tla,
b) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigeej niz 0,15 m,

c) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,
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d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

11) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt. od 1 do 10:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajacej otworéw okiennych (z wylaczeniem
otworéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obiekt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysoko$ci nie mniejszej niz
9 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie prostokata,
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,
d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 60% powierzchni elewacji,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkos$ci odpowiadajacej co najmniej 10% wysokosci
i szerokos$ci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gigtych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
mostoéw, wiaduktow, estakad oraz tuneli.

4. W granicach obszaru SI dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych Iub
urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwigzanych z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) stup reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) dopuszcza si¢ pod$wietlenie;
2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia stuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowac nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) reklama typu B:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odlegltosci odpowiednio:
- do 14 m od krawedzi jezdni,
- nie mniejszej niz 5 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci (na ktorej jest sytuowana)
z pasem drogowym ulicy, do uzytkownikow ktorej skierowana jest powierzchnia ekspozycji reklamy,

c¢) nakazuje si¢ sytuowanie reklam prostopadle do najblizszej osi jezdni,

d) dopuszczalna wysoko$¢ reklamy wynosi nie wiecej niz 7 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
jezdni znajdujacej si¢ na poziomie terenu,

e) zakazuje si¢ doswietlenia,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
mostoéw, wiaduktow, estakad oraz tuneli;

4) pylon wizytéwkowy:
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a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz szerokos¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szerokosci nie wigkszej niz potowa wysokosci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewngtrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysokos$¢ wynosi nie wiecej niz 3 m;
5) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest reklamowana
dzialalno§¢ w odleglosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktow styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed tg nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysokos¢ pylonu wynosi do 6 m,
¢) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokosci pylonu;
6) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed ta nieruchomoscia,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu wynosi nie wigcej niz 8 m;
7) maszt flagowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu flagowego w granicach nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest
reklamowana dziatalnos$¢,

b) dopuszczalna wysokos¢ masztu wynosi do 9 m.

5. W granicach obszaru SI dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych wolnostojgcych przenosnych, z zachowaniem nastgpujacych zasad:

1) witacz wej$ciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie pulpitu o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 0,13 m?> albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gigtych (metaloplastyki),
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w obrebie ogrodkow gastronomicznych,
d) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;

2) powloki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okoliczno$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ 0 wysokos$ci nie wigkszej niz 10 m.
6. W granicach obszaru SI w odniesieniu do elementéw Systemu Informacji Lokalnej (SIL):

1) sytuowanie wytgcznie na stupach oswietleniowych o wysokos$ci nie mniejszej niz 7m ina shupach
trakcyjnych,

2) wylacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0 m na 0,7 m sytuowanych w ramie
metalowej o kolorze stupa, na ktorym jest umieszczona (wraz z elementami mocowania), zamontowanej
prostopadle do stupa.

Rozdziat 8.
Ustalenia ogolne dla obszaru S3

§ 17. 1. Dopuszczalng liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci w granicach
obszaru S3, okresla § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nast¢pujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru S3:
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1) szyld rownolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycietymi znakami w kontrze:

- 0 dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworéw okiennych lub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci
opasek wokot tych otwordw,

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakow bez tla:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,15 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c) ptaskich znakoéw bez tta sytuowanych od strony wngtrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nadswietle, o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia lub nad bramg

w ogrodzeniu dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,4 m?,

z nakazem zachowania jednakowej wielkosci i proporcji dla wszystkich szyldow w obrgbie powierzchni ich
sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:

a) tablicy:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,03 m,

b) kutych znakow bez tla:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wiekszej niz 1 m,

¢) znakow bez tla — gigtych lamp neonowych,

d) kasetonu:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,3 m?,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,15 m,

e) flag na wysiggnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytowkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielko$ci dla wszystkich szyldow w obrebie obszaru ich
sytuowania, przy czym obszary sytuowania o réoznych kompozycjach szyldow wizytowkowych powinny
znajdowac sie w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6 m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedna tablice, na kazde udostepnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szerokos¢ tablicy wynosi nie wiecej niz szeroko$¢ jednego szyldu wizytowkowego lub
kilku zgrupowanych szyldow wizytdowkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokosci
nie wiekszej niz potowa wysokosci szyldu,

e) dopuszczalna wysoko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,
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f) dopuszcza sie sytuowanie tablicy w odleglosci nie wigkszej niz 0,15 m od S$ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposob nieuszkadzajacy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczegdlnosci mocowany w fugach pomigdzy cegtami;

5) szyld gtowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakow:
- nie wigkszej niz 0,7 m przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- nie wiekszej niz 1/15 wysokosci sytuowania oraz nie wiekszej niz 5 m wysokos$ci, przy wysokosci
sytuowania powyzej 10,5 m.

3. W granicach obszaru S3 dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlanej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktorej prowadzone sa zewnetrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkow, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostatych zakrytych
fragmentow elewacji w skali dopasowanej do wielkosci rusztowania z danej strony,

- do 100% catkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wytacznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dtuzszy niz 12 miesiecy, zokresem karencji 5lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed ta samg elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktérej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakoéw bez tla,
- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tagcznej powierzchni nie wickszej niz format A4,

- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposéb modutowy, w szczegolnosci
zuwzglednieniem jednolitych wymiardéw, odstepéw miedzy nimi, wyrdwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegodlnosci zawierajacych informacj¢ o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,

¢) dopuszczalna faczna powierzchnia shuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni przeszklenia;
3) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej otworow okiennych (z wylaczeniem
otworow okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic i poddaszy),

b) zakazuje si¢ sytuowania muralu w parterze,

c¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wylacznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowanie muralu na §cianach licowanych ceramika (np. cegla) lub drewnem;
4) znaki bez tla (inne niz szyld):

a) dopuszcza si¢ znaki wytacznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalnosci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,
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b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposob modutowy z ujednoliceniem materiatéw budowlanych z jakich sa
wykonane, wyréwnania lub wyjustowania, oraz interlinii:

- w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wigksza niz 30% powierzchni
elewacji,

- w odlegtosci nie wigkszej niz potowa wysokosci znaku ponad gérng krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrebie najwyzszej kondygnacji obiektu,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi:
- nie wigcej niz 0,7 m — przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- 1/15 wysokosci sytuowania, jednak nie wiecej niz 5 m wysokosci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 10,5 m,

d) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielko$ci nie mniejszej niz 10% wysoko$ci znaku,
z wytaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gietych lamp neonowych;

5) kaseton (inny niz szyld):

a) dopuszcza si¢ kaseton wytgcznie w formie tablicy z nazwg lub logo dziatalnosci albo nazwa lub logo
obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie kasetonu na budynkach o wysokosci wigkszej niz 40 m, ponad oknami ich
najwyzszej kondygnacji, poziomo i rownolegle do krawedzi dachu,

¢) dopuszczalna odlegtos¢ powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy od lica §ciany wynosi nie wigcej niz
0,2 m,

d) dopuszczalna wysokos¢ kasetonu wynosi nie wigcej niz 5% wysokosci jego sytuowania nad poziomem
terenu,

e) nakazuje si¢ by szerokos¢ kasetonu byta rowna szerokosci elewacji,
f) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego tta reklamy w kolorze elewacji lub biatym;
6) witacz wejsciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):

a) dopuszcza si¢ sytuowanie witacza wylacznie bezposrednio przy udostgpnionym publicznie wejsciu do
budynku lub przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,7 m?;
7) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie dla wszystkich wydarzen okoliczno$ciowych,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:
- stupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,
- na stupach trakcyjnych,
- na szafkach technicznych,
¢) dopuszcza si¢ w formie pionowych:

- flag o szerokos$ci nie wigkszej niz 0,7 m sytuowanych na wysiegnikach zamontowanych na stupach
oswietleniowych,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowanej prostopadle do stupa (o$wietleniowego lub trakcyjnego) lub stycznie do szafki
technicznej;

8) reklama typu A:
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a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- Scianach przej$¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury,
— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m
od powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ doswietlenia;
9) reklama na obiektach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklame¢ wylacznie w formie znakéw bez tla, w szczegoélnosci nazwy lub logotypu
dzialalno$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

10) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkdéw gastronomicznych:
a) dopuszcza si¢ reklame wytacznie w formie znakow bez tla,
b) dopuszczalna wysokos¢ znakow wynosi nie wiecej niz 0,15 m,

¢) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

11) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt. od 1 do 11:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajacej otworéw okiennych (z wylaczeniem
otworéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obiekt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysoko$ci nie mniejszej niz
9 m, liczonej od poziomu terenu do wysokosci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wylacznie w formie prostokata,
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,
d) dopuszczalna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi do 60% powierzchni elewacji,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielkos$ci odpowiadajacej co najmniej 10% wysokosci
i szerokosci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wytaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gigtych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli.
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4. W granicach obszaru S3 dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem, z zachowaniem nast¢pujacych zasad:

1) stup reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) dopuszcza si¢ pod$wietlenie;
2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia shuzaca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowac nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) reklama typu B:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odlegtosci odpowiednio:
- do 14 m od krawedzi jezdni,
- nie mniejszej niz 5 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci (na ktorej jest sytuowana)
z pasem drogowym ulicy, do uzytkownikow ktorej skierowana jest powierzchnia ekspozycji reklamy,

c¢) nakazuje si¢ sytuowanie reklam prostopadle do najblizszej osi jezdni,

d) dopuszczalna wysokos¢ reklamy wynosi nie wiecej niz 7 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
jezdni znajdujacej si¢ na poziomie terenu,

e) zakazuje si¢ doswietlenia,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
mostoéw, wiaduktow, estakad oraz tuneli;

4) reklama typu C:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam w odlegtosci odpowiednio:
- do 14 m od zewnetrznej krawedzi jezdni,
- nie mniejszej niz 10 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 50 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci (na ktorej jest sytuowana)
z pasem drogowym ulicy, do ktérej kierowana jest powierzchnia shuzaca ekspozycji reklamy,

b) nakazuje si¢ sytuowanie prostopadle do najblizszej osi jezdni,

¢) dopuszczalna wysokos¢ wynosi nie wiecej niz 8,5 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni
znajdujacej si¢ w poziomie terenu,

d) zakazuje si¢ sytuowania w odleglosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli;

5) pylon wizytowkowy:

a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz szeroko$¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szeroko$ci nie wickszej niz potowa wysokosci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewngtrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 3 m;

6) pylon zbiorczy:
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a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest reklamowana
dziatalno$¢ w odlegtosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktow styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed tg nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysokos¢ pylonu wynosi do 8 m,
¢) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokosci pylonu;
7) pylon cenowy:
a) dopuszcza sie pylon w formie jedno- lub dwustronnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed ta nieruchomoscis,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu wynosi nie wiecej niz 8 m;
8) maszt flagowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu flagowego w granicach nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest
reklamowana dziatalnos¢,

b) dopuszczalna wysokos$¢ masztu wynosi do 9 m.

5. W granicach obszaru S3 w odniesieniu do nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych przenos$nych:

1) witacz wejsciowy:

a) dopuszcza si¢ w formie pulpitu o lacznej powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz
0,13 m? albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej
niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w obrebie ogrodkow gastronomicznych,
d) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;

2) powtoki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylgcznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznos$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ o wysokosci nie wiekszej niz 10 m.

6. W granicach obszaru S3 w odniesieniu do reklamy wyborczej:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie:

a) na urzadzeniach wyborczych - w formie:

- plakatow na sztywnych podkladach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm,

- baneréw, o wymiarach iusytuowaniu wyrownanych do modutow konstrukcyjnych urzadzen
wyborczych,

b) na azurowych balustradach wygrodzen lub barier w pasach drogowych - w formie:

- tablic na sztywnych podkladach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm oraz o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na 0,7 m,

- baneréw o wymiarach 1,5 m na 0,9 m usytuowanych w sposéb wyréwnany do modutow balustrady,

c¢) na przeszkleniach obiektow - formie papierowych plakatéw o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na
0,7m:;

2) zakazuje si¢ sytuowania na stupach trakcyjnych i o§wietleniowych.

7. W granicach obszaru S3 w odniesieniu do elementéw Systemu Informacji Lokalnej (SIL):
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1) dopuszcza sie sytuowanie wytgcznie na stupach oswietleniowych o wysoko$ci nie mniejszej niz 7 m ina
stupach trakcyjnych,

2) dopuszcza si¢ wylacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0m na 0,7 m
sytuowanych w ramie metalowej o kolorze stupa, na ktorym jest umieszczona (wraz z elementami
mocowania), zamontowanej prostopadle do stupa.

Rozdzial 9.
Ustalenia ogélne dla obszaru SP

§ 18. 1. Dopuszczalng liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci w granicach
obszaru SP, okresla § 8 ust. 4 niniejszej Uchwaty.

2. Ustala si¢ gabaryty dla nastepujacych rodzajow szyldow sytuowanych w granicach obszaru SP:
1) szyld réwnolegly — w formie:
a) tablicy pelnej lub z wycigtymi znakami w kontrze:

- 0 dopuszczalnej szerokos$ci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego lub drzwiowego lub
rozpigtosci kilku otworéw okiennych Iub drzwiowych, z dopuszczeniem uwzglgdnienia szeroko$ci
opasek wokot tych otwordw,

- 0 dopuszczalnej grubos$ci nie wiekszej niz 0,03 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,
b) znakow bez tla:

- 0 dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,15 m,

- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,7 m,

c) plaskich znakow bez tta sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 20% powierzchni tego przeszklenia,

— przy czym dla szyldow sytuowanych na nieazurowych fragmentach ogrodzenia lub nad bramg
w ogrodzeniu dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,4 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielkosci i proporcji dla wszystkich szyldow w obrgbie powierzchni ich
sytuowania;

2) szyld semaforowy — w formie:

a) tablicy:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,5 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 1 m,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wickszej niz 0,03 m,

b) kutych znakow bez tla:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
- 0 dopuszczalnej wysokosci szyldu nie wigkszej niz 1 m,

c¢) znakow bez tla — gigtych lamp neonowych,

d) kasetonu:
- 0 dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,3 m?,
- 0 dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,15 m,

e) flag na wysiggnikach o dopuszczalnej szerokosci flagi nie wigkszej niz 1 m;

3) szyld wizytéwkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz formatu
drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielkos$ci dla wszystkich szyldow w obrgbie obszaru ich
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sytuowania, przy czym obszary o réznych kompozycjach szyldow wizytéwkowych powinny znajdowac sie
w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 6m;

4) tablica wizytowkowa:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wizytowkowych na $cianie,

b) dopuszcza si¢ jedng tablice, na kazde udostepnione publicznie wejscie do budynku, bezposrednio przy
tym wejsciu,

¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy rownolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz szeroko$¢ jednego szyldu wizytowkowego lub
kilku zgrupowanych szyldow wizytowkowych, wraz zjego/ich polem ochronnym o szerokos$ci
nie wiekszej niz potowa wysokosci szyldu,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m od $ciany, przy ktorej jest
sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materiatach szlachetnych i detalu architektonicznym wytacznie w formie
przeziernej tablicy mocowanej na kotkach dystansowych w sposob nieuszkadzajgcy materiatow
szlachetnych i detalu architektonicznego, w szczeg6lnosci mocowany w fugach pomiedzy ceglami;

5) szyld gtowny:
a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla,
b) o dopuszczalnej wysokosci znakoéw nie wigkszej niz 1/5 wysokos$ci sytuowania,
6) totem:
a) dopuszczalna wysoko$¢ totemu wynosi nie wigcej niz 20 m,
b) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 54 m?.

3. W granicach obszaru SP dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych rodzajow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, ich gabaryty, z zachowaniem naste¢pujacych zasad:

1) reklama na siatce budowlane;j:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktdrej prowadzone sg zewngtrzne
roboty budowlane lub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

-do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych si¢ w rejestrze
zabytkoéw, pod warunkiem graficznego odtworzenia catkowitej powierzchni pozostatych zakrytych
fragmentow elewacji w skali dopasowanej do wielko$ci rusztowania z danej strony,

- do 100% catkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wytacznie w trakcie prowadzenia robot
budowlanych ina okres nie dtuzszy niz 12 miesiecy, zokresem karencji 5lat od zakonczenia
poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed ta samg elewacja;

2) reklama na przeszkleniu:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach na kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie do lokalu
z zewnatrz i od strony tego wejscia lub bezposrednio przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrznej strony, w formie:
- ptaskich znakow bez tla,

- nieprzeziernej tablicy reklamowej o tacznej powierzchni nie wigkszej niz format A4,
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- usytuowanych pojedynczo lub zgrupowanych ze soba w sposéb modutowy, w szczegodlnosci
z uwzglednieniem jednolitych wymiaréw, odstepow migedzy nimi, wyrdéwnania lub justowania,
naklejek formatu drobnego, w szczegoélno$ci zawierajacych informacje o akceptowanych kartach
ptatniczych lub innych formach ptatnosci, o tacznej powierzchni nie wiekszej niz format A4,

¢) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni przeszklenia;
3) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej otworow okiennych (z wylaczeniem
otworow okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic i poddaszy),

b) zakazuje si¢ sytuowania muralu w parterze,

¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wylacznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowanie muralu na $cianach licowanych ceramikg (np. cegla) lub drewnem;
4) znaki bez tta (inne niz szyld):

a) dopuszcza si¢ znaki wytacznie w formie nazwy, sygnetu lub logotypu dziatalnosci albo nazwy, sygnetu
lub logotypu obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w sposéb modulowy z ujednoliceniem materiatéw budowlanych z jakich sa
wykonane, wyrownania lub wyjustowania oraz interlinii:

- w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w projekcie
budowlanym obiektu, zajmujacym powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wieksza niz 30% powierzchni
elewacji,

- w odlegtosci nie wigkszej niz potowa wysokosci znaku ponad gorng krawedz elewacji lub ponad dach,
- w obrebie najwyzszej kondygnacji obiektu,

¢) dopuszczalna wysoko$¢ znakow wynosi:
- nie wiecej niz 0,7 m — przy wysokosci sytuowania do 10,5 m,

- 1/15 wysokosci sytuowania, jednak nie wigcej niz 5 m wysoko$ci — przy wysokosci sytuowania
powyzej 10,5 m,

d) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielko$ci nie mniejszej niz 10% wysokosci znaku,
z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych z gigtych lamp neonowych;

5) kaseton (inny niz szyld):

a) dopuszcza si¢ kaseton wytgcznie w formie tablicy z nazwa lub logo dziatalnosci albo nazwa lub logo
obiektu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie kasetonu na budynkach o wysoko$ci wigkszej niz 40 m, ponad oknami ich
najwyzszej kondygnacji, poziomo i rdownolegle do krawedzi dachu,

¢) dopuszczalna odlegtos¢ powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy od lica §ciany wynosi nie wigcej niz
0,2 m,

d) dopuszczalna wysoko$¢ kasetonu wynosi nie wiecej niz 5% wysoko$ci jego sytuowania nad poziomem
terenu,

e) nakazuje si¢ by szerokos¢ kasetonu byta rowna szerokosci elewacji,
f) nakazuje si¢ zastosowanie jednolitego tta reklamy w kolorze elewacji lub biatym;
6) witacz wejsciowy (inny niz w formie reklamy przenosnej):

a) dopuszcza si¢ sytuowanie witacza wylacznie bezposrednio przy udostgpnionym publicznie wejsciu do
budynku lub przy okienku sprzedazowym,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigeej niz 0,7 m?;

7) reklama okoliczno$ciowa na urzadzeniach technicznych:
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a) dopuszcza si¢ sytuowanie dla wszystkich wydarzen okolicznosciowych,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na:

- slupach o$wietleniowych nie nizszych niz 7 m,

- na stupach trakcyjnych,

- na szafkach technicznych,
c) dopuszcza si¢ w formie pionowych:

- flag o szerokos$ci nie wigkszej niz 0,7 m sytuowanych na wysiegnikach zamontowanych na stupach
o$wietleniowych,

- tablic reklamowych o wymiarach nie wigkszych niz 0,7 m na 1 m sytuowanych w ramie metalowej
zamontowanej prostopadle do shupa (o$wietleniowego lub trakcyjnego) lub stycznie do szafki
technicznej;

8) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na
ktoérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na:
- Scianach przejs¢ podziemnych,
- kioskach ulicznych,
- wiatach przystankowych,
- toaletach publicznych oraz obiektach matej architektury,
— pod warunkiem wkomponowania w podziaty architektoniczne obiektu,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy w odlegtosci nie wigkszej niz 0,15 m
od powierzchni sytuowania,

d) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od poziomu terenu do dolnej krawedzi powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 0,20 m,

e) zakazuje si¢ do$wietlenia;
9) reklama na obiektach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz iparasoli oraz na innych elementach
wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, z wylaczeniem przegrodzen (w tym donic),

b) dopuszcza si¢ reklamg¢ wylacznie w formie znakéw bez tla, w szczegolnosci nazwy lub logotypu
dzialalno$ci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia ogrodka,

¢) dopuszczalna wysokos¢ znakow wynosi nie wiecej niz 0,15 m,

d) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 30% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

10) reklama na obiektach matej architektury innych niz wyposazenie ogrodkdéw gastronomicznych
a) dopuszcza si¢ reklame wytacznie w formie znakow bez tla,
b) dopuszczalna wysokos¢ znakow wynosi nie wiecej niz 0,15 m,

¢) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi do 10% powierzchni, na ktorej jest
sytuowana,

d) dopuszcza sie sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni metalowej
z grawerem w kolorze czarnym, o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,015 m? na
kazdy obiekt;

11) baner reklamowy lub inna tablica reklamowa, nie wymieniona w pkt. od 1 do 10
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a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji nieposiadajacej otworéw okiennych (z wylaczeniem
otworéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen technicznych, piwnic ipoddaszy), do ktorej
nie przylega zaden obiekt lub ptaszczyzna $ciany innego budynku oraz o wysokos$ci nie mniejszej niz
9 m, liczonej od poziomu terenu do wysoko$ci dolnej krawedzi okapu dachu przy elewacji, na ktorej
sytuowana jest reklama,

b) dopuszcza si¢ wylgcznie w formie prostokata,
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi reklamy nie nizej niz 3 m nad poziomem terenu,
d) dopuszczalna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi do 60% powierzchni elewacji,

e) nakazuje si¢ zachowanie pola ochronnego o wielko$ci odpowiadajacej co najmniej 10% wysokosci
i szeroko$ci elewacji, na ktorej jest sytuowana, z wylaczeniem urzadzen reklamowych wykonanych
z gietych lamp neonowych,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odleglo$ci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli.

4. W granicach obszaru SP dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) stup reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wytgcznie na powierzchni utwardzonej lub bezposrednio przy krawedzi takiej
powierzchni,

b) dopuszcza sie¢ pod$wietlenie;
2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) powierzchnia stuzgca ekspozycji reklam powinna si¢ znajdowaé nie nizej niz 0,2 m nad poziomem
terenu,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) reklama typu B:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w odcieniu szarosci
wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni metali,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odlegtosci odpowiednio:
- do 14 m od krawedzi jezdni,
- nie mniejszej niz 5 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,

- nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci (na ktorej jest sytuowana)
z pasem drogowym ulicy, do uzytkownikow ktorej skierowana jest powierzchnia ekspozycji reklamy,

c¢) nakazuje si¢ sytuowanie reklam prostopadle do najblizszej osi jezdni,

d) dopuszczalna wysoko$¢ reklamy wynosi nie wigcej niz 7 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
jezdni znajdujacej si¢ na poziomie terenu,

e) zakazuje si¢ doswietlenia,

f) zakazuje si¢ sytuowania w odleglo$ci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow kolejowych,
mostoéw, wiaduktow, estakad oraz tuneli;

4) reklama typu C:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam w odlegtosci odpowiednio:
- do 14 m od zewnetrznej krawedzi jezdni,

- nie mniejszej niz 10 m od elewacji posiadajacej otwory okienne,
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- nie mniejszej niz 50 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci (na ktorej jest sytuowana)
z pasem drogowym ulicy, do ktorej kierowana jest powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy,

b) nakazuje si¢ sytuowanie prostopadle do najblizszej osi jezdni,

¢) dopuszczalna wysokos¢ wynosi nie wiecej niz 8,5 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni
znajdujacej si¢ w poziomie terenu,

d) zakazuje si¢ sytuowania w odlegto$ci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdéw kolejowych,
mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli;

5) pylon wizytowkowy:

a) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz szeroko$¢ dwoch tabliczek formatu drobnego wraz z ich
polem ochronnym o szerokos$ci nie wickszej niz potowa wysokosci tabliczki (od krawedzi tabliczki do
zewnetrznej krawedzi pylonu),

b) dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wigcej niz 3 m;
6) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest reklamowana
dziatalno§¢ w odleglosci nie mniejszej niz 35 m od skrajnych punktow styku zpasem drogowym
nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysokos$¢ pylonu wynosi do 8 m,
¢) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigcej niz 2/5 wysokosci pylonu;
7) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno- lub dwustronnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio
przed ta nieruchomoscia,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ pylonu wynosi nie wigcej niz 8§ m;
8) maszt flagowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu flagowego w granicach nieruchomosci, na ktoérej prowadzona jest
reklamowana dziatalnos$¢ albo w pasie drogowym bezposrednio przed tg nieruchomoscia,

b) dopuszczalna wysoko$¢ masztu wynosi do 15 m.

5. W granicach obszaru SP dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych rodzajow tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych wolnostojacych przenos$nych, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) witacz wejsciowy:

a) dopuszcza si¢ witacz wejSciowy w formie pulpitu o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 0,13 m?> albo stojaka reklamowego dwustronnego o tacznej powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,08 m? albo jednostronnego o powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 0,54 m?,

b) dopuszcza si¢ wylacznie elementy konstrukcyjne drewniane, szklane i z pretow gietych (metaloplastyki),
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie w obrebie ogrodkow gastronomicznych,
d) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;

2) powtoki pneumatyczne oraz inne przestrzenne urzadzenia reklamowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznos$ciowych lub w pasach drogowych dla wydarzen odbywajacych si¢ na obszarze Miasta,

b) dopuszcza si¢ 0 wysokosci nie wigkszej niz 10 m.
6. W granicach obszaru SP w odniesieniu do reklamy wyborczej:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie:
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a) na urzadzeniach wyborczych — w formie:

- plakatow na sztywnych podkladach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm,
- baneréw, o wymiarach iusytuowaniu wyrownanych do modutow konstrukcyjnych urzadzen
wyborczych,
b) na azurowych balustradach wygrodzen lub barier w pasach drogowych — w formie:

- tablic na sztywnych podkladach wykonanych z polimerowych tworzyw sztucznych o grubosci
nie mniejszej niz 3 mm oraz o wymiarach nie wigkszych niz 1,0 m na 0,7 m,

- baneréw o wymiarach 1,5 m na 0,9 m usytuowanych w sposdb wyréwnany do modutow balustrady,

¢) na przeszkleniach obiektow — w formie papierowych plakatow o wymiarach nie wiekszych niz 1,0 m na
0,7 m;

2) zakazuje si¢ sytuowania na stupach trakcyjnych i o§wietleniowych.
7. W granicach obszaru SP w odniesieniu do elementow Systemu Informacji Lokalnej (SIL):

1) dopuszcza si¢ sytuowanie wytgcznie na stupach oswietleniowych o wysoko$ci nie mniejszej niz 7 m i na
stupach trakcyjnych,

2) dopuszcza si¢ wyltacznie w formie pionowych tablic reklamowych o wymiarach 1,0m na 0,7 m
sytuowanych w ramie metalowej o kolorze stupa, na ktorym jest umieszczona (wraz z elementami
mocowania), zamontowanej prostopadle do stupa.

8. Ustala si¢ nastepujace szczegdtowe zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen z prefabrykowanych paneli betonowych i zelbetowych;

2) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen o dowolnym stopniu azurowos$ci oraz ogrodzen pelnych
(nieazurowych).

DZIAL II1.
PRZEPISY PRZEJSCIOWE I DOSTOSOWUJACE

§ 19. 1. Dla obiektow matej architektury istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly i niezgodnych
z przepisami Uchwaty ustala si¢ termin dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w Uchwale wynoszacy
24 miesigce od dnia wej$cia w zycie Uchwaty.

2. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w Uchwale: obiekty malej architektury
wpisane do rejestru zabytkow lub do gminnej ewidencji zabytkéw oraz place zabaw i sitownie zewngtrzne.

3. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki dostosowania dla obiektow matej architektury, o ktérych mowa
w ust. 1:

1) usuniecie wszystkich niezgodnych z przepisami Uchwaty elementéw obiektow matej architektury wraz
z ich zamocowaniami, w szczeg6Inos$ci kotwien, fundamentéw lub otworéw po tych zamocowaniach;

2) przywrocenie elementow przestrzeni zmienionych w wyniku sytuowania obiektow matej architektury do
stanu poprzedniego, W szczegbdlnosci poprzez uzupetlienie brakow w powierzchniach i nawierzchniach
sytuowania materiatami budowlanymi oraz aranzacja wg stanu poprzedniego.

§ 20. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w Uchwale ogrodzenia istniejace
w dniu wejscia w zycie Uchwaty.

§ 21. 1. Dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly
iniezgodnych z przepisami Uchwaly ustala si¢ termin dostosowania do zasad iwarunkéw okreslonych
w Uchwale na 24 miesigce od dnia wejscia w zycie Uchwaty.

2. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dostosowania dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
o ktorych mowa w ust. 1:

1) nalezy usung¢ wszystkie niezgodne z przepisami Uchwaly elementy tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych wraz z ich zamocowaniami, w szczego6lnosci kotwy, fundamenty, haki lub $lady lub otwory
po zamocowaniach;
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2) nalezy przywroci¢ elementy przestrzeni zmienione w wyniku sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych niezgodnych z przepisami Uchwaly do stanu poprzedniego, w szczegdlnos$ci poprzez
uzupelienie brakow w powierzchniach inawierzchniach sytuowania materiatami budowlanymi oraz
aranzacja wg stanu poprzedniego;

3) w przypadku niespetnienia zasad i warunkow uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomiedzy
tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi pierwszenstwa dostosowania do przepisow
Uchwaly wymaga tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe wedlug nastgpujacej kolejnosci:

a) niespetniajgce pozostatych zasad i warunkéw okreslonych w Uchwale,
b) o wigkszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

¢) wyzsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni,

d) blizsze do skrzyzowania drog lub przejazdu kolejowego.

DZIAL 1V.
PRZEPISY KONCOWE

§ 22. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Pomorskiego.

Przewodniczacy Rady Miasta Gdanska

Bogdan Oleszek
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